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Monitorowanie stanu kultury w Gdansku i regionie oraz formutowanie skutecznych strategii rozwoju
w ramach prowadzonej polityki kulturalnej wymaga lokalnych i ponadlokalnych badan empirycznych,
pozwalajgcych diagnozowaé rdzne przejawy oddolnego i zorganizowanego zycia kulturalnego oraz
opinie na temat jego jakosci, zasiegu oraz odbioru. Badanie , Kultura w Gdansku” w swoich zatozeniach
wpisuje sie w tak zdefiniowane przedsiewziecia badawcze — gtéwnym celem badania byto bowiem
zdiagnozowanie pozycji Gdaniska na kulturalnej mapie Polski przez przedstawicieli srodowiska
opiniotwdrczego duzych miast. Cele szczegétowe badania koncentrowaty sie na nastepujacych
obszarach:
e poznanie opinii 0sdb zwigzanych z branzg kultury na temat Zzycia kulturalnego
w Gdansku,
e poznanie opinii oséb zawodowo zajmujgcych sie konkretnymi dziedzinami kultury na
temat jakosci/poziomu oferty tych dziedzin w Gdansku,
e okreslenie mocnych i stabych stron gdanskiej kultury wedtug branzy kulturalnej,
e okreslenie rozpoznawalnych cech Gdanska jako miasta kulturalnego,

e okredlenie trenddw kulturalnych identyfikowanych jako zwigzane z Gdanskiem.
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Przeprowadzone badanie byto badaniem jakosciowym, co oznacza, ze uzyskane wyniki nie s3
reprezentatywne dla catej branzy kulturalnej i nie podlegajg ilosciowym generalizacjom. Badania
jakosciowe opisujg rzeczywisto$¢ przez pryzmat réznorodnosci zjawisk, a nie czestotliwosci ich
wystepowania. W zwigzku z tym pozwalajg na eksploracje badanego zagadnienia za pomoca

pogtebionych pytan typu: ,co”, ,jak”, ,dlaczego”, dostarczajagc wnioskéw, wychodzacych poza

deklaracje respondentéw.

Badanie zostato przeprowadzone metodg zogniskowanych wywiadow grupowych (FGI). Jest to jedna z
najczesciej wykorzystywanych metod badan jako$ciowych, polegajgca na prowadzonej przez
moderatora dyskusji, w ktérej uczestniczy jednoczesnie kilka osdb (6-8). Dyskusja prowadzona jest w
oparciu o specjalnie opracowany scenariusz wywiadu, ktdry kierunkuje sposéb zadawania oraz

kolejnos¢ pytan. Scenariusz wykorzystany do opisywanego badania znajduje sie w aneksie.

Metoda FGI wykorzystuje wewnetrzng dynamike grupy, ktéra polega na pozytywnym wptywie
uczestnikdw na siebie, a zwtaszcza na wzajemnym stymulowaniu sie do wypowiedzi, pozwalajgc
uzyskac pogtebiony wglad w Swiat opinii i doswiadczen badanych. Jest to metoda adekwatna do
badania reprezentantdw swiata kultury, gdyz pozwala na wykorzystanie pozytywnych cech tej grupy
spotecznej (zaangazowania, otwartosci, komunikatywnosci, umiejetnosci dyskutowania). W badaniu
wykorzystano zadanie wspomagajace, jakim byta praca z mapg, polegajgca na wypracowaniu przez
respondentéw wspdlnej oceny zycia kulturalnego miast Polski. Wizualizacja zagadnienia utatwita
badanym zwerbalizowanie opinii i pomogta wtasciwie ukierunkowaé dyskusje. W trakcie wywiadéw
zastosowano réwniez technike projekcyjna, polegajgca na wydobyciu spontanicznych skojarzen
respondentdéw z poruszanym tematem, co stanowito punkt wyjscia dla omawianych dalej

szczeg6towych kwestii.

Badanie przeprowadzono w 5 lokalizacjach: Warszawie, Krakowie, Wroctawiu, Katowicach, Poznaniu.
W kazdym z wymienionych miast odbyt sie jeden wywiad. Grupy dyskusyjne — z jednym wyjatkiem —
liczyty po 6 osdb (w Katowicach w wywiadzie wzieto udziat 7 respondentéw). Poza spetnianiem
kryterium rekrutacyjnego, jakim bylo miejsce zamieszkania, uczestnicy musieli reprezentowac

okreslone grupy zwigzane z rodzajem dziatalnosci podejmowanej w obszarze kultury. Ponadto,
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zatozono zréznicowanie respondentéw w kazdej grupie, po to, aby mozliwe byto skonfrontowanie
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rozmaitych perspektyw. W zwigzku z powyzszym w grupach znaleZli sie:
e przedstawiciele instytucji kulturalnych zajmujgcy stanowiska kierownicze,
e dziennikarze podejmujgcy tematyke kulturalng,
e przedstawiciele organizacji pozarzgdowych dziatajgcych w obszarze kultury,
e artysci/twdrcy reprezentujacy dziedziny takie jak: teatr, muzyka, sztuki wizualne, literatura,

taniec.

W trakcie rekrutacji informowano, ze badanie bedzie dotyczyto zycia kulturalnego duzych miast w
Polsce. Miato to na celu unikniecie sytuacji, w ktérej respondenci przygotowaliby sie do udziatu w
dyskusji, poszukujgc informacji na temat zycia kulturalnego Gdanska. Zasadniczym zatozeniem badania
byto bowiem zbadanie faktycznej znajomosci oferty kulturalnej Gdanska i faktycznych opinii na jej

temat.

Badanie zrealizowano w listopadzie 2014 roku. Czas trwania wywiadu wynosit okoto 90 minut.
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3. Wprowadzenie

Punktem wyjscia dyskusji byto zidentyfikowanie sposobu interpretacji przez respondentéw pojecia
,miasta kulturalnego”. Poznanie znaczenia, jakie badani przypisujg temu zagadnieniu, pozwolito ustali¢
ktdre aspekty funkcjonowania kultury sg dla nich kluczowe. Wskazujac na cechy miasta kulturalnego
respondenci stworzyli tez kryteria definicyjne, umozliwiajgce dalszg ocene miast pod katem ich
kondycji w sektorze kultury.

3.1. Miasto kulturalne z perspektywy badanych

Odpowiedzi respondentéw wskazujg, ze na pojecie ,,miasta kulturalnego” sktada sie wiele elementéw.
Badani najwiekszy nacisk ktadli na ,prokulturalne” nastawienie decydentéw, ktére przektada sie na
warunki, w jakich mogg dziata¢ instytucje oraz twércy — a w konsekwencji na oferte kulturalng miasta
i jego atmosfere. Zatem, aby mozna mowi¢ o ,miescie kulturalnym”, miasto musi wykazywaé sie
okreslonymi dziataniami, dysponowa¢ ofertg spetniajgcg konkretne warunki oraz posiadac¢ pewien
zestaw cech — wszystkie te elementy zostaty przedstawione na ponizszym schemacie.

Nalezy podkresli¢, ze zdaniem niemal wszystkich respondentéw, kwestig kluczowg jest egalitarny
dostep do kultury — mozliwo$é uczestnictwa w kulturze wszystkich mieszkancéw, niezaleznie od
zasobnosci portfela, posiadanego statusu, kompetencji kulturowych. Szeroki dostep do kultury ma
inspirowaé mieszkarncéw do aktywnego uczestnictwa, ale i podejmowania dziatan, tworzy¢ ,twdrczg”
aure.

Cytaty:

e Miasto kulturalne musi ludzi wciggac do tej kultury, sprawia, zeby kultura byta dostepna, nie
tylko zaprasza ,,cudakéw”, ale inspiruje oddolne inicjatywy. (Warszawa)

e Zeby byta to kultura ogdlnodostepna, nie tylko wydarzenia prestizowe, mato dostepne i drogie,
ale zeby miasto wyciggato reke do wszystkich, zeby zachecic i zainteresowac. (Poznan)
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Rys. 1. Miasto kulturalne w ujeciu badanych
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3.2. Gdansk w skojarzeniach przedstawicieli sektora kultury

Spontaniczne skojarzenia, ktérymi dzielili sie badani zapytani o to, jakie mysli przywotuje w nich

Gdansk, mozna zaklasyfikowac do trzech gtéwnych grup. Nalezy przy tym podkresli¢, ze respondenci

nie mieli ktopotéw z wymieniem skojarzen, czesto odwotywali sie w nich do wtasnych doswiadczen z

pobytu w miescie.

Najczesciej pojawiajgce sie skojarzenia dotyczg uwarunkowan historycznych, z czego na pierwsze

miejsce wysuwajg sie konotacje z historig najnowszg: ruchem Solidarnos¢, strajkami w Stoczni

Gdanskiej, postacig Lecha Watesy. Rzadziej respondenci odwotujg sie w swoich skojarzeniach do

Wolnego Miasta Gdanska, przynaleznoscig Gdanska do Zwigzku Miast Hanzeatyckich czy wydarzen

zwigzanych z wybuchem Il wojny Swiatowej (obrona Poczty Gdanskiej), widaé¢ jednak, ze w

Swiadomosci badanych Gdansk silnie nacechowany jest symbolikg historyczng. Odwotania do historii

obecne sg réwniez we wskazaniach na wielokulturowosé¢ historycznego Gdanska i fakt stanowienia

przez miasto kulturowego tygla.
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Druga grupa najczestszych skojarzen wigze sie z potozeniem geograficznym, warunkami
krajobrazowymi — a wiec obecnoscig morza, plazy, portu oraz wynikajgcg z tych waloréw gatezig
turystyki i rekreacji. O wiekszo$ci tych skojarzen mozna powiedzie¢, ze byty nacechowane pozytywnie
— respondenci przywotywali wspomnienia z wakacji, urlopu i wypowiadali sie o miescie z sympatia.
Istotne i wielokrotnie podkreslane byto usytuowanie Gdanska w ramach osrodka metropolitalnego,
jakie stanowi Tréjmiasto. Konsekwencje bliskosci Gdyni i Sopotu byty przez respondentédw podnoszone
szczegoblnie na etapie oceny dziatalnosci kulturalnej, a takze stabych i mocnych stron miasta. Wyraznie
obecne w perspektywie badanych sg skojarzenia z zabytkami i architekturg Gdanska (na czele ze
Starowka), postrzeganymi przez wiekszos$¢ jako zadbane, atrakcyjne wizualnie.

Trzecig grupe kluczowych skojarzen tworzg odpowiedzi zwigzane zyciem kulturalnym Gdanska. Badani
spontanicznie wymieniali wydarzenia (Jarmark Dominikanski, koncerty organowe w Gdansku Oliwie,
festiwale) i instytucje kulturalne (Gdanski Teatr Szekspirowski, Teatr Wybrzeze, Instytut Kultury
Miejskiej, Filharmonie Battycka, Centrum Sztuki Wspodtczesnej ,taznia”), rzadziej tworcéw (Pawet
Huelle, Stefan Chwin, Tymon Tymanski) i poszczegdlne dziedziny kulturalne (teatr, muzyke
awangardoway, literature).

Rys. 2. Gdansk — spontaniczne skojarzenia

historia potozenie geograficzne zycie kulturalne

4. Kulturalna mapa Polski

Odtworzenie kulturalnej mapy Polski byto efektem realizacji zadania wspomagajgcego pt. ,Barometr
kultury”. W ramach zadania respondenci zostali przez moderatora podzieleni na 2 grupy, ktérym
wreczono wydrukowang mapa Polski z zaznaczonymi na niej miastami oraz papierowe kropki w
réznych kolorach. Grupy miaty za zadanie wybra¢ 3 najwazniejsze miasta kulturalne w Polsce,
oznaczajgc je czerwong kropkga (kolor czerwony oznaczat tetnigce, dynamiczne zycie kulturalne), mogli
takze opatrzy¢ kolorowymi kropkami inne miasta, postugujac sie nastepujgcy legenda:

e kolor pomaranczowy — , jest bardzo dobrze, ale to nie jest lider”,
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e kolor zielony — ,rodzi sie zycie kulturalne, sprawy idg w dobrym kierunku”,
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e kolor czarny —,,zycie kulturalne nie istnieje, zamiera”.

Badani, mimo ze reprezentowali odmienne dziedziny, nie mieli trudnosci z realizacjg zadania, ktore
miato na celu odtworzenie kulturalnej mapy Polski. Co warte podkreslenia, niezaleznie od miasta,
respondenci byli niemal jednomysini w wyborze miast stanowigcych trzy najwazniejsze osrodki
kulturalne w Polsce (miast-liderow, w ktorych tetni zycie kulturalne). Wszyscy, za wyjatkiem jednej 3-
osobowe] grupy uczestniczagcej w wywiadzie w Warszawie, wymienili Warszawe, Wroctaw oraz
Krakéw. Wspomniani respondenci ze stolicy, zamiast Krakowa wskazali na Trojmiasto (zobacz rys. 4),
podkreslajgc wyraznie, ze nie chodzi o sam Gdansk, lecz o Tréjmiasto jako sume ofert i potencjatu
wszystkich trzech miast.

Zblizona byta argumentacja, do ktérej odwotywali sie uczestnicy wywiadéw. Trzy liderskie miasta
wyrdzniajg sie duzym potencjatem instytucjonalno-finansowym. Warszawe wymieniano z racji
wyjatkowego bogactwa oferty wynikajgcego z posiadanego zaplecza infrastrukturalnego,
rozbudowane;j sieci instytucji, a takze skali finansowania, ocenianej jako duzo wieksza niz w przypadku
pozostatych metropolii. Ponadto, szczegdlnie zdaniem artystéw, Warszawa jako stolica przyciagga
szerokie rzesze twoércéw, generuje najwiekszy przeptyw doswiadczen i inspiracji, sprzyja tworzeniu
waznych, ciekawych miejsc, a jej znakiem rozpoznawczym jest wszechstronnosé.

Wroctaw przedstawiany jest w kategoriach miasta otwartego na S$wieze pomysty i impulsy,
awangardowego. Do atutéw Wroctawia nalezy zainteresowane uczestnictwem w kulturze
spoteczenstwo, stanowigce podatny grunt dla podejmowanych przez producentéw kultury inicjatyw
oraz umiejetnosé prowadzenia dialogu spotecznego. Nie bez znaczenia, jest réwniez fakt stanowienia
przez Wroctaw Europejskiej Stolicy Kultury 2016. Z wypowiedzi badanych wynika, ze oferta kazdej z
dziedzin kultury reprezentuje wysoki poziom. Na otwarto$s¢ Wroctawia wptywa jego historyczna
tozsamosé, ztozona przesztosé, w ktérej przez wieki krzyzowaty sie wptywy réznych kultur i narodéw —
w czym, jak zauwazali badani, przypomina on Gdansk.

Krakéw okreslono jako miejsce zyjgce kulturg, ,skazane” na kulture z racji dtugowiecznych tradycji, w
ktorym kultura na state wrosnieta jest w tkanke miasta. Co warte podkreslenia, Warszawe i Wroctaw
charakteryzowano jako miasta wyznaczajgce trendy kulturalne, Krakéw — jako miasto kultywujgce
zwyczaje.

Pojedynczy respondenci wskazywali na inne miasta, ktdre lideruja, ale ogranicza sie to do jednej
dziedziny, jak np. w przypadku Bydgoszczy czy Zielonej Gory do teatru.

Wsrdd innych wymienionych osrodkéw jako miasta z dobrg sytuacjg w sektorze kultury badz miasta
rozwijajgce sie, najczesciej wymieniano: £édz, Poznan, Katowice, Lublin, Biatystok. Miasta uznane przez
badanych jako zamierajagce pod wzgledem zycia kulturalnego to Szczecin, Czestochowa, Olsztyn,
Suwatki (pojedyncze wskazania dotyczyty tez Poznania i todzi).
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4.1. Pozycja Gdanska na kulturalnej mapie Polski

Zdecydowana wiekszo$é badanych okreslita Gdanisk jako miasto, w ktérym zycie kulturalne jest w
bardzo dobrej kondycji, ale ktore nie stanowi lidera w tym obszarze. Do miast wiodgcych jest mu jednak
blisko, istniejg ku temu odpowiednie przestanki — miasto jest rozpoznawalne (co warte podkreslenia —
rowniez w skali europejskiej), ma gtebokie korzenie historyczno-kulturowe, dysponuje odpowiednim
zapleczem, zaréwno jesli chodzi o instytucje, jak i twércéw. Z punktu widzenia przedstawicieli
Srodowisk artystycznych, Gdarisk ma duze szanse i niedalekg do pokonania droge, aby zaczgé odgrywac
jedna z pierwszoplanowych rél na polskiej scenie kulturalnej.

Czesc os6b sytuuje Gdansk w grupie miast z potencjatem, rozwijajgcych sie kulturalnie (oznaczajac go
kolorem zielonym). Nalezy zaznaczyé, ze badani, ktdrzy wahali sie jakg etykiete przyzna¢ Gdariskowi,
najczesciej finalnie oznaczali go kolorem innym niz czerwony (a wiec przynalezny liderowi), co pozwala
postrzegaé Gdansk w kategorii miast aspirujgcych do grupy miast-liderow.

Rys. 3. Zadanie ,,Barometr kultury” — mapy respondentéw z Warszawy (grupa |)

10
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Rys. 4. Zadanie ,,Barometr kultury” — mapy respondentdw z Warszawy (grupa Il)

Whioskowa¢ mozna, iz tym czego potrzebuje Gdansk, jest dookreslenie tozsamosci kulturalnej. O
trudnosciach w identyfikacji gdanskiego zycia kulturalnego swiadczg wypowiedzi respondentéw, w
ktdrych przyznaja, ze poza wskazaniem znanych wydarzen i oséb, ciezko im powiedzie¢ co$ wiecej na
temat kultury w Gdansku. Badani tylko cze$ciowo wigzg te sytuacje z wtasng niewiedzg, uznajac, ze w
duzej mierze odpowiada za nig brak spdjnego przekazu, ktéry pozwolitby na postrzeganie gdanskiej
kultury w kategoriach specyficznych. W przypadku miast okreslonych jako liderskie, tatwiej rozpoznaé
ich cechy charakterystyczne i nadac etykiete (Warszawa — miasto réznorodnosci, Krakéw — miasto
bohemy artystycznej, Wroctaw — miasto nowoczesnosci i awangardy). Z problemem wykreowania
tozsamosci kulturalnej wigze sie problem promocji miasta — jak zauwaza cze$¢ respondentdw, zeby
Gdanska scena kulturalna silniej zaistniata w swiadomosci zbiorowej wymaga odpowiedniej strategii
promocyjnej.

Cytaty:

e W Gdarisku mozna sporo zwiedzad, jak sie jedzie do Gdanska, to wiadomo Ze poza plazg jest
co robi¢, mozna i odpoczqgc tam i cos porobic, ale rzeczywiscie nie kojarze zbyt wiele wydarzen
w tym miescie, teraz wiem, Zze w listopadzie jest cos jazzowego, wiem, Ze ta literatura tez coraz
mocniej tam stoi, jest dbatosc o literature od strony miasta. Jakbysmy mieszkali blizej, to bym
wiecej wiedziata, ale na pewno nie jest to zapyziate miasteczko, w ktdrym nic sie nie dzieje.
(Krakéw)

o Jest Pawet Huelle jesli chodzi o literature, mamy Teatr Szekspirowski, Teatr Wybrzeze bardzo
dobry, mamy wiele koncertow, zwtaszcza w lato. W jakims sensie jest to lider, ale drugiej ligi,
nie jest to Wroctaw, ani Warszawa, tam dzieje sie na pewno wiecej. (Wroctaw)

11
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Respondenci pozycjonujg Gdansk jako miasto, w ktérym kultura cieszy sie dobrg kondycjg, odwotujgc
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sie do jednostkowych wydarzen — czesto tych najwiekszych i medialnych, o ktérych méwi sie gtosno
przez jakis czas (jak np. Solidarity of Arts, Jarmark Dominikanski), bgdz do wydarzen z wtasnej , branzy”,
znanych im z racji zainteresowan (Ja wiem tylko o plastyce, ze jest zadbana w Gdarisku). Poza tymi
wskazaniami, dominujg dos¢ ogdlnikowe opinie, co swiadczy o tym, ze Gdansk nie jest miastem, w
ktdrego strone czesto sie spoglada, czy ktdorego oferte sie sledzi, a raczej miastem wzbudzajgcym
wybidrcze zainteresowanie, o do$¢ nieustabilizowanej pozycji w obszarze kultury.

Mimo pewnych trudnosci w sformutowaniu bardziej szczegdétowej, czy rozbudowanej oceny
gdanskiego zycia kulturalnego respondenci identyfikujg Gdansk jako miasto kulturalne, ze wzgledu na:

1) podejmowane dziatania:

e nowoczesne podejscie w kreowaniu polityki kulturalnej i zarzadzaniu kulturg — nastawienie
na partycypacje, dialog z twoércami kultury i odbiorcami (w czym podobne jest do
Warszawy);

e wspieranie projektdow rozwoju kultury w przestrzeni miejskiej;

e nastawienie na edukowanie mieszkancow, ktére ma zrodzi¢ potrzebe aktywnego
uczestnictwa w kulturze;

2) posiadang oferte:

e bogactwo oferty kulturalnej réznych nurtéw: kultury wysokiej (reprezentowanej silnie
przez teatr), w mniejszym zakresie kultury popularnej (kojarzonej przede z Jarmarkiem
Dominikanskim, wydarzeniami sezonowymi, duzymi koncertami) i alternatywnej (z ktorg
identyfikowany jest np. street art) — zaréwno festiwalowej, jak i zwigzanej z mniejszymi,
kameralnymi inicjatywami;

e mnogosc instytucji kulturalnych;

3) cechy charakterystyczne:
e otwartosc, europejskosé wynikajgcg m.in. z kontaktow ze Skandynawig;
e nastawienie na rozwoj;
e energie w dziataniu.

Cytaty:

e My wystepowaliSmy w Gdansku, byta petna sala, odbidor byt euforyczny, zwiedzitem wiele
galerii, propozycja plastyczna jest tam bardzo mita. (Krakéw)

e Jeslichodzi o mojg dziatke to jest podobna ilos¢ grup, dziatan, takich rozwijajgcych sSrodowisko,
takze jest to na dobrym poziomie. (Wroctaw)

e Dla mnie Gdarisk pod wzgledem kameralnosci jest podobny do Krakowa, ale wedtug mnie
oferta kulturalna jest bogata, bo od wykorzystywania postindustrialnych wnetrz, czyli festiwale
Solidarnosci to na pewno jest wydarzenie o wysokiej randze, jest to rozpoznawalna impreza
(Krakow).
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5. Trendy kulturalne w miastach
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Wyodrebnienie trenddw kulturalnych inspirowanych przez miasta przysparzato pewnych trudnosci —
niektérzy respondenci byli zdania, ze przy dynamice wspdfczesnego zycia, wielosci podejmowanych
dziatan, fatwosci przemieszczania, ciezko jest wskaza¢ miejsce narodzin nurtéw czy tendencji na niwie
kultury (wydaje mi sie, ze jest taki ruch, ale trudno mowic o trendach, wszystko sie mieli i miesza).

Jak podkreslali uczestnicy wywiaddéw, w duzych miastach, zaréwno tych uznanych za lideréw zycia
kulturalnego, jak i tych, ktérym do rangi lidera blisko, ciezko wyodrebni¢ trendy wtasnie z uwagi na
obfitos¢ i zrédznicowanie oferty. Trendy, rozumiane jako tendencje rozwojowe, ogdlne kierunki zmian,
sg nastepujace:

e organizacja festiwali, duzych, rozpoznawalnych imprez, budujgcych marke miast (miasta
liderskie, Tréjmiasto, tddz, Poznan),

e rozwdj inicjatywy oddolnej, ruchdw miejskich, podejmowanie dziatari animacyjnych wsréd
mieszkancow, wzmacnianie kultury pozainstytucjonalnej (Warszawa, Gdarsk, Poznan, Lublin),

e zwrot ku grupom pozostajgcym na uboczu dziatan kulturalnych — wtgczanie w zycie kulturalne
seniorow, oséb z niepetnosprawnoscig (Warszawa),

e korzystanie ze zdobyczy wspdtczesnosci, czego przyktad stanowi np. stosowanie
nowoczesnych technologii w muzealnictwie (Wroctaw, Warszawa).

Nieliczni badani zwrdcili uwage, ze specyficzne dla Gdanska jest umiejetne czerpanie z historii,
uczynienie z niej atutu i motywu przewodniego wydarzen kulturalnych. Jak zauwaza respondent,
Gdansk podchodzi do ztozonej materii, jakg sg jego losy, bez komplekséw — jest swiadomy swoich
korzeni, potrafi otwarcie, ale i z szacunkiem spojrze¢ w przesztosé, tak, jak czyni to np. P. Huelle w
swojej twdrczosci literackiej. Gdansk potrafi uczyni¢ wartos¢ ze swojej ,lokalnosci”. O swiadomym
czerpaniu z waloréw Gdanska jako miasta z historig Swiadczy tez wykorzystywanie w dziatalnosci
kulturalnej postindustrialnych wnetrz, o czym wspomina inny badany.

Wsrdd uczestnikow dyskusji pojawia sie takze opinia, o tym, ze Gdansk wyznaczat trendy w latach 80-
tych i 90-tych — szczegdlnie za sprawg muzyki awangardowej reprezentowanej przez L. Mozdzera, T.
Tymanskiego, ktory inspirowali swojg twdrczoscig inne osrodki miejskie (z Gdariska pochodzi naprawde
duzo muzykdéw, Tymon Tymariski, Totart, caty nurt muzyki alternatywnej, Swietnej, jazzujgcej, mqdrej,
waznej). Aktualnie awangarda muzyczna zanikneta, ustepujgc miejsce awangardzie w zakresie sztuk
wizualnych — jak zauwazajg przedstawiciele tej dziedziny, to w niej Gdarisk wyznacza trendy.

Cytaty:

e Jezeli chodzi o Gdansk (...) to raz, ze mi sie kojarzy z muzykg, natomiast wydaje mi sie, ze tam
bardzo sq silne takie ruchy oddolne, ruchy miejskie, jakby caty Instytut Wyspa, czy ,,taznia” w
ten sposob dziatajq, tez powstaty Instytut Kultury Miejskiej, jakby w ten sposdb dziata, jakby od
tej edukacji bardziej oddolnej, animacji, jakby w ten sposéb wprowadza rézne wydarzenia w
miasto, wiec o ile mowitysmy o Warszawie, ze dziata bardziej w taki mainstreamowy sposob,
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na o wiele wiekszq skale, to akurat jezeli chodzi o cate Trdjmiasto i Gdarisk jako jego takg

dominante, ktdra sie rozchodzi na pozostate dwa, to mam takie skojarzenia (Poznan)

e Gdarnsk, miasto portowe, to tygiel, mieszajq sie jezyki, wykreowano ten festiwal ttumaczern i to

jest fajne, wpasowuje sie w trend (...) Festiwal jest dobrze umiejscowiony. (Poznan)

e Kontrapunkt generujg artysci sztuk wizualnych. Statecznos¢ w opozycji do jakiejs rewolucji

wizualnej, to jest dla mnie Gdarisk. (Katowice)

6. Zycie kulturalne Gdanska

Ponizsza tabela zawiera zestawienie wydarzen, instytucji oraz twdrcéw, wymienianych przez

respondentéw jako tworzace zycie kulturalne Gdanska. Kolorem niebieskim oznaczono te sposrod

wydarzen i instytucji, ktére badani ocenili jako najbardziej rozpoznawalne. Gwiazdka opatrzono

wydarzenia, ktdrych doktadnych nazw respondenci nie potrafili wymienic.

Wydarzenia kulturalne
Solidarity of Arts
(oraz inne wydarzenia
zwigzane z obchodami
uroczystosci rocznicowych*)
Festiwal Szekspirowski
Jarmark Dominikanski
Miedzynarodowy Festiwal
Muzyki Organowej, koncerty
organowe w Gdansku Oliwie
Festiwal Szekspirowski
Gdanskie Spotkania Tfumaczy
Literatury ,Odnalezione w
ttumaczeniu”
Alternativa

Gdanski Festiwal Impro ,,Podaj
Wiosto”

Festiwal Sztuk Autorskich i
Adaptacji Windowisko
Miedzynarodowy Festiwal
Literatury Europejski Poeta
Wolnosci

wydarzenie street-artowe*
Festiwal NARRACJE
wydarzenia rekonstrukcyjne
np. na Westerplatte, w
Stoczni*

duze koncerty gwiazd popu,
np. Justina Timberlake

Instytucje
Instytut Kultury Miejskiej

Gdanski Teatr Szekspirowski
Teatr Wybrzeze
Instytut Sztuki Wyspa

Klub ZAK
Europejskie Centrum
Solidarnosci

Dwor Artusa (Muzeum
Historyczne Miasta Gdariska)

Swietlica Krytyki Politycznej

Filharmonia Battycka

Tworcy
Leszek Mozdzer

Tymon Tymanski
Mikotaj Trzaska
Stefan Chwin

Pawet Huelle
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6.1. Ocena poziomu oferty kulturalnej w Gdansku
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Uczestnicy mieli pewien opér przed ocenianiem oferty kulturalnej Gdariska — nie czuli sie wystarczajgco
kompetentnii byli dos¢ zachowawczy, nie chcagc wydac nieuprawnionej oceny. Motywowani jednak do
sformutowania zdania z punktu widzenia oséb ,z zewnatrz”, wymienili najprezniej funkcjonujgce
dziedziny kultury, wsrdd ktorych znalazty sie:

e teatr—na czele z Gdanskim Teatrem Szekspirowskim oraz Teatrem Wybrzeze;

Teatr Wybrzeze odbierany jest jako miejsce, ktére wypromowato najlepszym wspdtczesnych
dramaturgdéw, wpisujgce sie w aktualne trendy teatru dramatycznego. Gdanski Teatr
Szekspirowski wystawia sztuki na najwyzszym poziomie, jest instytucja nowoczesng i
wyrazistg. Zauwazane sg takze plenerowe inicjatywy podejmowane przez teatry, jak rowniez
rozwijajaca sie gatgZ teatru improwizowanego. Biorgc pod uwage catoksztatt oferty, teatr
stanowi wiodacg dziedzine gdanskiej kultury.

e sztuki wizualne — jak zostato wskazane, Gdansk proponuje w tym obszarze wyrdzniajace sie,
nowatorskie rozwigzania, stanowigc o$rodek awangardowy w skali kraju. Pozytywnie wyrdznia
sie Akademia Sztuk Pieknych w Gdansku, prezna zwtaszcza w malarstwie. Badani podkreslajg
bogactwo oferty oraz zainteresowanie gdanskiej publicznosci wydarzeniami z dziedziny sztuk
wizualnych.

e muzyka — dziedzina kojarzona i oceniana pochlebnie gtéwnie ze wzgledu na zwiazki z
alternatywa lat 80-tych i 90-tych i sceng yassowg, a takze promowane wydarzenia zwigzane z
muzyka sakralng i organowa. Jak wskazujg badani, aktualnie w Gdansku bogata jest oferta
koncertowa.

e literatura — zajmuje istotne miejsce w zyciu kulturalnym Gdanska, wyrdznia sie unikatowymi w
skali kraju wydarzeniami; mozna takze moéwi¢ o dynamicznym ruchu czytelniczym, duzym
zainteresowaniu odbiorcéw, wyrazajagcym sie w wysokiej frekwencji uczestnikow spotkan
literackich. Na pozytywng ocene poziomu oferty w dziedzinie literatury wptywajg rowniez
skojarzeniami z dzietami gdanskich pisarzy — Stefana Chwina i Pawta Huelle.

Sposrdd wskazanych wydarzen do nurtu kultury tradycyjnie pojmowanej jako wysoka nalezg koncerty
muzyki sakralnej i organowej. W nurt ten wpisuje sie réwniez dziatalnos¢ Teatru Wybrzeze i Gdanskiego
Teatru Szekspirowskiego, cho¢ niektdrzy sytuujg jg na pograniczu kultury alternatywnej. Zdaniem
respondentdéw, poziom ich oferty jest na bardzo wysokim poziomie. Na temat kultury wysokiej
pojawiajg sie zréznicowane opinie — zdaniem jednych dominuje ona w Gdansku, zdaniem innych nie
ma nazbyt wiele jej przejawow. W tym aspekcie podobna jest ona do kultury popularnej, ktéra z kolei
istnieje dzieki duzemu zapotrzebowaniu i aktywnemu uczestnictwu szerokich grup uczestnikow.
Kulture popularng reprezentujg w Gdansku przede wszystkim koncerty czy imprezy sezonowe, na czele
z Jarmarkiem Dominikanskim. Te ostatnie postrzegane sg z jednej strony, jako oferta bardziej
komercyjna niz kulturalna, z drugiej zas — jako nieodtgczny element tradycji, nadajgcy miastu
charakterystyczny koloryt. Dowodem spetniania poktadanych w wydarzeniach kultury popularnej
oczekiwan jest duza liczba turystow odwiedzajgca co roku Gdansk. Wydarzenia wpisujgce sie w nurt
kultury popularnej artystycznie nie sg na najwyzszym poziomie, ale jak twierdza respondenci majg
spory zasieg i oddziatywanie. Z kulturg alternatywng identyfikowane sg wydarzenia street-artowe,
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inicjatywy Instytutu Sztuki Wyspa, Alternativa — postrzegana jako interesujgce, nowoczesne, mtode.
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Kultura ta wymaga najwiecej wsparcia i przychylnego nastawienia wtadz.
Cytaty:

e Festiwal [Solidarity of Arts — przyp. autora] jest swietny, dopracowany, zawsze jest zadbany w
kazdym szczegdle. Inscenizacja, oSwietlenie, wszystko jest potraktowane porzqdnie, plus ranga
artystow to pierwsza swiatowa liga. (Wroctaw)

e Solidarity of Arts, ja znam ten festiwal od strony muzycznej, to byty wielkie koncerty, a to
Mozdzer+, a to Marcus Miller, a to Bobby Mcferrin, znaczy jeden jest gtdwny artysta, ktory
zaprasza swiatowej rangi artystow, ktorzy z nim jakos tam kooperujq i jest potezny koncert
transmitowany w telewizji, naprawde swiatowych gwiazd. (Wroctaw)

e Jarmark Dominikariski (...) méwi sie o tym duzo, duzo oséb odwiedza ten Jarmark, wydaje sie
dobry, jest to fajna turystyczna oferta na lato. Dla mnie to tradycja, to istniato od zawsze i
ciggle jest, duzo ludzi to odwiedza, jest to fajne i tradycyjne (Warszawa)

e Teatr Wybrzeze wypromowat najlepszym dramaturgdéw, ktorych mamy w Polsce teraz. -
Windowisko i Teatr Wybrzeze to sq dobre rzeczy, w tym sensie, Zze wyrosty z tego nazwiska,
ktdre sq znane i cenione, ma to sens. Przycigga osobowosci, jest widoczne dla szerszego
spektrum. (Warszawa)

e Dobre wydarzenie kulturalne to festiwal Solidarnosci [Solidarity of Arts — przyp. autoral...
wedfug mnie festiwal Solidarnosci moze byc¢ koniem pociggowym, moze nawet juz jest.
(Krakow)

7. Potencjal Gdanska, jego mocne i stabe strony

Najczesciej respondenci, upatruja potencjatu miasta w jego usytuowaniu w ramach Tréjmiasta,
podkreslajac, ze zréznicowany charakter Gdanska, Sopotu i Gdyni stanowi o jego przewadze w
stosunku do innych osrodkdéw w Polsce. Jak zauwazajg, badani kazde z miast ,,specjalizuje sie” w czym
innym, a przez to dobrze uzupetnia (np. Sopot ma bogatg oferte rozrywkowa, zyje nocg — w
przeciwienstwie do Gdanska). Gdansk — ani tez pozostate osrodki — nie powinny separowac sie od
reszty, budujgc wtasng przewage konkurencyjng, tylko wspdtpracowaé na rzecz rozwoju wspdlnej
marki. Duze mozliwosci wigzg sie takze z rozwijaniem kontaktéw miedzynarodowych, zwtaszcza ze
Skandynawia.

Potencjat, w duzej mierze wykorzystywany, tkwi w historii Gdanska, jej wyjatkowosci i fenomenie
rozpoznawalnosci. Jak podkreslajg badani, czerpanie z tych zasobdéw jest kierunkiem, w ktérym w
dalszym ciggu powinni podazac przedstawicieli sektora kultury.

Cytaty:

e Stocznia, np. zbieranie historii kobiet pracujgcych w Stoczni, jest to super inicjatywa, ten ruch
Solidarnosci jest to kawat historii, ktory trzeba wykorzystywac w calach kulturalnych. (Poznan)
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e Trzeba korzystac z lokalnych zasobdw, lokalnego potencjatu, tradycji i historii, bo to decyduje
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0 wyjgtkowosci miast i jest potrzebne w tworzeniu biezqcej oferty kulturalnej. (Poznan)

Mocne i stabe strony gdanskiej kultury, wskazane przez respondentéw, podsumowuje ponizszy
schemat.

Rys. 4. Mocne i stabe strony zycia kulturalnego w Gdansku.

e potencjat instytucjonalny;
e obecnos¢ ruchow
oddolnych, aktywnosé
twoércow kultury;

e profesjonalne, ciekawe
wydarzenia o uznanej
randze;

e umiejetne czerpanie z
korzeni kulturalno-
historycznych;

e sezonowosc oferty; \
e wysokie ceny w przypadku
czesci imprez kulturalnych;

e niewykorzystany potencjat
zwigzany z obecnoscia

morza;

e oferta ubozsza niz w
przypadku miast liderskich;

e niewystarczajgca skala

e Swiadomi odbiorcy (klasa mformow.anla o
\ wydarzeniach.

Mocne strony
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8. Whnioski

Badani postrzegajg Gdansk jako miasto o silnej pozycji w dziedzinie kultury w stosunku do pozostatych
osrodkéw miejskich, ale nie jako lidera. Gdansk stanowi miasto, ktérego kondycja i potencjat sg
oceniane bardzo wysoko, cho¢ jednoczesnie wiekszos¢ respondentéw ma dos¢ powierzchowne
wyobrazenie na temat zycia kulturalnego, ktére sie w nim toczy. Wypowiedzi uczestnikéw wywiadu
wskazujg na to, ze gdanskie zycie kulturalne w ogélnym odbiorze nie ma dla nich cech specyficznych.
Trzeba jednak zaznaczyé, ze najsilniej jest ono naznaczone zwigzkami z historig najnowszg, co
postrzegane jest jako atut i potencjat do wykorzystania.

Zdaniem badanych Gdansk dysponuje zréznicowang i bogatg ofertg kulturalng. Nalezy podkreslic, ze
respondenci potrafia wymieni¢ wydarzenia, ktére te oferte tworza i okreslic skale ich
rozpoznawalnosci. Pozytywnie oceniane sg dziedziny bliskie badanym, takie jak teatr, sztuki wizualne,
muzyka i literatura.

Badani wskazujg, iz wspdtczesnie Gdanisk wyznacza trendy w mysleniu o polityce kulturalnej, jest
jednym z prekursoréw stymulowania rozwoju miejskiej kultury pozainstytucjonalnej. Wyréznia sie
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takze umiejetnoscig przetozenia doswiadczen historycznych na potencjat kulturalny. Biorgc pod uwage
konkretne dziedziny sztuki, kreuje trendy w zakresie sztuk wizualnych, podaza za$ za trendami
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zwigzanymi z teatrem.

Poziom oferty kulturalnej, zaréwno w nurcie kultury popularnej, tradycyjnie zwanej jako wysoka oraz
alternatywnej okreslany jest jako zadowalajgcy. Wiele z wydarzen, ktére badani uznajg za przynalezne
do wymienionych nurtéw, respondenci oceniajg jako profesjonalne i spetniajgce oczekiwania
odbiorcéw, ktérym sg dedykowane.
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