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Grzegorz D. Stunza

1. Wprowadzenie - od Sieci 2.0
do uczestnictwa w kulturze
w wersji beta?

Raport, jaki przedstawiamy, dotyczy zjawiska, ktére od momentu pojawienia sie
w powszechnym uzyciu terminu Web 2.0 oraz serwiséw i ustug odwotujacych sie
do ,sieci drugiej generacji”, delikatnie, ale stopniowo wymykato sie mozliwosciom
zdefiniowania i rzetelnego opisu. W publikacji powotujemy sie na raporty badawcze
oraz artykuty powstate juz po sukcesie Sieci 2.0 jako hasta opisujacego nowe, tech-
nologiczne, ale przeciez takze komercyjne i po czesci spoteczne, mozliwosci korzy-
stania z Internetu, traktujac wykorzystywane zrodta jako wsparcie naszych dziatanh
rozpoznawczych i przynajmniej czesciowo budowania dzieki nim kolejnych dziatan
umozliwiajacych opisanie interesujacego wycinka rzeczywistosci. Zgadzamy sie za-
tem, ze przedmiot naszego badania, pomimo ptynnosci zjawiska, mozna opisac.
Podlega on nieustannym zmianom, wynikajacym z rozwoju technologicznego, ada-
ptacji niektérych rozwiazan przez organizacje i instytucje poczatkowo stabo zainte-
resowane jego wykorzystywaniem, a takze z uwagi na rozw6j narzedzi innego typu,
masowo wykorzystywanych, a oznaczanych czasami takze jako forma zwiazana
z nim. Tajemniczo opisany termin to blog, ktéry niegdys okreslany przez zestaw pro-
stych, technologicznych i nie tylko cech, stat sie hastem opisujacym zaréwno tech-
nologie i sposéb jej wykorzystywania, ale tez jednym z synoniméw oddolnej ak-
tywnosci i zmian, zwigzanych z technologiami komunikowania. Mikro blogowanie
oparte na serwisach spotecznosciowych i, szerzej, serwisy spotecznosciowe, ktore
mocno czerpig z rozwoju blogowej technologii — jednej z pierwszych umozliwiaja-
cych szybkie publikowanie tresci osobom nie potrafiacym kodowad i korzystajacym
z wizualnych interfejséw publikacji — czerpig z blogowej idei nie tylko technolo-
gicznej prostoty i publikowania tego co wazne dla uzytkownikéw, filtrowania przez
nich sieciowych zasobéw i dzielenia sie pogladami oraz wydarzeniami z zycia. Sie¢
2.0 i budowana w oparciu o nig, ale takze nieco obok — z uwagi na zakorzenienie
w pozabiznesowych ideatach — Kultura 2.0, pozwalaty, a przynajmniej tak sie wyda-
wato, na rozwijanie kultury uczestnictwa. | wtasnie uczestnictwo w kulturze, obok
blogbw, a doktadniej blogobw o tematyce kulturalnej, to temat, ktéry interesuje nas
w niniejszej monografii. Tak jak Festiwal Kultury 2.0 organizowany przez Narodowy
Instytut Audiowizualny zamienit sie w Festiwal Wersja Beta — wcigz odwotujac sie
do ,, dwuzerowych” postulatéw, ale odchodzac od numeracji kolejnych wersji kul-
tury — tak my, opisujac zmieniajace sie blogowanie o tematyce kulturalnej, moze-
my powiedzie¢ cos rowniez o blogach w ogéle, w kontekscie przemian zwigzanych
z kulturg uczestnictwa.
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Poza charakterystyka blogosfery kulturalnej i rozpatrywaniem aktywnosci bloge-
row w kontekscie kultury uczestnictwa, formutujemy takze cel praktyczny. Jest nim
rozpoznanie mozliwosci wspdtpracy instytucji kultury z blogerami kulturalnymi oraz
zaangazowania blogeréw do dziatan promocyjnych majacych na celu zwiekszanie
uczestnictwa w kulturze. Jak blogi wpisuja sie kulture udostepniania? Jaki jest ich
potencjat edukacyjny w zakresie edukacji kulturalnej? W jaki sposéb dziatalnos¢
i nawigzywanie kontaktéw w sieci moze przektadaé sie na budowanie spotecznosci
i na podejmowanie aktywnosci poza Internetem, a moze wydzielanie przestrzeni sie-
ciowej i niezaposredniczonej medialnie nie ma wiekszego sensu w poszerzanej przez
media rzeczywistosci? Na ile blog to jeszcze blog i czy jako medium, ale i gatunek,
ma szanse na dtuzsze trwanie nie tylko w pamieci zaangazowanych w blogowanie
— kulturalne i nie tylko — ale takze jako platforma umozliwiajgca kontakt, zabiera-
nie gtosu i organizowanie sie wokét interesujacych idei? A moze serwisy spoteczno-
sciowe, oparte na komercyjnych platformach komunikowania stawiaja blogowaniu,
rozumianemu takze jako aktywnos¢ oddolna i potencjalnie niezalezna, bariery nie
do przejscia, odciagajac uzytkownikéw od narzedzi, ktére wydawaty sie pozwalaé
na swobode kontaktéw i nadawania? Na te i inne pytania prébujemy odpowiedzie¢
w raporcie z badan, sktadajacym sie z kilku czesci. Poza wprowadzeniem znajduja
sie tu rozdziaty odpowiadajgce kolejnym krokom badawczym - rozdziat prezentu-
jacy wnioski z analizy danych zastanych, sktadajacy sie ze studiéw nad literaturg
poswiecong blogowaniu kulturalnemu, analizie sieciowej i wstepnej analizie zawar-
tosci blogbow; rozdziat przedstawiajgcy materiaty i wnioski z analizy tresci wybra-
nych blogbw; rozdziat przedstawiajacy analize¢ materiatu z wywiadéw pogtebionych.
Czesci referujgce wyniki badania zwieficzone sg podsumowaniami, po ktérych pre-
zentujemy bazujace na wynikach badania rekomendacje dla instytucji kultury au-
torstwa Natalii Brylowskiej i Stawomira Czarneckiego. Uzupetnieniem catosci jest
komentarz dr. hab. Mirostawa Filiciaka, petnigcego w zespole funkcje gtéwnego kon-
sultanta, ktéremu dziekuje w imieniu zespotu za wsparcie i krytyczne uwagi oraz
komentarze do rekomendacji przygotowane przez Artura Jabtonskiego i dr. Marte
Klimowicz. Ostatnig z czesci jest aneks metodologiczny, przedstawiajacy krétko cel,
przedmiot i problem badania wraz ze wstepnymi pytaniami badawczymi oraz pre-
zentujacy charakterystyke kolejnych krokéw badawczych.

Catos¢ nie powstataby bez inicjatywy pomystodawcy projektu Stawomira Czar-
neckiego. Wspodlnie z Natalig Brylowska reprezentowat w zespole badawczym In-
stytut Kultury Miejskiej — organizatora badania, ktéry otrzymat wsparcie na jego
realizacje z projektu ,,Obserwatorium Kultury” Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego. Przygotowanie niniejszej publikacji nie bytoby mozliwe bez zaanga-
zowania nastepujacych badaczy dra Radostawa Bomby z Uniwersytetu Marii Curie
Sktodowskiej, dra Piotra Siudy z Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego i dra Krzyszto-
fa Stachury z Uniwersytetu Gdanhskiego, rowniez wchodzacych w sktad zespotu. Za
wspdlna prace przez caty czas trwania projektu serdecznie Wam dziekuje, przesy-
tajac pozdrowienia dla Ewy Rozkosz, wspierajacej nas merytorycznie na wstepnym
etapie konstruowania badania i dla dra hab. Piotra Celifiskiego, ktéry zrecenzowat
prezentowany raport.
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2. Blogowanie o tematyce kultu-
ralnej — analiza danych zastanych,
analiza sieciowa i wstepna analiza
zawartosci blogow

Czynnosci podjete w trakcie pierwszego etapu badania obejmowaty przygotowanie
definicji bloga kulturalnego oraz proby przedstawienia typologii blogéw kulturalnych
w Polsce, a takze wstepne oszacowanie skali zjawiska — w oparciu o wstepne zato-
zenia (weryfikowane i uzupetniane w trakcie przegladu literatury i wstepnej analizy
tresci blogéw), wnioski z raportéw badawczych (zaréwno o charakterze akademic-
kim jak i tworzonych na potrzeby komercyjne) poswieconych blogowaniu kultural-
nemu oraz dane zebrane w trakcie badania. Pozwolito to na okreslenie kryteriow
klasyfikacji bloga kulturalnego, ktére moga by¢ uzyte do szacunkowej oceny skali
zjawiska w Polsce!. W analizie danych zastanych uwzgledniliémy blogi zgromadzone
w jednej, tworzonej oddolnie bazie danych, dlatego do wstepnej oceny ilosci blo-
goéw kulturalnych w Polsce, siegnelismy do juz opublikowanych raportéw. Natomiast
wypracowane kryteria klasyfikacji moga by¢ przydatne do dalszego uzupetniania
listy polskich blogbéw o interesujacej nas tematyce w innych projektach badawczych
poswieconych blogom o tematyce kulturalnej. Analiza danych zastanych pozwolita
takze na pokazanie powigzah pomiedzy dobranymi do badania polskimi blogami
kulturalnymi oraz wstepnga charakterystyke poszerzania blogéw kulturalnych do tzw.
chmury blogowej (robocze okreslenie przyjete na potrzeby badania) — dodatkowych
kanatéw komunikowania, m.in. serwiséw spotecznosciowych, mikroblogéw, kana-
tow wideo, kont w serwisach gromadzenia zdje¢. Definicja, typologia, dane, wstepne
whnioski i wytonione do dalszego badania blogi byty podstawa do pracy zaréwno
podczas etapu analizy tresci blogdw (i chmur blogowych) oraz podczas wywiadéw
z blogerami.

2.1 WNIOSKI Z RAPORTOW BADAWCZYCH

Przygotowujac sie do badanh przeanalizowalismy istotne publikacje i raporty z ostat-
nich lat, ktére dotyczyty podobnej problematyki, poruszaty kwestie blogosfery,
blogéw kulturalnych i r6znego rodzaju praktyk powigzanych z ta problematyka.

1 W trakcie naszego badania, o eksploracyjnym charakterze, nie jesteSmy jednak w stanie doktadnie oceni¢ skali zjawi-
ska. Jak wyjasniamy dalej, punktem wyjscia dla analizy danych zastanych i kolejnych etapéw badawczych byta dla nas

obszerna baza blogéw o tematyce kulturalnej.
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W naszych analizach skupiliémy sie gtéwnie na polskich raportach, ale siegalismy
rowniez po pozycje zagraniczne. W celu pokazania szerokiego spektrum zagadnienia
i roznorodnosci praktyk zwigzanych z blogowaniem wykorzystalismy prace zaréwno
o charakterze naukowym, jak i analizy marketingowe. Zasadniczym celem naszego
desk research byta préba ustalenia definicji bloga kulturalnego, jak i przedstawienie
danych pozwalajacych na wstepna orientacje co do ilosci blogéw podejmujacych
tematyke kultury, a takze charakterystyka dobranej do badania grupy blogéw o te-
matyce kulturalnej.

Jednym z ostatnich raportéw podejmujacych zagadnienie blogowania byt raport
pt.: ,Blogosfera 2014”2, W raporcie znalez¢ mozna szereg danych ilosciowych po-
Swieconych polskim blogerom. ,,Blogosfera 2014” pokazywata miedzy innymi zr6zni-
cowanie tematyki prowadzonych blogéw ze wzgledu na wiek blogeréw. Interesujace
nas blogi poswiecone kulturze i sztuce w catosci polskiej blogosfery sytuuja sie na
czwartym miejscu pod wzgledem ilosci prowadzonych tego typu blogbéw i stanowia
okoto 8% wszystkich blogdéw. Wsréd blogeréow w wieku 19—24 lata — dominuja blogi
poswiecone tematyce urody, lifestyle’u, a blogi o kulturze i sztuce stanowig ok.10%.
W starszych grupach wiekowych, 25-35, lat blogi o tematyce kultura i sztuka réw-
niez zajmuja wysoka pozycje, ale jest to juz 9% wszystkich blogéw prowadzonych
przez osoby w tym wieku. Blogi o tematyce kulturalnej i artystycznej w grupie wie-
kowej powyzej 56 roku zycia stanowia 14% catosci tworzonych blogow.

Blogi czesto badane sa przez firmy marketingowe, ktére dostrzegaja potencjat
promocyjny tego typu mediéw. Dobrze ujmuje to raport ,2013 Social Media Marke-
ting Industry Report. How Marketers Are Using Social Media to Grow”?. W raporcie
przebadano 3025 marketeréw pod katem postrzegania przez nich mediéw spotecz-
nosciowych, w tym blogéw. Badania pokazaty, ze wielu marketeréw prowadzi wta-
sne blogi (28%). Blogi zajmuja rowniez wysokie, czwarte miejsce wsrdd najczesciej
uzywanych przez marketeréow mediéw spotecznosciowych tuz po Facebooku (FB),
Twitterze, LinkedIn i YouTube (YT). Natomiast jezeli chodzi o postrzeganie istotnosci
tego medium, wielu marketerow wymienito je na trzecim miejscu jako jedno z naj-
istotniejszych narzedzi promocji. Raport pokazat réwniez, ze planujac swoje dziata-
nia w sferze social media, az 66% przebadanych marketeréw okresla blogowanie
jako medium, w ktérym chca sie specjalizowac i zwiekszy¢ swoja aktywnos¢ w tym
obszarze. Na pytanie o media spotecznosciowe, w ktérych marketerzy chca sie spe-
cjalizowaé, blogowanie byto wymienione na pierwszym miejscu (62%) wyprzedzajac
Google+ (G+) i FB.

Sposrdd polskich raportéw badajacych role i znaczenie blogowania we wspétcze-
snym Internecie na uwage zastuguje raport pt.: ,Blogerzy w Polsce 2013. Znajomos¢-
Wizerunek-Znaczenie*. Skala badania opierata sie na prébie 8o tys. 0s6b w wieku
15— 65 lat zarejestrowanych w panelu firmy Ariadna. W raporcie przeanalizowano

2 Badanie Polska Blogosfera 2014 (2014), Blog Media, Zblogowani.

2. Blogowanie

o tematyce kulturalnej
- analiza danych
zastanych, analiza
sieciowa i wstepna
analiza zawartosci
blogow

3 Stelzner M. A. (2013), 2013 Social Media Marketing Industry Report. How Marketers Are Using Social Media to Grow Their

Businesses, Social Media Examiner.
4 Blogerzy w Polsce 2013. Znajomos¢ — wizerunek — znaczenie (2013), Newspoint.
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miedzy innymi zachowania czytelnikdw blogéw, skupiajac sie na czestotliwosci ich
czytania. Potowa badanych czyta bloga co najmniej raz w miesigcu. Co czwarta ba-
dana osoba potwierdzita, ze blogi i blogerzy s3 dla niej waznym Zrédtem informacji.
Wsréd najczesciej odwiedzanych blogéw najwyzsze miejsca zajmowaty blogi telewi-
zyjnych celebrytéw, prowadzone m.in. przez Anne Muche, Martyne Wojciechowska
czy Maje Sablewska. Osoby czesciej czytajace blogi rowniez miaty epizody tworzenia
witasnych blogéw, co potwierdzito 18% badanych. Interesujace z perspektywy pro-
wadzonego badania okazaty sie pytania dotyczace polecania przez blogeréw wyda-
rzef i roznego rodzaju przedsiewziec. Na pytanie ,wziates udziat w jakiejs imprezie
lub wydarzeniu, bo byto ono polecane polecane przez blogera?” twierdzaco odpo-
wiedziato 18% 0s6b czytajacych blogi rzadziej niz raz w miesiacu, ale juz 27% o0s6b
czytajacych blogi co najmniej raz w miesigcu.

Interesujace podejscie do kulturowej roli blogowania znalezé mozna w tekscie
Mohameda Ben Moussa ,,From Arab Street to Social Movements: Re-theorizing Col-
lective Action and the Role of Social Media in the Arab Spring”>. Autor proponuje
w nim postrzeganie blogéw jako mediéw alternatywnych, ktére maja charakter nie-
profesjonalny i niekomercyjny, ale réwniez stanowigcych wyzwanie dla oficjalnych
kanatéw komunikacji. Blogi jako nowy kanat komunikacji czesto swiadomie wyko-
rzystywane sg przez nowe ruchy spoteczne znajdujace sie w opozycji do mainstre-
amu. Jak dowodzi Moussa istotna role w Wiosnie Arabskiej odegraty nie tylko media
takie jak YouTube czy Facebook, ale wtasnie blogi. Wedtug autora tekstu blogi sta-
ty sie przestrzenia dla Scierania sie réznych pogladéw i opcji. Stworzyty przestrzen
agonistyczna. Agonizm rézni sie od antagonzimu, gdzie wszystkie strony dyskusji
sg wrogie wobec siebie i nie dziatajg na wspélnej ptaszczyznie. W agonizmie mamy
do czynienia z zaangazowaniem rd6znych opozycyjnych wobec siebie sit, ale tu po-
wstaja relacje, che¢ dialogu. W agonizmie strony nie s3 wrogami, a adwersarzami
w dyskusji®. Mohamed Ben Moussa zauwaza, ze blogi i blogosfera przyczynity sie
do poszerzenia przestrzeni agonistycznej, w ktérej moga Scierac sie ze sobg rézne
poglady, ale w obrebie ktdrej powstaja takze kompromisy i nowe idee’. W tym kon-
tekscie istotne wydaje sie pytanie, na ile blogowanie rzecywiscie funkcjonuje jako
przestrzen agonistyczna i jak promowac agonizm wsrdd blogeréw, jesli ma potencjat
m.in. generowania nowych idei?

Wiele publikacji podejmujacych problematyke blogéw i blogowania skupia sie
na ich potencjale edukacyjnym. Przyktadem takiego podejscia jest tekst Shih-Hsien
Yanga ,Using Blogs to Enhance Critical Reflection and Community of Practice”®. Blo-
gi postrzegane s3 jako medium, ktére wykorzystane moze byc¢ jako narzedzie kry-
tycznej refleksji i autorefleks;ji.
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5 Moussa M. B. (2013), from Arab Street to Social Movements: Re-theorizing Collective Action and the Role of Social Media

in the Arab Spring, ,Westminster Papers in Communication and Culture” Volume 9 / Issue 2 / april 2013.
6 Moussa M. B, (2013).
7 Moussa M. B, (2013).

8 Yang S. H. (2009), Using Blogs to Enchance Critical Reflection and Community of Practice, ,Educational Technology

& Society” 12 (2), 11-21.
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Istotnym gtosem dotyczacym obiegu treéci we wspotczesnym Internecie jest
raport ,Tajni kulturalni. Obiegi kultury z perspektywy twércéw sieciowych weztéw
wymiany tresci”®. Badacze zwracaja w nim uwage na fakt nie bezprecedensowej
demokratyzacji narzedzi utatwiajacych dystrybucje i rozpowszechnianie treci kultu-
rowych. Sytuacja ta sprzyja nie tylko rozwojowi dystrybutoréw-tworcéw takich jak
blogerzy, ktérzy samodzielnie pisza swoje posty, ale réwniez duzych grup oséb, ktére
nie tworza oryginalnych tresci, a narzedzia Internetu 2.0 takie jak m.in. silniki blo-
gowe wykorzystuja do udostepniania cudzych materiatow. Autorzy raportu zwracaja
uwage na fakt, ze oprécz user-generated content istnieje takze user circulated-con-
tent. Zasadnicza praktyka w tym drugim przypadku jest pozyskiwanie materiatow,
tworzenie z nich kolekcji, porzadkowanie ich na rézne sposoby, co réwniez ma cha-
rakter tworczy, chociaz czesto nie jest tak postrzegane.

Piotr Siuda, cztonek zespotu przygotowujacego niniejszy raport, zwrdcit uwage,
ze wokét blogéw kulturalnych mozna skutecznie budowaé spotecznosci'® (réwnie
wokoét blogujacych instytucji i jako przyktad wskazat blog dyrektora Opery Battyckiej
w Gdansku, na ktérym autor wykorzystuje storytelling). Blog kulturalny instytucji
moze, zdaniem Siudy, wychodzi¢ poza gtéwny temat i zajmowac sie réwniez zyciem
osobistym autora, polityka i kwestiami spotecznymi.

W publikacji ,,Cultural Bloggers Interviewed”!! autorzy zwracaja uwage, ze pro-
dukcja kultury nie jest juz wyjatkowa i blogi kulturalne uswiadamiajg nam to. Zatem
blogi moga by¢ wykorzystywane do aktywnosci kulturalnej — zaréwno informowania
o kulturze, podejmowania refleksji kulturalnej, jak i dziatalnosci o charakterze ani-
macyjnym. W tym kontekscie mozna réwniez postawi¢ pytanie na temat sposobéw
funkcjonowania, np. prowadzenia przez blogi kulturalne dziatalnosci komercyjne;.
Refleksje na ten temat towarzyszyty juz kilka lat temu pierwszym ogélnopolskim
spotkaniom blogeréw ,,Blog Forum Gdansk” i wciaz, chociaz zdecydowanie rzadziej,
pojawiaja sie w dyskusjach pomiedzy blogerami.

Blogi kulturalne moga by¢ (kolektywnym) gtosem okreslonych obszaréw kultury,
platforma pozwalajaca na zabranie gtosu i bycie styszanym, pokazanie, co sie dzie-
je. Maja zatem potencjat umozliwiajacy publikacje i dotarcie do odbiorcéw niemal
kazdemu, zaktadajac oczywiscie zdolnos¢ do zgromadzenia publicznosci. Aktywnos¢
moze by¢ realizowana na rézne sposoby, np. dziatalnos¢ hobbystyczna lub profesjo-
nalna. Bloger moze by¢ zatem amatorem (co nie wyklucza oczywiscie de facto pro-
fesjonalnego funkcjonowania) lub profesjonalista, ktdry np. prowadzi wtasny biznes
w formie dziatalnosci blogowej. Nie sa to stany roztaczne i amator, mitosnik okreslo-
nego obszaru kultury moze prowadzi¢ biznes, a nastawiony na prowadzenie biznesu
profesjonalista moze realizowa¢ przy okazji swoje hobby itp.

Autorzy zwracaja takze uwage na funkcjonowanie bloga jako niehierarchicz-
nej platformy komunikacji i tym samym odchodzenie od hierarchii komunikacyjnej
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9 Filiciak M., Danielewicz M., Buchner A., Zaniewska K. (2012), Tajni kulturalni. Obiegi kultury z perspektywy tworcéw siecio-

wych weztéw wymiany tresci, Warszawa.

10 Siuda P. (2014), Blogi w instytucjach kultury, [w] Akademia Cyfrowych Kompetencji, Lublin: Fundacja 5 Medium.

11 Mullenger N., Wolfsberger A. (red.) (2009), Cultural Bloggers Interviewed.
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panujacej w instytucjach kulturalnych i skupiania sie na instytucjonalnych i pro-
fesjonalnych odwotaniach w budowaniu hierarchii podmiotéw zaangazowanych
w komunikacje kulturalng. Moze to rodzi¢ napiecia pomiedzy np. profesjonalnymi
krytykami kultury, a oddolnie funkcjonujacymi blogerami, piszacymi kulturalne re-
cenzje, niekoniecznie spetniajace kryteria gatunku, co nie przeszkadza masowym
odbiorcom. Tym samym blog moze nie tylko promowaé pozioma komunikacje, ale
trafia¢ z przekazami do mas, spychajac na margines lub przyczyniajac sie do jesz-
cze wiekszej elitaryzacji profesjonalnej krytyki kulturalnej. Odbiorcy moga by¢ jed-
noczednie tworcami i w ten sposéb maja potencjat do aktywnego zaangazowania
w dyskusje o kulturze, odchodzac od biernej roli odbiorcéw komunikatéw nadawa-
nych przez uznanych profesjonalistow. Trzeba mie¢ jednak swiadomos¢, ze nie jest
mozliwe proste zorganizowanie dyskusyjnej spotecznosci o masowym charakterze.
Dyskusje blogowe prawdopodobnie beda miaty charakter lokalny, a organizowanie
rozméwcow wymaga wielu umiejetnosci zwigzanych z korzystaniem ze wspbtcze-
snych mediow.

Zasygnalizowane pytanie o mozliwos¢ komercyjnego korzystania z blogéw moze
by¢ nie tylko pytaniem o ewentualny brak wiarygodnosci domorostych krytykéw
kultury, ale takze pytaniem o demokratyczny potencjat sieci — niezaleznos¢ nadawa-
nia moze sie przeciez wigza¢ ze zdobywaniem niezaleznosci finansowej przez sta-
wanie sie blogerem-ekspertem wspétpracujagcym z réznymi instytucjami i podmiota-
mi, réwniez komercyjnymi. Jednoczesdnie niezaleznos¢ finansowa moze (chociaz nie
musi) przektadaé sie na pewne formy zaleznosci od 0séb, firm, instytucji wspieraja-
cych finansowo blogera. Nawet jesli oczekiwania nie s3 sformutowane wprost, wyni-
kaja z tresci umoéw, ale np. realizowane sa przez blogeréw samodzielnie, ze wzgledu
na poczucie, ze oczekuje sie od nich okreslonych dziatan, gestéw lub nawet form
autocenzury.

Swoboda prowadzenia bloga i wolnosé od naciskéw (chociaz moga one przybrac
dobrowolna forme, np. przez przyjmowanie zobowigzan komercyjnych) moze pro-
wadzi¢ do skupiania sie na réznych watkach. Tym samym bloger kulturalny moze
przyjmowac szerszg perspektywe i traktowac blogowanie kulturalne tylko jako czes¢
swojej aktywnosci, przygotowujac réwniez tresci, jakie mozna zaklasyfikowac jako
“styl zycia”. Powoduje to trudnosci z definiowaniem — blogowanie kulturalne jako
skupione na wspotczesnej sztuce i kulturze a blogowanie kulturalne o charakterze
biznesowym lub szeroko pojete blogowanie o kulturze, ale w kontekscie czy z zacie-
ciem politycznym lub mozliwos¢ czeSciowego bycia blogerem kulturalnym. Z naszej
perspektywy istotne jest takze odniesienie do instytucji. Blogowanie jako dziatal-
nos¢ instytucji kultury, blogowanie jako aktywnos¢ oddolna, ale przez swoja aktyw-
nos¢ wykorzystujaca elementy aktywnosci na wzor instytucji lub instytucjonalizacja
aktywnosci blogerskiej, aletakze mozliwos¢ wspotpracy instytucji kultury z bloge-
rami na polu promocji, dyskusji o wydarzeniach, publikacjach czy istotnych, bieza-
cych i nie tylko tematach kulturalnych. Nie zapominajac o potencjalnych dziataniach
w zakresie edukacji kulturalnej.

Wolnos¢ nadawania z wykorzystaniem platform blogowych przyczynia sie do
popularyzatorskiej aktywnosci blogerow (réwniez tej o dyskusyjnym charakterze
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promowania optaconych tresci lub podarowanych materiatéw), ale takze do krytycz-
nego funkcjonowania autorek i autoréw. Same blogi moga zdaniem rozméwcéw

z publikacji ,,Cultural Bloggers Interviewed” funkcjonowac jako ,kulturalne sejsmo- 2. Blogowanie
912 . P . . c e . .. I . o tematyce kulturalnej
grafy”'?, pozwalajgce poczuc i przewidywaé, w jaki sposéb rozwija sie i jaka moze ~ analiza danych
by¢ przysztos¢ rozwoju kultury. zastanych, analiza
Autorzy raportu ,,Blog to blog”!® zwrdcili uwage na interaktywnosé blogowej for- sieciowa i wstepna

my i aktualizowanie bloga, jego zmiane jako wynik nie tylko ekspresji autora, ale analiza zawartosci

aktywny udziat tworzacej sie wokét bloga spotecznosci. Tym samym blog nie jest
kanatem informacyjnym niezaleznym od gtoséw i opinii srodowiska i powstaje nie
tylko dla autora, ale dla okreslonej grupy odbiorcéw, co w przypadku blogéw kultu-
ralnych bywa istotne.

W raporcie ,Motywacje, zachowania i poglady autoréw i czytelnikéw blogow”
podjeta zostaje préba zbudowania typologii blogdw. Wskazuje sie pie¢ typow, ktore
s3 wyrdzniane ze wzgledu na tres¢ i powdd publikowania. Sa to: blogi osobiste, blogi
zawodowe, blogi opisujace Swiat, blogi zwigzane z hobby i blogi relacyjne. Typologia
ta nie byta dla nas punktem wyjscia, ale moze by¢ wykorzystana przy doktadniej-
szym studiowaniu blogéw w etapie analizy tresci wybranych serwiséw.

blogow

2.2 CECHY BLOGOW KULTURALNYCH

Whnioski ze studiowanych przez nas raportéw pozwolity nam na przygotowanie robo-
czej mapy cech blogéw kulturalnych. Mapa ta miata by¢ dalszym punktem odniesie-
nia w trakcie opisywania blogéw kulturalnych i budowania ich typologii, miata by¢
takze przydatna podczas dalszego etapu analizy tresci wybranych blogéw. Na mapie
zarysowalismy kilka istotnych obszaréw. Pierwszy wyrézniat blogi ze wzgledu na ich
zwiazek z instytucjami. Wyr6znilismy tutaj podejscie oddolne, czyli funkcjonowanie
jako autonomiczna, samodzielnie realizowana inicjatywa (co nie wyklucza wspét-
pracy z instytucjami) oraz podejscie instytucjonalne. Drugie obejmowato blogi, kté-
re byty kanatami informacyjnymi instytucji — kulturalnych, edukacyjnych, ale takze
firm, organizacji pozarzagdowych czy tez blogi okreslajgce sie mianem serwisow, ze
sztywna strukturg formalna (redakcja z redaktorem naczelnym) i okreslonymi doku-
mentami regulujacymi ich funkcjonowanie. Zwtaszcza to ostatnie miato odréznia¢
blogi, ktére uwazaja sie za serwisy od blogéw, ktére moga dziata¢ jak serwisy, ale
nie maja formalnych aspiracji. Dodatkowe obszary blogowania instytucjonalnego
okreslilismy jako blogi instytucji kulturalnych oraz blogi wydawcéw prasy traktujace
o kulturze (znalismy juz wéwczas blogi ,,Polityki”, ktére taczyty cechy blogdéw oddol-
nych i blogdw instytucjonalnych). Podejscie oddolne i instytucjonalne traktowalismy
jako gtéwny wyréznik dwéch obszaréw blogowania. Do obu z nich przytozylismy

12 Mullenger N., Wolfsberger A. (2009).

13 Gumkowska A., Maryl M. (2009), Blog to... blog, Warszawa: Agora S.A.

14 Zajac ). M., Kustra A, Janczewski P. S. M., Wierzbowska T., Motywacje, zachowania i poglgdy autoréw i czytelnikéw blo-
gow, Blox, Gemius.
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dodatkowe kryteria w postaci podejscia indywidualnego i podejscia kolektywnego.
Tym samym mieliSmy roboczg matryce lokujaca blogi w okreslonej czesci naszej
mapy — jako oddolne indywidualne, oddolne kolektywne, instytucjonalne indywidu-
alne i instytucjonalne kolektywne.

Poza wyr6znieniem dwoch zasadniczych obszaréw blogowania kulturalnego

o mozliwym dodatkowym podziale ze wzgledu na charakter — indywidualny lub
kolektywny — wypunktowalismy trzy grupy cech blogéw okreslone roboczo jako:
1. cechy wspolne wszystkich blogéw, 2. cechy ,,albo albo” oraz 3. cechy dyskusyjne.
W pierwszej grupie znalazty sie nastepujace cechy:

prosty interfejs, czyli niska bariera technologiczna wejscia dla nadawcéw blogo-
wych. Z tym wigze sie tatwos¢ publikacji, dzielenia sie tresciami oraz taczliwosé
— tatwos¢ integrowania z innymi mediami spotecznosciowymi (a przez to two-
rzenia ekosystemu medialnego np. w postaci wspominanej przez nas wczesniej
chmury),

odejscie od hierarchicznej komunikacji, charakterystycznej m.in. dla instytucji
kultury — wyjscie poza uznawane dotad, oficjalne formy (np. krytyke uprawiana
przez profesjonalnych krytykéw w mediach gtéwnego nurtu, np. w prasie i tele-
wizji) oraz funkcjonowanie bloga jako medium alternatywnego w stosunku do
dotychczasowych kanatéw kulturalnych,

tworzenie przestrzeni agonistycznej — scierania sie pogladéw, co wyjasnialismy
referujac dane pozyskane z raportéw badawczych na temat blogowania kultural-
nego. WiaZe sie to réwniez z potencjatem funkcjonowania bloga jako platformy
dyskusji o kulturze i przedstawianiem gtoséw przedstawicieli r6znych obszaréw
kultury,

wokét bloga budowana jest spoteczno$¢ — niekoniecznie z wykorzystaniem
chmury blogowej i dodatkowych kanatéw komunikowania,

blogi posiadaja potencjat demokratyzacji dyskusji w przestrzeni publicznej,
petnienie funkcji dokumentacyjnej — na blogach mozna dokumentowaé doswiad-
czenia kulturowe autoréw, natomiast instytucje moga dokumentowac okreslone
obszary kultury,

subiektywny charakter komunikatéow — blog funkcjonuje jako subiektywny filtr
tresci, zalezny od odczu, refleksji autoréw. Cecha ta, w powiazaniu z agonicznym
charakterem daje szanse na urefleksyjnienie okreslonego obszaru kultury przez
autoréw, a takze w trakcie wymiany zdan.

Druga grupa cech jest zbiorem roztacznych (chociaz nie zawsze jest to rzeczywiscie
mozliwe) kryteriéw, stad robocza nazwa ,albo albo”:

charakter zawodowy lub hobbystyczny bloga — mozliwe jednak, ze hobbysta be-
dzie zarabiat na prowadzeniu bloga i profesjonalizowat swoje dziatania. Profe-
sjonalizm wigze sie nie tylko z traktowaniem bloga jako miejsca pracy, co nie
wyklucza amatorskiego charakteru (autor-mitosnik), jak i prowadzenia przez oso-
be z odpowiednim wyksztatceniem — np. filmoznawca czy muzykolog prowadza
tematyczne strony (de facto nie tylko posiadajac dyplomy, ale réwniez bedac mi-
tosnikami okreslonych obszaréw kultury),
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charakter komercyjny lub niekomercyjny — jak wyzej, czes¢ blogéw moze poten-
cjalnie funkcjonowac jako przedsiebiorstwa lub ich twércy prowadza dziatalnos¢
gospodarcza zwigzang z blogowaniem. Jest to jednak trudne do wychwycenia
i poza przypadkami wyraznych informacji od autoréw, chwalgcych sie np. swoimi
wynikami, opieratoby sie raczej na domystach (zatem klasyfikacja instytucjonal-
na —jako firma — moze by¢ zaburzona),

dopetnienie lub alternatywa dla tresci drukowanych — blogi moga uzupetniac bra-
ki lub po prostu niewykorzystane obszary refleksji kulturalnej lub tworzy¢ mate-
riaty bedace alternatywa dla drukowanych wydawnictw i profesjonalnych kana-
tow informacyjnych,

blog moze funkcjonowac jako kulturalny lub czesciowo kulturalny — np. blogi laj-
fstajlowe moga porusza¢ tematy kulturalne i tworzyé dla nich oddzielng prze-
strzen (kategorie, zaktadke, tag),

blog tworzy ekosystem medialny (np. chmure blogowa) lub nie — czes¢ blogéw
moze zapewne funkcjonowaé bez redagowania dodatkowych kanatéw zwiaza-
nych z blogiem,

blog stworzony z mysla o promocji autora lub dzieleniu sie zainteresowaniami.

Robocza nazwa tej grupy cech jest nieco mylaca. Autorzy blogéw nie decyduja

zapewne o okreSlonych cechach swoich kanatéw na zasadzie opozycji. Jednak nie
wszystkie z cech w tej grupie dotycza wszystkich blogéw i w kazdym z podobszaréw
blogerzy moga wybiera¢, a niekiedy taczy¢ ze sobg wymienione elementy.

Ostatnia grupa roboczych cech okreslona zostata przez nas jako cechy dyskusyjne.
Sa wsréd nich:

blog kulturalny jako krytyczna warstwa blogosfery — pomimo potencjatu demo-
kratyzacji dyskusji przez media, blogi kulturalne nie musza petni¢ funkcji kana-
tow, w ktoérych dokonuje sie krytycznej oceny informacji. Moga by¢ np. zwyktym
informatorem kulturalnym, chociaz wcigz funkcjonujacym w ramach agonistycz-
nej przestrzeni dyskusji,

swoboda nadawania informacji — istnieje potencjalny zgrzyt pomiedzy swobodg
nadawania a prowadzeniem bloga instytucji. Instytucje kultury maja okreslone
zatoZzenia zwigzane z prezentacja wtasnych dziatan, misje i osoby prowadzace
blogi instytucjonalne niekoniecznie musza mie¢ petng wolnosé nadawania,
blogerzy jako liderzy opinii — nie wszyscy musza do tego aspirowaé, funkcja
lidera moze mie¢ wymiar lokalny lub szerszy. Nie kazdy bloger musi i chce by¢
liderem opinii, co oczywiscie nie oznacza, ze spotecznosci tworzace sie wokot
bloga i szerzej spotecznos¢ blogeréw nie bedzie uznawa¢ okreslonego blogera
za lidera,

autoidentyfikacja kulturalna jako wystarczajaca do bycia blogerem kulturalnym
- Swiadomos¢ blogowania o kulturze jest istotna, nie powinna by¢ jednak kryte-
rium decydujacym, czy dany blog jest blogiem kulturalnym. Autorzy niekoniecz-
nie musza ktas¢ nacisk na eksponowanie tego rodzaju etykiet (ich blogi moga by¢
uwazane za blogi kulturalne przez innych),
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e blogowanie jako ,gorsze dziennikarstwo”, a moze blogowanie jako oddolne
dziennikarstwo — szukanie zwigzkéw z dziatalnoscig dziennikarska moze by¢
istotne z perspektywy prawnej w okreslonych przypadkach, ale nie jest specjal-
nie istotne dla codziennego blogowania,

e w materiatach z raportéw pojawito sie okreélenie ,blogi jako kulturalne sejsmo-
grafy”, przewidujace kierunki rozwoju kultury — rzeczywiscie niewiele blogow
moze dziata¢ w taki sposéb, jako krytyczne i refleksyjne zrédta informacji, a sama
analiza aktywnosci blogowej réwniez niekoniecznie musi nam dawa¢ dane beda-
ce podstawg interpretacji dotyczacych przemian kulturowych w przysztosci.

2.3 AGREGATOR JAKO PLATFORMA KONTAKTU

W zwigzku z tym, ze pierwszy etap badania miat na celu rozpoznanie sytuacji i sza-
cunkowe przedstawienie informacji o liczebnosci blogdw i inne dane na ich temat,
szukaliémy informacji w opublikowanych juz tekstach i raportach. Uznalismy, Zze po-
trzebujemy bazy danych, ktéra gromadzitaby blogi o tematyce kulturalnej. Istotne
okazato sie wrdcenie uwagi na oddolnosé tak budowanej bazy, poniewaz zbiér blo-
gow klasyfikowanych jako kulturalne przez samych autoréw i autorki lub przez oso-
by, ktére czytaja blogi kulturalne, dawatby szanse na badanie blogéw niedobranych
arbitralnie lub na bazie wstepnych kryteriéw przez nas. Gotowa baza, gromadzaca
blogi kulturowe okazat sie agregator, zbudowany dwa lata temu na platformie Blog-
ger ,,Blogi Kulturowe. Agregator blogéw poswieconych kulturze”. Informacja o pro-
jekcie zaprezentowana przez autora byta zachecajaca i dawata nadzieje na zebranie
sporej liczby odnosnikéw do polskich blogéw kulturalnych:

»Blogi Kulturowe?® to inicjatywa zmierzajaca do zebrania w jednym miejscu lin-
kow do wszystkich (a przynajmniej wiekszosci) polskich blogéw poswieconych
szeroko pojetej kulturze. Znalez¢ tu mozna linki do specjalistycznych blogéw na
temat literatury, filméw, seriali, gier komputerowych, komikséw, muzyki, mangi
i anime oraz stron nieograniczajacych sie do jednego zagadnienia.

Celem inicjatywy jest umozliwienie blogerom powiekszenia bazy czytelniczej,
zwtaszcza w przypadku 0séb piszacych od niedawna, badz nie reklamujacych sie
w zadnym duzym serwisie, oraz poznania innych blogeréw. Dzieki temu blogosfe-
ra bedzie mogta orientacyjnie okresli¢ swoja wielkos¢. Z kolei czytelnicy uzyska-
ja mozliwosé bycia na biezaco z wpisami znanych sobie blogeréw oraz poznaja
nowe blogi bez koniecznosci przekopywania sie przez kolejne blogrolki oraz wyni-
ki wyszukiwan Google”'.
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o tematyce kulturalnej
- analiza danych
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15 Autor uzywa okreslenia ,,blogi kulturowe” w przeciwienstwie do wykorzystywanego przez nas terminu ,blogi kultural-
ne”, ktore traktujemy jako termin o wezszym znaczeniu, zdecydowanie lepiej okreslajacym przedmiot badania.

16 Odebrane: 07.09.2005 Z: http://blogikulturowe.blogspot.com/p/o-stronie.html
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Skorzystanie z przedstawionej bazy oznaczato, ze w trakcie desk research ba-
dalismy tylko blogi uznajace sie za kulturalne (to omawiamy jeszcze w dalszej cze-
Sci raportu) lub traktowane tak przez twoérce bazy. Skopiowanie wszystkich blogéw
przyporzadkowanych do réznych, przygotowanych przez autora strony, kategorii po-
zwolito na stworzenie listy czterystu blogéw. Wymagato to recznego skopiowania
adreséw blogéw do tworzonej przez nas listy. Rozwazaliémy jej rozbudowanie, uzna-
lismy jednak, ze kryteria dodawania do bazy pokrywaja sie przynajmniej czescio-
wo z naszymi wstepnymi kryteriami doboru — jak np. autoidentyfikacja. Co prawda
opisujac robocze kryteria przygotowane na bazie raportéw zwrdciliémy uwage, ze
autoidentyfikacja nie musi by¢ widoczna na zewnatrz — np. w formie jasnej informa-
cji, ze dany blog jest blogiem o tematyce kulturowej, to jednak zgtoszenie bloga do
bazy juz odpowiadato naszemu kryterium. Zatem czes¢ blogéw w bazie mogta by¢
zgtoszona samodzielnie. Autor zachecat blogeréw do zgtaszania wtasnych blogbéw za
pomoca wiadomosci e-mail. Zwracat uwage, by blogerzy sami sugerowali kategorie,
do jakich nalezatoby przyporzadkowaé blog, co miato utatwiaé prace autorowi. Za-
strzegat on sobie réwniez prawo do usuwania blogéw z agregatora:

»Staram sie, by na liscie znajdowaty sie w miare regularnie aktualizowane blogi.
Trzy miesigce od czasu ostatniej notki to dos¢ sporo, nawet jesli autor akurat zro-
bit sobie wakacje. Jesli wiec zobacze, ze najnowszy tekst jest sprzed tak dtugiego
okresu, to najpewniej uznam blog za martwy i go usune. Ewentualnie sprébuje
skontaktowac sie z wtascicielem i spytac o co chodzi, ale ja jestem zapracowany
cztowiek, wiec lepiej na to nie liczy¢”?’.

Autor informowat takze, Zze nie zbiera blogéw, ktére sporadycznie publikuja np.
recenzje, a na co dzien ich gtéwna tematyka sa np. kulinaria:

»Blogi Kulturowe zbieraja linki do blogéw poswieconych gtéwnie kulturze
i tego chce sie trzymad. [...] kulinaria maja swoje agregatory, starczy poszukac
w Googlach”?8,

Podobnie w przypadku blogdéw, ktére publikuja tresci poswiecone kulturze, ale
zajmuja sie takze marketingiem, gadzetami itp.:

-] jesli twierdzisz, ze piszesz o kulturze, a recenzje filmowe (i kultura w ogole)
to jakas dziesigta czes¢ tresci na twoim blogu, to niestety, ale pomylites adresy®®”.

Autor zwracat rowniez uwage, ze nie interesuja go blogi, ktére posiadaja kilka
duzych kategorii tematycznych, z ktérych nie wszystkie podejmuja watki kulturowe.

17 Odebrane: 07.09.2015. Z: http://blogikulturowe.blogspot.com/p/dfg.html
18 Odebrane: 07.09.2015. Z: http://blogikulturowe.blogspot.com/p/dfg.html
19 Odebrane: 07.09.2015. Z: http://blogikulturowe.blogspot.com/p/dfg.html
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W trakcie analizy danych zastanych okazato sie jednak, ze w bazie znajdowaty sie
blogi, w ktérych kultura nie byta jedynym, gtéwnym tematem, ale np. jednym z kil-
ku, tuz obok watkéw zwigzanych ze stylem zycia i prezentacja gadzetéw (sprzetow,
wydan specjalnych itp.).

Kryteria stosowane przez autora obejmowaty specjalistyczny charakter blo-
ga, co nie przejawiato sie w dodawaniu blogéw prowadzonych przez specjalistow
wyksztatconych w danej dziedzinie, ale tworzacych blogi o okreslonej, kulturowej
tematyce. Twérca agregatora ktadt takze silny nacisk na autoidentyfikacje bloge-
row — zgtaszanie przez nich samodzielnie swoich blogéw i ich pobiezng selekcje,
polegajaca na odrzucaniu blogdw, ktére mogtyby sie zmiesci¢ w innych, tematycz-
nych agregatorach lub nie odpowiadatyby zupetnie tematyce agregatora. Istotne
byty takze kategorie, do ktérych autorzy blogéw samodzielnie je zaliczali. Twérca
agregatora mogt zmienia¢ przyporzadkowanie, ale ktadt jednak nacisk na autoka-
tegoryzacje, majaca utatwi¢ mu prace. Tym samym kategorie mogty mie¢ jedynie
orientacyjny charakter, dajac nam mozliwos¢ doktadniejszego przyjrzenia sie blo-
gom, co zrobiliSmy w ramach analizy sieciowej oraz tagowania publikowanych na
blogach tresci.

Warto zwréci¢ uwage na pewien techniczny aspekt budowanej bazy blogéw na
stronie agregatora. Linki do blogéw zacigganych na strone gtéwna kierowaty do naj-
nowszych wpiséw blogowych z kazdej kategorii. Tym samym blogi automatycznie
byty szeregowane wzgledem ostatniej aktualizacji w konkretnej kategorii. Kazdego
dnia tak generowana lista miataby inna kolejnosé blogéw w okreslonych obszarach
tematycznych, o ile blogi bytyby aktualizowane przez twoércow.

2.4 BLOGI KULTURALNE - PODSTAWOWE INFORMACJE

LICZEBNOSC PIERWOTNYCH KATEGORII

Wstepne kategorie w agregatorze blogikulturowe.blogspot.com przedstawiaty sie
nastepujaco:

e ogoélnokulturowe 154,

o filmy i seriale 9o,

e literatura 64,

* muzyka 28.

e gry wideo 27,

e japonski komiks i animacja 16,

e komiksy 13,

e gry planszowe 8.

W trakcie analiz okazato sieg, Ze jedenascie blogdéw pojawia sie na liscie dwukrot-
nie, co mogto wynika¢ z pomytki prowadzacego agregator.
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OSTATNIA AKTUALIZACJA

TABELA 1. Daty aktualizacji blogéw

AKTUALIZACJA W MIESIACU 249
POPRZEDZAJACYM BADANIE (169 W TYGODNIU
(LIPIEC 2015) POPRZEDZAJACYM BADANIE)

AKTUALIZACJA W CZERWCU 2015 32

AKTUALIZACJA W MAJU 2015 25

AKTUALIZACJA W KWIETNIU 2015 13

AKTUALIZACJA POMIEDZY 46
STYCZNIEM 2014 A MARCEM 2015

BLOGI NIEAKTYWNE, Z DOSTEPEM 35
NA ZAPROSZENIE, PRZENIESIONE

SUMA BADANYCH BLOGOW 400

Sposroéd 400 blogéw poddanych analizie?® 249 byto aktualizowanych w ostatnim
miesigcu®! poprzedzajgcym badanie (lipiec 2015), 32 w czerwcu 2015, 25 w maju
2015, 13 w kwietniu 2015 a 46 to blogi aktualizowane pomiedzy marcem 2015
a styczniem 2014. 35 blogéw nie przeanalizowano z uwagi na to, ze byty nieaktywne,
oferowaty dostep dla zaproszonych gosci lub zostaty przeniesione. 169 blogdéw byto
aktualizowanych w tygodniu poprzedzajacym rozpoczecie badania — miedzy 25 a 31
lipca 2015. Nie podajemy konkretnych danych dotyczacych aktualizacji poszczegél-
nych kategorii funkcjonujacych w agregatorze, z uwagi na to, ze w badaniu podje-
lismy sie zbudowania nowego podziatu blogéw (zaréwno podczas analizy sieciowej
jak i tagowania) oraz roboczej typologii blogéw o tematyce kulturowe;j.

PtEC BLOGEROW
TABELA 2. Pte¢ blogeréw
BLOGI BLOGI BLOGI BRAK BRAK SUMA

PROWA- PROWA- PROWA- MOZLI- DOSTEPU | BADANYCH
DZONE DZONE DZONE woscl DO BLOGOW

PRZEZ PRZEZ PRZEZ USTALENIA | BLOGOW
KOBIETY MEZCZYZN | GRUPY PtCI
MIESZANE

177 147 16 23 37 400
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Z uwagi na funkcjonowanie blogéw zaréwno jako kanatéw indywidualnych jak
i zbiorowych, dokonalismy podziatu na blogi prowadzone przez mezczyzn, kobiety
i grupy mieszane. 147 blogéw prowadzonych byto przez mezczyzn (z czego 12 to
blogi grupowe), 177 przez kobiety (z czego 10 to blogi grupowe), 16 przez grupy mie-
szane. W przypadku 23 blogéw, mimo usilnych staran, nie udato sie okresli¢ ptci au-
toréw. 37 blogdéw, z uwagi na niedostepnos¢, nie wzieto pod uwage.

TABELA 3. Pte¢ autoréw i autorek blogéw grupowych

BLOGI GRUPOWE BLOGI GRUPOWE BLOGI PROWADZONE
MESKIE [(0]:]] a1 PRZEZ GRUPY

MIESZANE

AUTOIDENTYFIKACJA

Zbadanie autoidentyfikacji blogeréw jako blogeréw kulturowych wymagatoby zde-
cydowanie wiecej czasu i doktadnego przestudiowania tresci badanych stron. Czesé
z blogeréw wyraznie pisata o sobie, ze sa blogerami kulturalnymi lub w nazwie za-
wierali stowo kultura, popkultura itp. Czes¢ pisata na tematy zwiazane z kulturg
rozumiang potocznie jako kultura wysoka — czyli teatrem, literatura itp. oraz okre-
slata swoje wyksztatcenie jako humanistyczne, co wydawato sie byé wstepem do
publicznej autoidentyfikacji lub wystarczato autorom jako taka. Trudno byto jednak
jednoznacznie klasyfikowaé tego rodzaju blogi. Trudnos¢ pojawita sie w przypadku
blogow traktujacych o watkach popkulturowych jak np. popularne filmy, seriale, gry,
komiksy. Z naszej perspektywy to blogerzy kulturalni, nie akcentowali oni jednak
kulturowego charakteru swoich blogéw, a skupiali sie czesto na rankingach, opisach
lub recenzjach (ten termin uzywany jest roboczo, blogerzy nie zawsze go uzywali,
a jesli to robili, zwykty, nie zwigzany bezposrednio z formalna recenzja wpis, trakto-
wany byt przez nich jako recenzja). Dlatego klasyfikacje dotyczaca autoidentyfikacji
blogeréw kulturalnych nalezy traktowac jako bardzo wstepna i wymagajaca gteb-
szych studiow.

TABELA 4. Autoidentyfikacja blogeréw kulturalnych

WYRAZNIE NIEJEDNO- BRAK AUTO- | BLOGI SUMA
WIDOCZNA ZNACZNA IDENTYFIKA- | NIEDOSTEPNE | BADANYCH

AUTOIDEN- AUTOIDEN- cl BLOGOW
TYFIKACJA TYFIKACJA

39 33 293 35 400
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293 blogi nie eksponowaty jakichkolwiek informacji, ktére pozwolityby zaklasy-
fikowac je jako samoidentyfikujace sie blogi o tematyce kulturowej (w rozumieniu
poczucia uczestnictwa w szerszej grupie niz blogi prezentujace recenzje ksigzek, fil-
mow czy innych tekstéw kultury). 39 autoréw blogdéw uwazato, ze ich blogi poru-
szaja tematyke kulturowa. Widoczne byto to w nazwach blogéw, krétkich opisach
blogoéw lub informacjach o autorach. W przypadku 33 blogdw mielismy watpliwosci
z uwagi na podejmowanga tematyke, osobe autora lub opisy, stabiej jednak akcen-
tujace watki kulturowe niz w przypadku blogéw o jednoznacznej w naszej ocenie
autoidentyfikacji. 35 blogéw byto wykluczonych z badania.

ODDOLNOSC/INSTYTUCJONALNOSE

TABELA 5. Blogi instytucjonalne

BLOG BLOG OR- | BLOG/ BLOGI TRUDNO | SUMA
FIRMOWY | GANIZACJI | SERWIS ,POLITYKI” | OKRESLIC | BLOGOW
POZARZA- | INTERNE- INSTYTU-

DOWE) TOWY CJONAL-
NYCH

2 1 1 5 2 9 (11)

Robocze kryteria budowane na bazie wnioskéw po lekturze raportéw badawczych
oraz nasze wtasne pomysty na etapie konstruowania procesu badawczego zaktadaty,
ze uda nam sie wydzieli¢ wyrazng grupe blogdéw oddolnych i blogéw instytucjonal-
nych. W badanej prébie wystapito jednak zaledwie 9 blogdéw o wyraZnie instytucjo-
nalnym charakterze. 1 blog ksiegarni internetowej, 1 blog fundacji, 1 serwis interne-
towy z redakcja i regulaminem serwisu (inne blogi z redakcjami nie aspirowaty do
bycia formalnie serwisem), 1 firma robigca gry, 5 blogdw ,,Polityki”. W 2 przypadkach
trudno byto okresli¢ blogi jako firme lub grupe znajomych. 352 blogi uznaliémy za
przygotowywane oddolnie, chociaz nalezy mie¢ na uwadze, ze kilka z nich mogto
by¢ prowadzonych przez np. firmy, ale nie informowac o tym czytelnikéw. Niewielka
liczba blogéw instytucjonalnych odnalezionych w bazie wynika zapewne z kryteriéw
dodawania blogbéw do agregatora. 37 blogdw wykluczono z badania.

INDYWIDUALNIE/GRUPOWO

TABELA 6. Blogi indywidualne i blogi grupowe

BLOGI INDY- | BLOGI BLOGI NIE- BLOGI SUMA BA-
WIDUALNE GRUPOWE OKRESLONE | NIEDOSTEPNE | DANYCH

BLOGOW

319 39 5 37 400
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W trakcie badania 319 blogéw okreslono jako blogi indywidualne, prowadzone przez
pojedyncze osoby. 39 to blogi grupowe. W 5 przypadkach trudno byto stwierdzi¢,
przez ilu autoréw blog jest przygotowywany. 37 blogéw wykluczono z badania.

ODDOLNIE/INSTYTUCJONALNIE

Wszystkie blogi indywidualne maja charakter oddolny. Wyjatkiem sg blogi ,,Polityki”.
Z pieciu z nich, ktore znalazty sie w naszej bazie danych, tylko jeden jest mieszanym
blogiem grupowym. Cztery natomiast to blogi indywidualne. Trudno byto nam je za-
klasyfikowaé jako typowo instytucjonalne z uwagi na spora swobode autoréw od-
nosnie podejmowanych tematéw (a przynajmniej takie odnieslismy wrazenie). Nie
znamy jednak szczego6téw ich funkcjonowania. Zaledwie dwa blogi instytucjonalne
maja charakter grupowy — blog traktowany przez redakcje jako formalny serwis oraz
blog fundacji. Pozostate blogi grupowe to blogi tworzone oddolnie.

POSIADANIE DODATKOWYCH KANAtOW KOMUNIKOWANIA

TABELA 7. Linkowanie do serwiséw spotecznosciowych na blogach

WIECE) JEDEN BRAK ODNO- | BLOGI SUMA
NIZ JEDEN KANAL SNIKOW DO | NIEDOSTEPNE | BADANYCH
KANAL ZEWNETRZ- BLOGOW

NYCH
KANALOW

143 116 104 37 400

Korzystanie z serwiséw spotecznosciowych jest wsrdd badanych blogeréw popular-
ne, chociaz niemal jedna czwarta studiowanej bazy nie posiada odnosnika do kana-
tow spotecznosciowych na blogu.

TABELA 8. Najpopularniejsze serwisy spotecznosciowe linkowane na blogach

FACEBOOK 220

TWITTER 82

GOOGLE+ 65

INSTAGRAM 49

YOUTUBE 21

LUBIMY CZYTAC 12

PINTEREST 11
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ASK.FM

LAST.FM

TUMBLR

INTAGME (WIDGET INSTAGRAMU)

FILMWEB

GOODREADS

RATE YOUR MUSIC

LINKEDIN

DEVIANT ART

BLOG LOVIN

CINAMON SKETCHBOOK, SNAP WIDGET,
FLICKR, ACADEMIA.EDU, SOUP.IO, WYKOP

(POJEDYNCZE ODWOLANIA)

Niektére blogi odsytaty do np. dwéch profili na Facebooku — fanpejdza i profilu
prywatnego, traktowanego jednak jako kanat nastawiony na publiczny dostep.

TEKST, DZWIEK | WIDEO
TABELA 9. Media uzywane na blogu

TYLKO TEKST | DODATKOWO | DODATKOWO | BLOGI SUMA
| ZDJECIA/ MATERIALY MATERIALY NIEDOSTEPNE | BADANYCH

GRAFIKA WIDEO DZWIEKOWE BLOGOW

348 16 4 32 400

Bez watpienia najczesciej uzywanym medium jest tekst. Zdecydowana wiekszos¢
blogeréw, ktérych blogi dobralismy z opisanej bazy, korzysta z tekstu pisanego. Nie-
wiele jest blogéw publikujacych materiaty wideo (chociaz wiecej posiada kanaty na
YouTube niz publikuje wideo na blogu), blogi z podcastami to zaledwie kilka tytutow.
Nalezy wzig¢ pod uwage, ze nie analizowalismy, ktére blogi korzystaja tylko z tekstu,
poniewaz typowe byto korzystanie przez blogeréw ze zdje¢ dodawanych jako uroz-
maicenie tresci lub jako tto do tytutéw wpiséw pojawiajacych sie na stronie gtéwnej.
By¢ moze niewielka liczba blogéw publikujgcych tresci wideo i materiaty dzwigkowe
wynikata z doboru blogéw do bazy, poniewaz np. vlogi o tematyce np. ksiazkowej sa
w polskim Internecie dosy¢ liczne.
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2.5 WSTEPNA ANALIZA ZAWARTOSCI BLOGOW

Kategorie, do ktérych przypisane byty blogi w agregatorze, proponowane byty przez
zgtaszajacych swoje strony administratorowi. Nadzorowane oraz modyfikowa-
ne przez niego byty takze nadawane przez niego osobiscie dodawanym do bazy
blogom. Byty to zatem subiektywne decyzje, majace na celu wyrazne zaznaczenie
gtéwnych grup tematycznych sposréd blogdw, jakie w agregatorze sie znalazty. Juz
po pobieznej lekturze blogéw z rozmaitych kategorii doszliSmy do wniosku, ze do
opisu tresci przedstawianych w blogach przyda sie oznaczenie réznych rodzajow
publikowanych na stronach materiatéw. W przypadku kategorii ,,ogélnokulturowe”
od poczatku byto wida¢, ze gromadzi blogi, ktére poruszaja wieloraka tematyke, nie
sg jedynie stronami przedstawiajacymi ogoélne refleksje na temat kultury. Podob-
nie byto w przypadku kategorii ,filmy i seriale” oraz ,literatura”. Réwniez w kate-
gorii ,komiksy” i ,,muzyka” znalezlismy sporo materiatow poswieconych tresciom
nie mieszczacym sie w ramach skategoryzowanego tematu. Np. blogi ksiazkowe
zajmowaty sie takze filmami i serialami, a blogi filmowe przedstawiaty materiaty
poswiecone ksigzkom.

GRAFIKA 1. Chmura najczesciej uzywanych tagéw podczas wstepnej analizy zawarto-
5ci blogéw kulturalnych (opracowanie wtasne).
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Do zobrazowania najczesciej uzytych tagébw oznaczajacych tresci badanych blo-
gow wykorzystalismy chmure tagéw. Najczesciej uzyte byty nastepujace oznaczenia
opublikowanych materiatéw (20 pierwszych pozycji):

316 recenzje

202 filmy

175 recenzje_filmow
154  ksiazki

134 recenzje_ksiazek
79 8ry

79  wydarzenia

68  muzyka

61  seriale

60  recenzje_gier

56  recenzje_muzyczne
52  recenzje_seriali

50  refleksje_o_kulturze
46 komiksy

40  recenzje_komiksow
32 wlasne_teksty

30  podsumowania

29  rankingi

29 relacje

22 aktualnosci

Tag recenzje okreslat publikowanie przez blogeréw opiséw tekstéw kulturowych
zawierajacych ocene. Trudno méwié, by we wszystkich przypadkach byty to recenzje
w rozumieniu profesjonalnych ocen, podobnych do publikowanych przez zawodo-
wych krytykéw okreslonych obszaréw kultury. Przez samych blogeréw byty jednak
traktowane jako ich wtasne oceny okreslonych filméw, ksigzek, komikséw, spektakli
teatralnych itp. Termin recenzja wydaje sie tutaj zatem jak najbardziej na miejscu,
zdecydowanie jednak w bardziej potocznym rozumieniu niz okreslaniu spéjnej for-
my literackiej (co po czeéci moze by¢ szkodliwe dla tych, ktérzy publikujg na blogach
recenzje w rozumieniu gatunku). Zdecydowana wiekszos¢ blogdw, zwtaszcza jesli
wezZmie sie pod uwage, ze 37 z nich (najczesciej, liczba ta w niektérych momentach
badania nieznacznie sie réznita) to powtérzenia w bazie, blogi przeniesione, nie-
istniejgce lub dostepne tylko dla zalogowanych uzytkownikéw, publikowata teksty,
ktore okreslic mozna mianem blogerskich recenzji. Na tym etapie nie zdecydowali-
Smy sie na porébwnania pomiedzy recenzjami blogeréw-amatoréw i blogeréw-profe-
sjonalistéw, a same okreslenia sugerujace profesjonalizm lub jego brak nalezy po-
traktowac roboczo. Zwracamy w ten sposéb uwage, ze czes¢ blogeréw kulturalnych,
ktérych blogi znajdowaty sie w badanej bazie, to osoby wyksztatcone humanistycz-
nie i prowadzace strony zgodnie ze swoim wyksztatceniem, a czes¢ z nich pracuja-
ca jako profesjonalisci w swojej branzy — autorzy ksigzek, komikséw, gier, badacze
kultury itp.
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Ogolny termin recenzje rozdzielilismy jeszcze na recenzje filméw (175 wynikéw),
recenzje ksigzek (134 wyniki), recenzje gier (60 wynikéw), recenzje seriali (52 re-
cenzje) i recenzje komiksow (40 recenzji). Tagi te pokazuja réznice w zainteresowa-
niach blogeréw, juz w oderwaniu od kategorii nadanych w agregatorze. Warto jed-
nak pamietac, ze im bardziej specjalistyczna kategoria — jak np. japoriskie komiksy,
tym bardziej precyzyjne faktyczne zainteresowania i publikacje blogeréw. Tagowanie
pozwolito jednak na blizsze przyjrzenie sie nie tylko tresciom publikowanym na blo-
gach ogolnokulturowych (kategoria agregatora), ale réwniez wydobycie informacji
z blogbw innych kategorii, co pozwolito na przedstawienie ciekawych, orientacyj-
nych wynikow.

Poza okresleniem, ilu blogeréw publikuje recenzje i ile blogéw publikowato recen-
zje okreSlonego typu, mozna zauwazyé, jakie teksty kultury interesuja blogeréw naj-
bardziej. Filmy, seriale, literatura, komiksy — jako kategorie pojawiaty sie juz w agre-
gatorze. Tagowanie umozliwito bardziej szczegétowe odnalezienie r6znych tresci na
blogach. | tak — filmy interesowaty az 202 blogeréw, ksigzki 154, gry 79, seriale 61,
a komiksy 46. W kazdym z tych przypadkéw liczba tagéw wskazujaca na intere-
sujace blogerow medium jest wyzsza niz liczba tagéw okreslajacych publikowane
recenzje. Jesli na blogu publikowane byty np. recenzje filmowe, byt oznaczany row-
niez tagiem film. Wida¢ zatem, ze wiecej blogdéw oznaczonych jest tagiem konkret-
nego rodzaju tresci niz tagiem recenzji, co oznacza, ze blogerzy publikuja réwniez
informacje o nowosciach, wzmianki czy sugestie, co mozna ciekawego zobaczy¢, ale
wpisy te nie sa recenzjami. Tag aktualnosci, ktérym oznaczono zaledwie 22 blogi nie
jest bezposrednim odwzorowaniem tego rodzaju wzmianek i informacji, a jedynie
sugeruje ogblne publikowanie aktualnosci kulturalnych réznego typu, rowniez nie
traktowanych jako recenzje.

Pozostate uzyte tagi to:

22 kino

21 rozmowy

19  podroze

18  gadzety
18  porady
17 teatr

16 filmy_animowane

16 wlasna_tworczosc
15 vlog

15 zdjecia

14  konkursy

13 recenzje_teatralne
12 literatura

1 lifestyle

11 recenzje_animacji
10 stos_ksiazek

9 gry_planszowe

8 sztuka
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recenzje_gier_planszowych

czasopisma
fotografia
opowiadania
wiersze

wyzwania

jezyk
muzyka_filmowa
podcast

reportaz

anime

ciekawostki

cytaty
literatura_dla_dzieci
manga

miejsca

poezja
stos_komiksow
animacje
audiobooki

horror

koncerty
prezentowanie_siebie
rozwoj

rysunek
technologie
badania_gier
biblioteka
ekranizacje_komiksow
fanblog

fandom

gotowanie
instagram
kampanie
kolorowanie
kryminal
muzyka_w_tle
obrazki
plakaty_filmowe
recenzje_poetyckie

2. Blogowanie

o tematyce kulturalnej
- analiza danych
zastanych, analiza
sieciowa i wstepna

analiza zawartosci
blogéw

Tag kino (22 przypadki) jest tagiem nieprecyzyjnym. Oznaczat blogi, ktére podej-
mowaty tematyke kinematografii, siegajgc do historii kina, sylwetek aktoréw, rezy-
serdw, charakterystyki poszczegélnych gatunkéw czy refleksji na temat kina i filmu.
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Nie nalezy go zatem traktowac jako synonimu tagu film (podobnie z tagiem lite-
ratura, ktérym oznaczono zaledwie 12 stron), chociaz wiekszos¢ blogdéw oznaczo-

nych tagiem kino, oznaczono takze tagiem film. 21 blogeréw publikowato rozmowy 2. Blogowanie
z twércami, aktorami czy innymi blogerami (tag rozmowy). Na 18 blogach pojawiaty °tema_tZ:eal'i‘::::'":}f
sie porady dotyczace m.in. blogowania, tyle samo blogéw opisywato réznego rodza- zastanych, anazza
ju gadzety — m.in. technologiczne, ktére mozna wykorzysta¢ w trakcie blogowania. sieciowa i wstepna

Zaledwie 17 blogéw poruszato tematyke teatralna, a z nich 13 publikowato recenzje analiza zawartosci

z wydarzen teatralnych. 15 blogeréw prowadzito vlogi zwigzane z kanatami blogowy-
mi, rowniez 15 skupiato sie na prezentowaniu zdje¢. 14 blogéw od czasu do czasu
organizowato konkursy, w ktérych byty do wygrania najczesciej produkty zwiazane
z tematyka bloga lub inne gadzety. 16 blogéw zajmowato sie filmami animowany-
mi, ale 11 z nich publikowato recenzje animacji. 11 blogéw podejmowato tematy-
ke lajfstajlowa, wychodzac poza blogowanie kulturowe. Na blogach zauwazylismy
tez pokazywanie, najczesciej w formie stoséw, chociaz nie tylko, najnowszych na-
bytych, badZ otrzymanych (np. z wydawnictwa do zrecenzowania) pozycji. Zdjecia
stosow ksigzek pojawity sie na 10 blogach ksigzkowych i 4 blogach komiksowych.
Sporadycznie tego rodzaju zdjecia widoczne byty na blogach o grach, nie potrakto-
walismy tego woéwczas jako trendu, ktéry widoczny byt mocniej dopiero na blogach
ksiazkowych.

blogéw

2.6 BLOGI KULTURALNE - ANALIZA SIECIOWA

Analizujac blogi kulturowe postanowiliémy wykorzystaé koncepcje nowej nauki sie-
ci. Jest to dyscyplina badan, ktéra wykorzystuje koncepcje matematyczne, psycho-
logiczne i spoteczne do badania ztozonych catosci. Ted G. Lewis okresla nauka sieci
jako ,analize teoretycznych fundamentéw struktur sieciowych/dynamicznych za-
chowan i aplikacji sieci do wielu subdyscyplin. Wspétczesnie znane subdyscypliny
zawierajg analize sieci spotecznych, sieci wspotpracy, sztucznych systemow, analizy
systeméw w fizyce oraz naukach o zyciu”?2. Paradygmat ten bazuje na wizualizacji
sieci i doskonale sprawdza sie w badaniach wspétczesnej kultury, ktéra wpisuje sie
w sieciowe technologie Internetu i innych sieci komunikacyjnych. Pionier badan nad
siecig, fizyk Albert Laszlo Barabassi zauwaza, ze ,Wiekszos¢ wydarzen fenomendw
jest potaczonych, powodowanych przez, interakcje z wielka liczba innych fragmen-
téw ztozonych uniwersalnych puzzli”?. W naukach humanistycznych coraz czesciej
po koncepcje nauki sieci siega psychologia. W wydanej w 2009 roku ksigzce ,W sie-
ci” Nicholas Christiakis pokazat, w jaki sposéb w sieciach spotecznych rozwijaja sie
zjawiska spoteczne, przenosza sie emocje oraz przeanalizowat prawa rzadzace for-
mowaniem sie sieci spotecznych?*.

22 Lewis T. G. (2009), Network Science. Theory and Practice, New Jersey. s. 7.
23 Laszlo-Barabasi A. (2002), Linked, The New Science of Network, Cambridge.
24 Christiakis A., Fowler ). H. (2011), W sieci. Jak sieci spoteczne ksztattujq nasze zycie, Warszawa: Smak Stowa.
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Coraz powszechniejsze stosowanie Internetu réwniez przyczynia sie do zastoso-
wanh koncepcji wypracowanych na gruncie nauki sieci do badanh antropologicznych.
Opracowana przez Kozinetsa koncepcja netnografii proponuje wykorzystanie nauki
sieci w badaniach internetowych wspélnot?>.

Podstawowa jednostka analizy w badaniach sieci sa wezty. W przypadku badan
spotecznych pojedynczym weztem jest cztowiek. Natomiast krawedzie sg to pota-
czenia pomiedzy weztami, na przyktad interakcje pomiedzy ludzmi. W przypadku
naszych badan pojedynczym weztem analizy byt blog poswiecony szeroko pojetej
tematyce kulturowej. Do naszych badan wykorzystalismy agregator blogéw kultu-
rowych, ktéry zawierat tacznie okoto 400 blogdw okreslajacych sie jako kulturowe,
sklasyfikowanych w kilku kategoriach.

Wizualizacje sieci postanowilismy wykorzystaé¢ do przebadania wzajemnych re-
lacji pomiedzy zgromadzonymi blogami. Kluczowe byto pytanie, czy zgromadzone
blogi tacza sie ze soba, tworzac blogosfere. Aby przebadaé te kwestie postanowili-
Smy skupic sie na zaktadce, ktéra stuzy do polecania na danym blogu innych blogow.
W zaleznosci od autora/autoréw bloga nazwa zaktadki przybierata r6zne formy:
»blogroll”, ,polecane blogi”, ,zagladam takze”, ,czytam réwniez”, ,ciekawe w sie-
ci”, ,warto zajrze¢”, ,polecane linki”, ,odnosniki” itp. Udato nam sie odnalez¢ te
zaktadke na okoto 180 blogach. W ten sposéb uzyskalismy dostep do wielu cennych
informacji. Po pierwsze, blogerzy w zaktadce ujawniali swoje preferencje, zaintere-
sowania i gusta sytuujac sie w sieci okreslonych odniesien. Po drugie, tatwo mozna
byto w ten sposéb okresli¢, ktore blogi i strony sg popularne wsrod blogeréw. Dzieki
temu moglismy odnaleZ¢ blogi postrzegane jako wzorcowe.

Odnosniki do polecanych blogéw pobierane byty automatycznie, dzieki narze-
dziom umozliwiajacym pobieranie danych ze stron internetowych, (ang. web scra-
ping?®). Program odczytywat znaczniki html, ktére mu wskazali$my i pobierat au-
tomatycznie interesujace nas dane. Finalnie pozyskaliémy odnosniki i linki ze 178
blogow sposrdd 181 posiadajacych interesujaca nas zaktadke. Dane zostaty nastep-
nie odpowiednio potaczone w jednym duzym arkuszu kalkulacyjnym i zwizualizowa-
ne w programie do wizualizacji sieci Gephi.

Arkusz sktadat sie z 2196 weztéw. Kazdy wezet w naszej wizualizacji to miejsce
w sieci (strona lub blog), do ktérych odsytacze zamieszczane byty w zaktadce po-
lecanych linkéw na danym blogu. Tak duza liczba stron wynika z indywidualnych
gustow blogerdw, ktorzy nie tylko odsytaja do blogéw polskojezycznych, ale réw-
niez zagranicznych, zamieszczajg takze linki do innych stron WWW — portali inter-
netowych itp. Program przeliczyt liczbe potaczen, wskazan z badanych 178 blogdw,
rejestrujac wszystkie podobne wskazania i tworzac na ich podstawie sie¢. Liczba
potaczeri pomiedzy wszystkimi 2858 blogami/stronami wynosi 4998. Potaczenia
pozwolity réwniez okresli¢, ktére wezty/blogi sa najczesciej polecane w zaktadkach
»blogroll” przebadanych blogéw. Przyktadowo jeZeli w zaktadce bloga A byto odesta-
nie do bloga Z, podobne odestanie do bloga Z znajdowato sie w zaktadce ,,blogroll”

25 Kozinets R. (2012), Netnografia, Badania etnograficzne on-line, Warszawa: PWN.
26 Web scraping, Wikipedia, Odebrane: 09.08.2015. Z: https://en.wikipedia.org/wiki/Web_scraping
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bloga B i doktadnie takie samo odestanie do Z znajdowato sie réwniez na blogu C,
to program ustalat liczbe odestan do bloga Z na 3. W ten sposéb wyznaczany byt
wewnetrzny stopieft danego wezta (ang. in-Degree), w oparciu o ktéry program okre-
slat proporcjonalng wielkos¢ danego wezta w sieci (im wiekszy wezet tym wiecej
wskazan z innych stron). Czyli jezeli blog Z zostat, tak jak to okreslilismy, wskazany
poprzez hipertacza z innych blogéw 3 razy, blog B 5 razy, a blog C tylko raz, woéwczas
na wizualizacji sieci najwiekszym weztem bedzie blog B, nastepnie proporcjonalnie
mniejszy blog Z i najmniejszy blog C. Wybierajac opcje wizualizacji wewnetrznego
stopnia weztdéw i ustalania wielkosci w oparciu o wskazania z innych blogéw, unik-
nelismy putapki zliczania przez program wszystkich potaczen danego wezta (ang.
Degree). Mogtoby to bowiem doprowadzi¢ do sytuacji, ze blog, ktéry nie zostat wska-
zany przez zadnego blogera z sieci, a w zaktadce “blogroll” posiada 300 odestan do
innych blogoéw, statby sie najwiekszym weztem na wizualizacji, pomimo faktu, ze nie
ma zadnego znaczenia w badanej blogosferze i nikt o nim nie styszat. Potaczenia te
sg ukazane na naszej wizualizacji, ale nie wptywaja na wielkos¢ danego wezta, ktéra
okreslana jest tylko i wytacznie przez wskazania z innych blogéw. Potaczenia takie
widac jako piéropusz matych weztéw otaczajacych dany wezet / blog.

W zwiazku z tym, ze dane dotyczace potaczeh pobierane byty automatycznie
w oparciu o kod html danej strony, mogto sie zdarzy¢, ze btedny kod strony mégt
zaburzat liczbe wskazan. Jesli nawet taka sytuacja miata miejsca, mogtaby wydarzyé
sie naprawdg rzadko i w znaczgcym stopniu nie zaburzataby wynikéw wizualizacji.

Najwieksze wezty w wizualizacji okresla sie jako huby lub konektor. Sg to wezty,
ktére najsilniej oddziatuja na ksztatt sieci. W przypadku naszych badan najwiekszy-
mi weztami sg blogi najczesciej wskazywane przez inne blogi. W ten sposéb udato
nam sie ustali¢ najpopularniejsze wezty. Ich popularnosé i czeste wskazania przez
blogeréw sposrdd przebadanych 178 blogéw pozwalaja przypuszczaé, ze ich tema-
tyka cieszy sie zainteresowaniem, ale stanowig one réwniez wzér dobrego bloga,
pewien punkt odniesienia dla innych w ich wtasnej dziatalnosci blogerskiej.

Uzyte oprogramowanie Gephi umozliwia réwniez precyzyjne obliczenie ilosci
wskazah danego wezta przez inne wezty. W ten sposéb mozemy ustali¢, jak bardzo
popularne sg badane blogi. Najbardziej popularnymi wsréd przebadanych blogéw
sa: Zwierz Popkulturalny (zpopk.pl) z wewnetrznym stopniem o wartosci 27 (czy-
li 27 ze 178 blogéw zamiescito linki/odestania do tego bloga na swoich tamach);
Panorama kina (panorama-kina.blogspot.com) 24; ArtHouse (filmoweszalenstwo.
blogspot.com) 20; Po napisach (ponapisach.pl) 19; Wiedzma na orbicie (wiedzma-
naorbicie.pl) 19; Mysli i stowa wiatrem niesione... (soy-como-el-viento.blogspot.com)
z wewnetrznym stopniem o wartosci 19; Miasto ksigzek (miastoksiazek.blox.pl) 17;
Horror. Thriller. Science Fiction (horror-buffy1977.blogspot.com) 17; Kill All Movies
(killallmovies.blogspot.com) 17; Fangirl’s Guide to the Galaxy (meanwhile-on-vulcan.
blogspot.com) 16, Mistycyzm popkulturowy (mistycyzmpopkulturowy.blogspot.com)
15; Kinomisja (kinomisja.blogspot.com) 15; Filmy Wedlug Agniechy (filmy-wedlug-a-
gniechy.blogspot.com); This is not the blog you are looking for (nottheblogyouare-
lookinfor.blogspot.com) 14; Kreatywa (kreatywa.net) 14; Mechaniczna kulturacja
(mechaniczna-kulturacja.blogspot.com) 13; Legendum Est (ninedin.blox.pl) 13, Mysza
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mowi (myszamovie.blogspot.com); Na trzezwo nie warto (natrzezwoniewarto.blog-
spot.com) 13; No hay banda (arekmabloga.blogspot.com) 13; Pocahontas recenzuje

(czasnafilm.blogspot.com) 11; reviews.blox.pl (reviews.blox.pl) 11; Smieciuszek zycio- 2. Blogowanie
wy, czyli co u Bazyla piszczy z wewnetrznym stopniem wezta o wartosci 11; God save  ° temit::eal'::a“:;:'";‘;
the book (godsavethebook.blogspot.com) 11. Wartos¢ wezta na poziomie 10 wskazan zastanych, anazza
osiggnety m.in.: Literacki swiat Cyrysi (cyrysia.blogspot.com), Tramwaj nr 4 (tram- sieciowa i wstepna

wajnr4.pl); Beznadziejnie zacofany w lekturze (zacofany-w-lekturze.blogspot.com); analiza zawartosci

blogéw
Notatnik kulturalny (notatnikkulturalny.blogspot.com); Jawne Sny (jawnesny.pl). e

GRAFIKA 2. Wycinek z wizualizacji analizy sieciowej (opracowanie wtasne)

Wykorzystany przez nas program pozwolit takze na wskazanie, ile spoteczno-
sci, czyli tzw. klastrow znajduje sie w sieci. Klastry sg to te fragmenty sieci (skupi-
ska weztéw) pomiedzy ktoérymi istnieje wiecej potaczen niz z innymi weztami sieci.
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Spotecznosci takie wykrywane sa automatycznie w oparciu o algorytmy matema-

tyczne?’. Algorytm wykryt wérdd 2858 weztdéw 21 takich spotecznosci. Na wizuali-

zacji sg one oznaczone innymi kolorami. Tym samym mozemy okresli¢ preferencje

danych grup i relacje pomiedzy okreslonymi spotecznosciami:

1. Czerwony — grupa blogéw literackich (pop) skupiajaca (18,9% wszystkich
weztow).

2. Lazurowy btekit — blogi ksiazkowe powazna literatura (13,1% wszystkich weztow).

Pomaranczowy — popkulturowe, filmowe-literackie, komiks i gry (13% wszystkich

weztow).

. Niebieski — popkulturowe (seriale, filmy) (13% wszystkich weztow).

Z6tty — filmowe (7,9%).

. Brazowy - literatura popularna, fantastyka, bajki (4,1%).

Fioletowy — blogi muzyczne (4,1%).

. Ciemnozielony — blogi poswiecone tematyce horroru (4%).

. Jasnozétty — blogi filmowe, duzo klasykéw (filmy z lat 80.), filmy azjatyckie, row-

niez relacje z festiwali, komiksy (4%).

10.Jasnozielony — blogi literackie poswiecone recenzjom (3,7%).

11. Bordo — muzyczne (2,6%).

12. Irhowo-szary — muzyka popularna.

13. R6zowy — manga anime.

14.0liwkowy — blogi “Polityki”.

15.16, 17, 18, 19, 20, 21 Pozostate grupy tacznie stanowa okoto 2% catosci, sa zbyt
mate, by jednoznacznie okresli¢ ich profil. Oznaczylismy je ciemnymi barwami.

w

O 0N OV A

Na wizualizacji mozemy zaobserwowac silne zréznicowanie wspélnot blogowych
dotyczacych literatury. Na podstawie wzajemnych powigzah wyodrebni¢ mozna, az
6 takich spotecznosci. Nalezy réwniez podkresli¢, ze wtasnie blogi poswiecone te-
matyce literackiej rowniez miaty najbardziej rozbudowane zaktadki z odsytaczami
do innych stron i blogéw. Tym samym spotecznosci skoncentrowane wokoét szeroko
pojetej tematyki literackiej tworza w wizualizacji najwieksze klastry.

Szczegoblnie widoczna jest grupa czerwona, skupiajaca najwiecej weztéw (okoto
18,9 % wszystkich weztéw z ogblnej liczby 2858) i grupa lazurowa, bedaca na dru-
gim miejscu pod wzgledem wielkosci i obejmujaca 13,1% wszystkich weztéw sie-
ci. Sumujac grupy dotyczace literatury, okazuje sie, ze skupiajg one tacznie 39,8%
wszystkich weztéw w sieci (ponad 1400 blogdw, stron itp.). Zastanawiajacy jest
sktonnos¢ do tworzenia wspélnot i odnosnikéw do innych stron wtasnie w tej grupie
blogeréow. By¢ moze wynika to z faktu, ze blogami literackimi interesuja sie osoby
duzo czytajace, a co za tym idzie, poszukujace nowych tekstéw i materiatow literac-
kich. Z drugiej strony sktonnosé¢ te mozna ttumaczy¢ wiekszym uspotecznieniem tej
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27 Zasada ustalajaca spotecznosci w duzych sieciach wykorzystywana przez Gephi zostata oparta na ustaleniach Vincent D
Blondel, Jean-Loup Guillaume, Renaud Lambiotte, Etienne Lefebvre, zob. Blondel V., Guillaume J.-P., Lambiotte R., Lefebvre E.
(2008), Fast unfolding of communities in large networks, ,Journal of Statistical Mechanics: Theory and Experiment 2008

(10), P1000.
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grupy, checig do dyskusji i wymiany pogladéw. Warto jednak podkresli¢, ze grupy
te sg silnie zréznicowane i poza grupa lazurowa i czerwong sytuuja sie na obrze-
zach sieci, co sugeruje, ze tworza raczej homogeniczne spotecznosci zorientowane
na konkretne tematy, ktére wskazywane sg przez osoby zainteresowane literaturg
i rzadko wybierane przez blogeréw z innych spotecznosci/klastréw, na przyktad zain-
teresowanych komiksem, filmem lub popkultura.

Podziaty w obrebie kategorii blogéw literackich przebiegaja na kilku ptaszczy-
znach. Pierwszy podziat okreéli¢ mozna jako podziat pomiedzy blogami podejmu-
jacymi tematyke literatury popularnej i te poswiecone tematyce powaznej, wyso-
ko artystycznej. Podziat ten rozréznia grupe blogéw skupionych w grupie czerwonej
i lazurowej. Najwieksze blogi skupione w grupie czerwonej s3 to blogi dotyczace
literatury popularnej tj.: romanséw, ksiazek sensacyjnych, kryminatéw itp. Najbar-
dziej centralnymi weztami grupy sa: Miasto ksigzek (miastoksiazek.blox.pl), Lite-
racki swiat Cyrysi (cyrysia.blogspot.com), Dosiakowe Krélestwo (dosiakksiazkowo.
blogspot.com), Subiektywnie o ksigzkach (subiektywnieoksiazkach.pl). Pojawiajg sie
na ich tamach wywiady z autorami i recenzje ksigzek takich jak: ,Krew anotéow”
(N. Singh), ,,Dwoje pod napieciem” (A. Czochra), ,Horyzonty uczu¢” (D. Schrammek).

Z kolei grupa lazurowa w niewielkim stopniu taczy sie z grupa czerwona. W tej
grupie najwiekszymi weztami sa God Save the Book (godsavethebook.blogspot.com),
Literackie skarby Swiata catego (literackie-skarby.blogspot.com), Krytycznym okiem
(krytycznymokiem.blogspot.com). Na tych blogach pojawia sie powazniejsza tematyka
niz w grupie czerwonej. Najczesciej sa to: reportaze (,,Reporterka. Rozmowy z Hanng
Kral” ). Antczak, ,,Matki” P. Rankova, ,,1945. Wojna i pokéj” M. Grzebatkowskiej) i spro-
blematyzowane recenzje ksiazek (na przyktad posty z bloga Literackie skarby $wia-
ta catego: ,Feministka i Zli chtopcy — ,Natkowska i jej mezczyzni”, ,Iwona Kienzler”,
,Od burzujskiego ttuscioszka do prezydenta-marzyciela — ,Havel. Zemsta bezsilnych”,
Aleksander Kaczorowski). Zdarza sie réwniez, ze na tamach tych blogéw recenzowane
sg podobne ksiazki (przyktadowo powies¢ ,Matki” Pavola Rankova opisana zostata na
blogu Krytycznym okiem i wzmianka na jej temat ukazata sie na blogu Literackie skar-
by Swiata catego). Wskazuje to na podobne gusta i upodobania blogerow. Wydaje sie,
ze grupa lazurowa skierowana jest do bardziej wytrawnego czytelnika.

Grupa brazowa, rowniez dotyczaca literatury, skupia sie z kolei na fantastyce,
literaturze popularnej i bajkach.

Interesujace sg réwniez podgrupy, ktére wyodrebniaja sie nie ze wzgledu na te-
matyke, czy podziat na linii literatura popularna — artystyczna, ale ze wzgledu na kon-
kretne praktyki i dziatania. Odznacza sie tu grupa jasnozielona, ktéra skupia sie na
recenzjach ksigzek. Najwieksze blogi z tej grupy to Miasto recenzji (miasto-recenz;ji.
blogspot.com), Czytadta Tetiisheri (czytadlatetiisheri.blogspot.com), W innym Swiecie
(swiatinny.blogspot.com). Autorzy praktyke recenzowania traktuja bardzo powaznie,
niemalze jak sport. Czesto tytut posta poprzedzany jest stowem ,Recenzja”, co prak-
tycznie nie pojawia sie w omawianych wczesniej grupach. Tym, co jednak wyrdznia
owe blogi sa drobiazgowe, czesto bardzo dtugie spisy zrecenzowanych ksigzek umiesz-
czane w widocznych miejscach na stronie (gtowne zaktadki strony, sidebar). Czesto
spisy te sa bardzo zréznicowane np. spisy recenzji wedtug tytutéw (czytadlatetiisheri.
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blogspot.com), alfabatyczne spisy (swiatinny.blogspot.com). Najbardziej dorobiazgo-
wy spis recenzji znalezlismy na blogu Extinct Dreams (extinctdreams.blogspot.com)
gdzie autor zamiescit kilka spiséw ksiazek ze wzgledu na jezyk (oddzielny dla ksiazek
polskich, angielskich, niemieckich) w spisach zamieszczat oktadki przeczytanych ksia-
zek oraz informacje, czy ksiazke juz przeczytat w catosci czy dopiero w 50%.

W przypadku tych blogéw odnosi sie wrazenie, ze ilos¢ recenzji, dtugosé spisow
zrecenzowanych i przeczytanych ksigzek jest wyznacznikiem statusu blogera w ta-
kich spotecznosciach, a na pewno jest powodem do dumy, czyms, czym autor sie
szczyci. W innych grupach taka praktyka rzadko sie pojawia gdyz skupiaja sie one
raczej na tresciach ksiazek, a nie na samej praktyce recenzowania. Oprocz tradycyj-
nych recenzji zdarzaja sie tu rowniez informacje w formie newséw o ksigzkach, kto-
re bloger ostatnio przeczytat, wyzwaniach czytelniczych, planach czytelniczych, co
znéw niejako kojarzy sie z czytaniem ,,sportowym”, aby osiagnac najwyzszy wynik
przeczytanych lektur i dopisa¢ kolejna pozycje do spisu.

Trzecia pod wzgledem wielkosci grupa jest grupa niebieska. Sa to blogi poswie-
cone kulturze popularnej. W tej grupie sytuuje sie rowniez najwiekszy wezet w catej
badanej sieci, blog Zwierz Popkulturalny (zpopk.pl), a takze kilka innych relatywnie
duzych weztéw Fangirl’s guide to the Galaxy (meanwhile-on-vulcan.blogspot.com),
Wiedzma na orbicie (wiedzmanaorbicie.pl), Mysza Méwi (myszamovie.pl). W wiek-
szosci blogi te podejmuja tematyke zwigzang z serialami i filmami popularnymi, iko-
nami popkultury, zapowiedziami nowosci. Czasami trafiajg sie na ich tamach nieco
bardziej pogtebione analizy kultury popularnej np. Pianino jako narzedzie patriar-
chalnej opresji (meanwhile-on-vulcan.blogspot.com), Granice przesady. O kobietach
i fabutach (wiedzmanaorbicie.pl). Réwniez ta grupa jest podzielona.

Druga grupa podejmujaca podobna tematyke jest grupa pomaranczowa. Z ta-
kimi blogami jak: Mistycyzm popkulturowy (mistycyzmpopkulturowy.blogspot.com),
This is not the blog you are looking for (nottheblogyouarelookinfor.blogspot.com),
Kolorowe zeszyty (kolorowezeszyty.blogspot.com), Jawne sny (jawnesny.pl), Po na-
pisach (ponapisach.pl). W niektdrych blogach z tej grupy przejawia sie ironiczne po-
dejscie do opisywanej tematyki. Ciekawym przyktadem blogéw z tej grupy jest blog
Na trzezwo nie warto (natrzezwoniewarto.blogspot.com), ktory podejmuje tematyke
najbardziej kiczowatych filméw, horroréw, jakie kiedykolwiek powstaty. Autor blo-
ga zamiast tradycyjnych gwiazdek przyznawanych na stronach oceniajgcych filmy
przyznaje butelki piwa, okreslajac w ten sposéb, jak bardzo trzeba sie odurzy¢, aby
w ogble ogladac dany film. W grupie tej, podobnie jak w grupie niebieskiej, pojawia-
ja sie rowniez opisy filméw i seriali, ale zasadniczym wyréznikiem jest czestsze po-
dejmowanie tematyki komiksowej i zwigzanej z grami komputerowymi, ktéra w gru-
pie niebieskiej praktycznie nie wystepuje.

W wizualizacji wyodrebniajg sie wyraznie trzy klastry ztozone z blogéw dotycza-
cych tematyki filmowej. Stanowia je grupy: z6tta, ciemno zielona, jasno z6tta. Nalezy
jednak zaznaczy¢, ze nie s3 to grupy tylko i wytacznie zwiazane z filmem i kinem.
Widac to w grupie fioletowej, gdzie mamy duzo popularnych w catej sieci blogow,
ktére w nazwach blogéw i domen nawigzuja do kina (Panorama kina lub filmowe-
szalenstwo.blogspot.com), ale na ich tamach znajdziemy takze zaktadki dotyczace
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seriali, muzyki, ksigzek. Warto zaznaczy¢, ze w tej grupie znajduje sie rowniez dru-
gi pod wzgledem popularnosci (liczby wskazan przez inne blogi) blog w catej sieci
Panorama kina (panorama-kina.blogspot.com). Interesujacy jest rowniez blog Mysli
i stowa wiatrem niesione (soy-como-el-viento.blogspot.com), ktéry oprécz tematyki
filmowej podejmuje zagadnienia fotografii i podrozy.

Grupa ciemnozielona skupia blogi filmowe zorientowane na tematyke horro-
ru: Horror, Thriller, Science Fictione (horror-buffy1977.blogspot.com), Projekt-horror
(projekt-horror.blogspot.com). Wsrdd tej grupy sytuuja sie takze blogi literackie zain-
teresowane tematyka horroru jak W Swiecie stéw. Kryminat. Horror. Thiller (wswie-
cieslow.blogspot.com). Czesto blogi z tej grupy sa wyspecjalizowane w danych kate-
goriach tematycznych i konkretnych zagadnieniach.

Grupa jasno z6tta charakteryzuje sie zdecydowanie wieksza ,,czystoscig”. Tema-
tyka nie zwiazana z filmem (np. komiks) pojawia sie sporadycznie. Najwieksze blogi:
Kill All Movies (killallmovies.blogspot.com), blog Michata Oleszczyka (michalolesz-
czyk.blog.onet.pl), No hay banda (arekmabloga.blogspot.com). W tej grupie dominu-
ja blogerzy, ktérzy gtéwnie tworza recenzje, zdarzaja sie nawet profesjonalni krytycy
filmowi (blog Michata Oleszczyka michaloleszczyk.blog.onet.pl). Zdecydowanie cze-
Sciej pojawia sie klasyka filmowa, opisy filméw z lat 50. i 60.

Zupetnie innymi spotecznosciami sa blogi muzyczne. Sytuuja sie one w grupach:
fioletowy, bordo, irchowo-szary. Grupa bordo (w sktad ktérej m.in. wchodzi blog Mar-
ka Niedzwiedzkiego marekniedzwiedzki.pl, blog Subiektywna ptytoteka subiektyw-
naplytoteka.blox.pl, zawiera réwniez blogi traktujace o innych zjawiskach kultury niz
tylko muzyka, na przyktad Troche Wolniej trochewolniej.pl) i grupa irhowo-szara sg
to grupy, na tamach ktérych pojawiaja sie oprécz muzyki tematy poswiecone grom,
filmom itp. Stad prawdopodobnie duza przestrzenna rozpietos¢ tych grup i usytu-
owanie ich w centrum grafu.

Grupa fioletowa, z najwiekszym weztem/blogiem Wojciecha Chacinskiego (cha-
cinski.wordpress.com), poswiecona tylko i wytacznie zagadnieniom muzycznym, sy-
tuuje sie na skraju sieci. Interpretowac to mozna w ten sposéb, ze nie utozsamia sie
ona z innymi, poza muzycznymi aspektami blogosfery kulturalnej. Na blogach z tej
grup praktycznie nie zdarzajg sie linki do innych niz muzyczne blog6w.

Podobnie wyglada kwestia z ostatnimi dwiema grupami. Grupa rézowa sg to blo-
gi poswiecone przede wszystkim tematyce mangi i anime. Pomimo tego, ze grupa
jest dobrze powiazana wewnetrznie, czyli praktycznie kazdy blog linkuje wzajemnie
do siebie (w nomenklaturze sieci okresla sie to jako wysoka tranzytywnosc¢ klastra)
to gdyby nie trzy blogi: Latajace Swinie (sstefania.com), Blog Mirasa (blogmirasa.
wordpress.com), Graponia (graponia.wordpress.com), cata grupa w ogole istniataby
jako nie potaczona z reszta blogosfery blogéw kulturalnych. Wysoka tranzytywnosé
wskazuje réwniez na dobry przeptyw informacji w tej grupie. Blogerzy sa Swiadomi
istnienia blogdbw o podobnej tematyce. Mozna méwi¢ tu o wysokiej wewnetrznej
spojnosci grupowej. By¢ moze odizolowanie od reszty blogosfery wigze sie rowniez
z checig zamanifestowania swojej odrebnosci, fanowskiej subkultury.

W przypadku grupy oliwkowej réwniez zaobserwowac mozna usytuowanie na
obrzezach sieci. Grupa ta powiazana jest z resztg blogosfery praktycznie tylko przez
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dwa wezty Outline (komiks.blog.polityka.pl) i Kultura 2.0 (kultura2o.blog.polityka.pl).
W tym wypadku decyduje jednak polityka wydawcy. Blogi zebrane w tej grupie sa
wydawane przez magazyn ,Polityka”. Zasada przyjeta przez wydawce jest polecanie
na tych blogach tylko i wytacznie blogéw wydawanych przez ,Polityke”, stad poja-
wiaja sie w jej obrebie blogi nie traktujace o tematyce kulturalnej i nie wskazywane
przez innych blogeréw kulturowych.

Wizualizujac sie¢ spotecznosci wykorzystalismy algorytm Force Atlas 2, ktéry
uktada topografie sieci w taki sposéb, ze spotecznosci najpopularniejsze posiada-
jace duza ilos¢ konektoréow (duzych weztdw), sytuowane sa w centrum wizualizacji,
a najstabsze i najmniejsze na jej krawedziach. Dzieki temu mozemy zauwazy¢, ze
centrum blogosfery stanowia blogi o tematyce popkulturowej (grupa niebieska) i fil-
mowej (grupa zétta) oraz czes¢ blogéw ksigzkowych (grupa lazurowa, czesé grupy
czerwone). Najwieksze blogi sposrdd tych grup sa nie tylko wskazywane jako ulu-
bione przez blogi o podobnej tematyce, ale czesto wskazuja je blogi sprofilowane
na inne tematy, usytuowane w innych grupach. Na obrzezach sieci usytuowane sg
z kolei bardziej monotematyczne spotecznosci wskazywane gtéwnie przez blogeréw
podejmujacych na swoich blogach podobne tematy (np. grupa rézowa podejmujaca
tylko tematyke manga-anime, grupa ciemno zielona poswiecana tematyce horroru).

2.7 TYPOLOGIA BLOGOW O TEMATYCE KULTURALNE)

Wyciagajac wnioski na temat blogosfery kulturalnej, nalezy pamietaé, ze wybrana
przez nas arbitralnie baza blogéw jest wtasciwie jedynym tego rodzaju agregatorem
blogéw kulturowych dostepnym w polskojezycznej przestrzeni internetu?®. Blogi, ja-
kie analizowalismy, nie sg zatem ani petna grupa polskich blogéw o tematyce kul-
turalnej, ani ich reprezentatywnga préba. Wynika to zaréwno z dobierania blogéw do
bazy na podstawie kryteriow przyjetych przez twérce (opisywalismy je na poczatku
raportu), co mogto wykluczy¢ cze$¢ blogéw kulturowych z mozliwosci znalezienia sie
w bazie, a takze z mozliwosci samodzielnego zgtaszania blogéw przez ich autorki
i autoroéw oraz sugerowania kategorii, do jakiej ich strony powinny zosta¢ przypisa-
ne w agregatorze. Istotny jest takze fakt, ze sami znamy blogi poruszajace tematyke
kulturalna lub kulturalng obok innych tematéw, a nie znalazty sie one w badanej ba-
zie. Réwniez podjete przez nas dziatania badawcze nie dajg petnego obrazu badanej
blogosfery wyznaczonej przez liste wybranego agregatora. Analiza sieciowa, z uwa-
gi na ograniczenia techniczne, dotyczyta okoto potowy blogéw obecnych w bazie,
a wstepne kategoryzowanie, polegajace na nadawaniu tagéw tresciowych w celu
zyskania lepszego obrazu zawartosci blogéw, chociaz dotyczyta wszystkich dostep-
nych i aktywnych stron z bazy, nie polegata na zliczaniu ilosci postéw czy doktad-
nej analizie tresci wszystkich wpiséw. Oznaczalismy jedynie, jakiego rodzaju tresci
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28 W sieci funkcjonuja réznego rodzaju spisy w poszczegélnych kategoriach blogowych lub tworzone w ramach konkurséw

na najlepsze blogi. Wydaje sie jednak, ze brakuje podobnych baz, ktére miaty cel zebrania blogéw z uwagi na okreslone

kryteria doboru.
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s3 omawiane na blogach. Dlatego przedstawienie typologii polskich blogéw kultu-
ralnych na wstepie ma spore ograniczenia. Wydaje nam sie jednak, ze bazujac na
przedstawionych wyzej danych z analizy sieciowej i tagowania tresci blogéw kultu-
ralnych, mozemy zarysowac roboczg liste watkéw, majaca charakter modyfikowalnej
propozycji, podlegajacej rozbudowie i zmianom.

Uzyty w analizie zawartosci blogéw tag ,recenzja”, ktory pojawiat sie najczesciej
i zostat przez nas uzyty jeszcze w kilku wersjach tematycznych, wyraznie wskazu-
je, ze wsrdd badanych blogdw wyrazanie opinii na temat tekstéw kultury jest bar-
dzo istotng dziatalnoscia (istotne jest jednak, by pamietaé, ze twoérca bazy uwazat
publikowanie recenzji za istotne i o czym pisaliémy juz wczesniej, podajac cytat
-] jesli twierdzisz, ze piszesz o kulturze, a recenzje filmowe (i kultura w ogéle) to
jakas dziesigta czes¢ tresci na twoim blogu, to niestety, ale pomylites adresy”?9).
Wypowiedzi tego typu moga sie od siebie znaczaco réznic¢ i funkcjonowac jako krot-
kie notki, skupiajace sie na przedstawieniu wtasnych wrazen po kontakcie z dzie-
tem, moga takze by¢ prezentowane jako skrupulatne, szczegbtowe opisy, a nawet
przybiera¢ postac recenzji publikowanych przez profesjonalnych, aspirujacych lub
amatorskich krytykéw (poniewaz wtasnie przez nich mogty by¢ publikowane na blo-
gach) odwotujacych sie do okreslonej formy literackiej. Publikowanie recenzji moze
by¢ traktowane jako zdobywanie kolejnych zastug — stad ich precyzyjne zliczanie
i tworzenie list na czesci blogdw literackich, co wskazywalismy w analizie sieciowe;.
Moga to by¢ réwniez po prostu kolejne wpisy fandéw okreslonego medium, rezy-
sera, aktora czy gatunku. Mozna jednak $miato powiedzie¢, Zze recenzowanie jest
dziatalnoscia taczaca wielu blogeréw kulturalnych, chociaz czesé z nich rozgranicza
pisarstwo blogowe i recenzje publikowane na ich wtasnych stronach, od tekstéw
publikowanych na zewnatrz, oznaczonych przez nas jako ,wtasne teksty”. Niewielu
twoércéw blogéw zgromadzonych w agregatorze skupia sie natomiast na prezento-
waniu w internecie wtasnej tworczosci rozumianej jako tworzenie tresci, ktére mo-
gtyby podlegac recenzjom innych. Wyjasnienie, ze blogerzy kulturowi sg nastawieni
na ocenianie, opisywanie, a takze informowanie o tekstach kultury i ewentualnie ich
twércach, a zdecydowanie rzadziej na prezentowanie wtasnej aktywnosci tworczej
mogacej podlegac ocenie i niezbyt czesto na publikacje tekstéw bedacych refleksja
na temat kultury, méwi duzo o specyfice tej blogosfery (wciaz pamietamy jednak
o doborze blogdéw do bazy). Ma takze znaczenie przy tworzeniu typologii tego rodza-
ju blogéw, chocby ze wzgledu na punkt wyjscia do jej opracowania. Wydaje sie, ze
moze by¢ nim podejmowana tematyka i opisywane media oraz gatunki, poniewaz
tego rodzaju informacje byty dla nas dos¢ tatwo dostepne zaréwno w trakcie ana-
lizy sieciowej jak i tagowania tresci. Zdecydowanie trudniej bytoby nam, by¢ moze
z uwagi na zastosowane narzedzia lub nastawienie wtasnie na tematyke blogow,
skupiac sie np. na sposobie pisania, odwotywaniu gtéwnie do odczué autora lub do
innych opinii na temat przedstawianych tekstow kulturowych czy doszukiwaniu sie
krytycznego podejscia w publikowanych na blogach tekstach.

29 Odebrane: 07.09.2015. Z: http://blogikulturowe.blogspot.com/p/dfg.html
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Punktem wyjscia do innego rodzaju podziatu blogéw kulturowych moga byé
takze wyrdznione przez nas wstepne kryteria, odwotujace sie do przestudiowanych
raportéw. Co prawda w studiowanej przez nas bazie czes¢ z nich nie znalazta sze-
rokiego zastosowania i np. blogi instytucjonalne mozna byto wskazaé zaledwie na
kilku przyktadach (prawdopodobnie z uwagi na sposéb doboru do wykorzystanej
bazy blogdéw), a blogi grupowe stanowity niewielka czes¢ catej bazy, to jednak przy
uzupetnianiu listy polskich blogéw kulturalnych kategorie te mogtyby znalez¢ za-
stosowanie. Podobnie wyr6zniki, ktére w naszych wstepnych zatozeniach mogtyby
by¢ charakterystyczne dla wszystkich blogéw lub opisywac blogi na zasadzie ,,albo —
albo”. Przy czym charakterystyka funkcjonujacej na blogach przestrzeni agonistycz-
nej, budowania przez autorki i autoréw poziomej przestrzeni komunikacji, ich poten-
cjat demokratyczny oraz funkcja dokumentacyjna zostata, dokonana dopiero w fazie
szczegbdtowe] analizy tredci blogobw wybranych do dalszego etapu badawczego.

2.8 BLOG KULTURALNY — MEDIUM | GATUNEK

Rozpoczynajac przygotowania do prowadzenia badania na temat blogéw o tema-
tyce kulturalnej, mielismy $wiadomos¢ ptynnosci termindw i trudnosci z wyrdznie-
niem cech okreslajacych na pewno, co jest blogiem, a co nie. Rozumiemy réwniez, ze
dzisiejsze blogowanie obudowane jest dodatkowymi kanatami komunikowania oraz
Ze czescia blogowania stato sie uczestnictwo i animowanie spotecznosci okoto blo-
gowych w serwisach spotecznosciowych (chociaz wciaz jeszcze jest sporo blogdw,
ktére nie posiadaja kanatéw spotecznosciowych lub zadowalajg sie lista oséb ob-
serwujacych ich blog i tworzacych w ten sposéb ,,spotecznosé obserwatoréw” — jak
w serwisie Blogger). Wiemy takze, Zze blogowanie w wersji mikro nalezy traktowac
jako petnoprawny obszar blogosfery, funkcjonujacy jako jego poszerzenie lub wyko-
rzystujacy nowe narzedzia i trendy, a przez to zmieniajacy samo blogowanie.

W analizowanych raportach napotkalismy jednak na rézne definicje bloga, nie-
co odmienne od przyjetej przez nas i opisanej nizej. W raporcie ,,Blogerzy w Polsce
2013. [...]” zostata réwniez sformutowana nastepujaca definicja blogera i bloga:

»Bloger to osoba, ktéra prowadzi (pisze) bloga w internecie. Blog to rodzaj ser-
wisu internetowego, ktéry zawiera uporzadkowane chronologicznie wpisy oraz
zazwyczaj posiada tez mozliwos¢ dodawania komentarzy przez czytelnikéw. Blog
ma charakter dziennika. Na blogu sa regularnie zamieszczane rézne tresci. Moga
to byt teksty ale takze zdjecia albo nagrania, czy filmy wideo. Blog jest prowa-
dzony przez jednego autora lub zespét redakcyjny. Blog ma zazwyczaj bardzo
osobisty charakter i opisywane na nim fakty czesto przeplataja sie z opiniami
i pogladami autora. Blogiem nie sg wpisy na Facebooku czy tez filmy wideo publi-
kowane na YouTube3°”.
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28 ,Definicja blogera” [w] Blogerzy w Polsce 2013. Znajomos¢ — wizerunek — znaczenie (2013), Newspoint, Odebrane:

20.06.2015. z: http://pbi.org.pl/aktualnosci/Blogerzy%20w%20Polsce%202013%20 (18kwi13).pdf
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W definicji mieszaja sie aspekty techniczne i zwigzane z subiektywnym trakto-
waniem technologii przez odbiorcéw. Jednoczesénie szeroki zakres blogowania nie
obejmuje tzw. mikroblogowania, co jako czes¢ chmury blogowej jest istotne z naszej
perspektywy opisania sposobéw korzystania z réznych kanatéw komunikowania
przez blogerki i blogeréw.Wedtug Shih-Hsien Yang blog jest to dziennik prowadzony
online i regularnie aktualizowany. Cecha charakterystyczna bloga jest prosty inter-
fejs, tatwy w obstudze dla kazdego uzytkownika, nie wymagajacy wiedzy z zakresu
jezyka HTML i tworzenia stron. Istotng cechg jest takze interaktywnos¢ bloga rozu-
miana jako mozliwos¢ interakcji pomiedzy blogerem i czytelnikami, co odbywa sie
za pomoca komentarzy. W tym kontekscie Yang podkresla réwniez spotecznosciowy
charakter blogowania, ktére pozwala dokumentowacé blogerom ich refleksje, zapisy-
wac istotne dla nich doswiadczenia i dzieli¢ sie nimi z przyjaciétmi, rodzing czy inna
grupa®. Nacisk ktadzie sie tu na prostote obstugi, ale rowniez na potencjat spotecz-
ny i mozliwos¢ nawigzywania relacji z uzytkownikami. Podobnie Gumkowska i Maryl
zwracaja uwage na spoteczne aspekty blogowania, podejmuja sie takze zbudowania
definicji bloga obejmujacej kwestie techniczne (niektdre z nich, pozornie nieistotne
i traktowane przez wiele lat jako oczywistos¢, jak np. blogroll, okazaty sie bardzo
wazne przy gromadzeniu danych do sieciowej analizy blogéw kulturalnych):

,Blog (od ang. weblog — sieciowy dziennik, pamietnik) to rodzaj strony interne-
towej, na ktérej autor umieszcza datowane wpisy, wyswietlane kolejno, od naj-
nowszych poczawszy. Zwykle przy notce pojawia sie data jej opublikowania i ty-
tut, a czytelnicy maja mozliwosé zamieszczania swoich komentarzy pod wpisami.
W blogach najwazniejsza funkcje komunikacyjna petni tekst jezykowy, cho¢ poja-
wiaja sie takze materiaty graficzne czy nagrania video. Blogi zazwyczaj posiada-
ja system archiwizacji wpiséw i zamieszczania komentarzy czytelnikéw, a takze
zestaw linkéw (tradycyjnie umieszczany w bocznej kolumnie) do blogdw poleca-
nych przez autora (tzw. blogroll) i innych stron”32,

W raporcie ,,Blog to blog” zwraca sie uwage na poczatkowo bardzo istotny dla
nas aspekt autoidentyfikacji blogerow (zajmujemy sie tym w dalszej czesci raportu):

»Ze wzgledu na ogromna réznorodnosé najprosciej bytoby powiedzie¢, ze blogi
to wszystkie strony internetowe, ktdre tak sie okreslaja. Nie zmienia to faktu, ze
blogi przybieraja jednak takg nazwe ze wzgledu na okreslone cechy. Warto za-
tem zadac¢ pytanie, jakie to cechy? Co taczy ré6znorodne strony internetowe, ktére
okresla sie mianem blogéw? Dlaczego autorzy wybieraja te forme wypowiedzi?
Czy blogi sa przez odbiorcéw kategoryzowane jako odmienna forma wypowie-
dzi? Czym tak naprawde jest ten gatunek i jakie funkcje petni w zyciu autoréw
i czytelnikow?33”.

31 YangS. H, (2009).
32 Gumkowska A., Maryl M., (2009), s. 5.
33 Gumkowska A., Maryl M., (2009), s. 7.
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W celu unikniecia rozptyniecia sie gtéwnego watku przez zajmowanie sie wszyst-
kimi kanatami, ktére maja zwiazek z blogowaniem?*, zdecydowalismy sie na zawe-
zenie terminu blog. Uznalismy, ze w badaniu jako blogi bedziemy traktowaé serwisy
publikowane z uzyciem systemdw zarzadzania trescia, aktualizowane, z datowany-
mi informacjami, ktérych autorzy i autorki okreslaja sie jako blogerzy i traktuja swo-
je kanaty blogowania jako blogi. Odwotywalismy sie w ten sposéb do cech wyr6z-
niajacych blog jako medium, przywotywanych przez Jill Walker Rettberg. Pisze ona

»Najbardziej oczywistym elementem wspélnym jest podstawowa cegietka blogu,
czyli wpis, ale mozna takze wskazaé wiele innych, takich jak datowanie wpiséw,
opatrywanie ich tytutem, lista blogéw, zaktadka «O autorze» itd.”>.

Traktujemy zatem blog w pewnym sensie konserwatywnie, jako medium o okre-
slonych, technicznych wyréznikach, siegajac do poszerzonego rozumienia blogowa-
nia jako uzupetnienia aktywnosci blogowej pojmowanej w starym stylu. W trakcie
badania musielismy jednak uznaé, ze ze wzgledu na przemiany blogowania, takze
w kwestii technicznej, niektére z uznawanych za twarde wyrézniki blogowania, nie
sa obecnie aktualne lub nie moga by¢ traktowane jako niezbedne atrybuty uznania
danego kanatu komunikowania za blog. | tak niektére blogi nie posiadaty dat pu-
blikacji wpiséw, a mniej wiecej potowa nie publikowata wyraznie oznaczonych list
polecanych blogéw, okreslanych w blogosferze jako blogroll. Ten ostatni wyréznik,
chociaz dawniej bardzo charakterystyczny dla blogbw, a raczej jego dos¢ czesty brak,
uniemozliwit nam petng analize sieciowg powiazafh miedzy blogami kulturowymi
z wybranej przez nas do badania bazy blogéw o tematyce kulturowe;j.

Warto pamieta¢, ze technikalia nie decyduja o zakresie tematycznym blogowa-
nia. Ponownie odwotujemy sie do Rettberg:

,Uznawszy blog za swoiste medium, mozemy nastepnie wyodrebni¢ gatunki
i podgatunki, takie jak blog w stylu pamietnikarskim, blog filtrujacy lub blog po-
lityczny. [...] Oczywiscie rézne blogi tacza rozmaite gatunki, a wirdéd elementéw
kazdego gatunku znajdziemy okazy wyjatkowe i mieszane”?e.

Tym samym mozemy nie tylko ustali¢ kryteria, pozwalajace okresli¢, ktore strony
internetowe sa z naszej perspektywy blogiem jako medium (pamietajac o trudno-
Sciach z niektérymi kryteriami, co zasygnalizowalismy wyzej), ale mozemy takze wy-
odrebnic blog o tematyce kulturalnej jako gatunek. Nalezy mie¢ jednak swiadomos¢,
ze — zgodnie z naszymi wstepnymi przewidywaniami — okazat sie on niejednorodny
zarébwno ze wzgledu na podejmowang tematyke, ale rowniez sposoby publikacji tre-
Sci (doktadniej watki te bedziemy bada¢ w kolejnym etapie, wykorzystujac wstepnie
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34 Mato znaczenie gtéwnie terminologiczne i precyzujgce, poniewaz zajmowaliémy sie chmurami blogowymi rozumianymi

jako sie¢ kanatéw prowadzonych przez autora lub autoréw pod jednym szyldem.
35 Rettberg). W., (2012), Blogowanie, Warszawa: PWN, s. 37.
36 Rettberg). W., (2012), s. 38.

Instytut Kultury Miejskiej




DWA ZERO CZY ZERO? BLOGI O TEMATYCE KULTURALNEJ A PRZEMIANY KULTURY UCZESTNICTWA

wyznaczone kryteria blogowania kulturalnego, ktérych z uwagi na ilosciowy, ale jed-
nak powierzchowny charakter przedstawianego etapu badania, nie mogliémy w pet-
ni zastosowac — zobacz watki dotyczace demokratyzacji, poziomej komunikacji czy
krytycznego blogowania).

Uzupetnieniem technicznych kryteriow blogowania miata byé réwniez blogowa
autoidentyfikacja autoréw, o watpliwosciach do ktérej, co prawda w kontekscie sa-
moswiadomosci prowadzenia bloga kulturalnego, pisalismy, przedstawiajac dane
z analizy tresci blogdw i wskazujac na sposéb doboru blogéw do badanej bazy. Réw-
niez funkcjonowanie w niemal niezwigzanych z reszta kulturalnej blogosfery gru-
pach, a takie wyréznilismy w trakcie analizy sieciowej, nie powinno by¢ podstawg
do nieuznawania okreslonych blogéw za blogi o tematyce kulturowej. R6znorodnosé
tematyczna oraz form publikacji powinna by¢ raczej podstawa myslenia o blogach
kulturowych jako posiadajacych pewne cechy wspélne, nie okreslanych jednak za
okreslony gatunek na podstawie sztywnej matrycy kryteriow (przy czym niektére
z kryteriéw zwigzane np. z oddolnym lub instytucjonalnym blogowaniem oraz indy-
widualnym lub grupowym prowadzeniem blogéw jako taka matryce uzywalismy, nie
miata ona jednak charakteru wykluczajacego, a jedynie rozstrzygajacy).

Chociaz uznaliémy kanaty w serwisach spotecznosciowych za zwigzane z blogo-
waniem jako mikroblogi lub poszerzenia przestrzeni blogowych dyskusji, to w ra-
porcie przedstawiliSmy jedynie, ile blogéw korzysta z tego rodzaju dodatkéw, zwia-
zanych z gtéwnym, blogowym kanatem komunikowania. Kanaty w serwisach
spotecznosciowych (w tym kanaty z materiatami wideo) beda dla nas istotne jako
poszerzenie przestrzeni blogowej w kolejnym etapie badan. Przedstawione w niniej-
szym raporcie blogi z wybranej bazy danych s3 punktem wyjscia do dalszych rozwa-
zan, ktore bedziemy prowadzi¢ na bazie analiz wybranych blogéw, tacznie z dodat-
kowymi elementami sktadajacymi sie na blogowa chmure.
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3. Od bloga do kanatow
spotecznosciowych.

Analiza treSci wybranych chmur
blogowych

3.1 INFORMACJE O DOBORZE BLOGOW DO ANALIZY TRESCI

Analiza tresci obejmuje blogi o tematyce kulturowej, dobrane na podstawie dziatan
badawczych podjetych w ramach analizy danych zastanych. Analizie poddano czter-
dziedci blogéw. Podstawowym kryterium doboru do dalszego etapu badawczego
byto okreslenie w trakcie analizy sieciowej (czes¢ analizy danych zastanych), ze blog
posiada dziesie¢ lub wiecej odwotan z blogdw wyznaczonych do analizy sieciowe;.
Stato sie tak w przypadku dwudziestu dziewieciu blogéw. Co ciekawe, nie wszystkie,
ktére zebraty ponad dziesie¢ odwotan, byty blogami dobranymi do analizy sieciowej
(a nalezy pamieta¢, ze dobrano do niej okoto potowe blogéw z bazy danych, ktéra
byta punktem wyjscia do badania, z uwagi na ograniczenia techniczne oprogramo-
wania i przemiany zwigzane z cechami bloga — nie wszystkie obecnie posiadaja tzw.
blogroll). Szes¢ blogdw z najwieksza liczbg odwotan nie byto dobranych do analizy
sieciowej, z czego jeden, chociaz popularny, nie byt brany pod uwage przy tagowaniu
tresci wszystkich stron z bazy, z uwagi na jego usuniecie jeszcze przed rozpoczeciem
badania. Dwa blogi o liczbie odwotan ponad dziesie¢ nie znajdowaty sie w poczat-
kowej bazie blogéw. Pokazuje to, ze pomimo ograniczefh zwigzanych z analiza sie-
ciowa, udato sie dzieki niej wskaza¢ odwotania zaréwno do blogéw niedobranych
do analizy sieciowej, a nawet nieobecnych w bazie blogéw o tematyce kulturowej,
z ktérej to blogi analizowalismy.

W zwigzku z tym, ze — jak informowalismy juz na poczatku raportu — zamierzali-
Smy badac blogosfere rozumiang nie tylko jako zbiér blogéw, ale stron posiadajacych
dodatkowe kanaty komunikowania i budujacych dzieki nim blogowe spotecznosci,
wykluczylismy z doboru do analiz tresci te blogi, ktore nie posiadaty kanatow w ser-
wisach spotecznosciowych (np. FB, Twitter, Instagram, Filmweb i innych wymienio-
nych przez nas jako wykorzystywane przez blogi kulturowe obecne w analizowanej
bazie danych). Wyjatkiem jest kilka blogow, ktdre nie posiadaty dodatkowych profili,
ale pozwalaty czytelnikom na widoczna dla innych odbiorcéw subskrypcje blogéw
i tworzenie w ten sposéb grupy obserwatordéw. Dotyczy to jednak tylko blogeréw
prowadzacych blogi w serwisie Blogger, gdzie Google (wtasciciel platformy Blogger)
pozwala na taka funkcje. W pewnym sensie blogi te, chociaz nie odpowiadaja do
konca naszemu kryterium ,,chmury blogowej”, stanowia niewielkie przedstawiciel-
stwo (jednak nie w rozumieniu grupy reprezentatywnej) tych blogow, ktére korzysta-
ja z nowych mozliwosci gromadzenia spotecznosci, ale ich tworcy nie chcg korzystac
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z dodatkowych kanatéw komunikowania. Zastosowanie powyzszych kryteriow
uszczuplito wstepna liste dwudziestu dziewieciu blogéw do dwudziestu dwéch.

Niepetna liste wytoniong na podstawie wynikéw analizy sieciowej uzupetnilismy,
stosujac kryteria dodatkowe, majace pozwoli¢ na analizy blogéw, ktére poza korzy-
staniem z serwiséw spotecznoéciowych lub wykorzystywaniem prostych narzedzi do
integrowania budowanych wokét blogéw spotecznosci, korzystaja takze z mato po-
pularnych form przekazu jak dzwiek i wideo. Tylko pietnascie blogéw z przebadanej
bazy tworzyto kanaty vlogowe lub publikowato réwnolegle tresci z kanatéw wideo
na swoich blogach, a cztery publikowaty tresci dzwiekowe w formie podcastéw (przy
czym dwa z nich réwniez tworzyty vlogi). W efekcie dobralismy czternascie blogéw
publikujacych tresci wideo, gromadzone na osobnych kanatach, ale wykorzystywane
rowniez na blogach (jeden z kanatéw vlogowych zostat usuniety, dlatego nie podda-
my analizie bloga, z ktérym byt zwigzany) oraz dwa blogi wykorzystujace podcasty
(pozostate dwa blogi z podcastami zostaty dobrane juz ze wzgledu na prowadzenie
kanatéw wideo). Dwa wolne miejsca uzupetnilismy wybierajac arbitralnie blogi, kto-
re spetniaja kryterium korzystania z wideo oraz uzywania dodatkowych kanatéow
komunikowania i wpisuja sie w nietypowe dziatania, np. wychodzenia poza blog,
ale na zasadzie niemal identycznego traktowania réwnolegtych kanatéw komuni-
kowania jako kanatéw ekspresji autora. Blog tym samym prawdopodobnie przestat
by¢ dla autoréw najwazniejsza platforma publikacji tresci (chociaz o wadze réznych
platform mozna dyskutowaé takze w odwotaniu do preferencji komunikacyjnych
réznych grup odbiorcéw, np. z uwagi na wiek). Z petng swiadomoscia poza uzupet-
nieniem dwéch wolnych miejsc, ktére przeznaczylismy blogom nieco odstajacym od
reszty, dotaczylismy do listy jeszcze jeden, w naszej ocenie nietypowy blog. tacz-
nie w etapie analizy tresci badanych miato by¢ 41 blogbw, jednak jeden z blogow
z materiatami wideo, zostat usuniety. W efekcie badaniu poddano, tak jak zaktadano
pierwotnie, 40 blogdw (z zastrzezeniem, ze jeden z dobranych do analizy tresci nie
korzystat z narzedzia okreslanego jako blog).

3.2 CZEGO MOZNA DOWIEDZIEC SIE O TWORCACH BLOGOW?

Na analizowanych blogach prezentowane jest zréznicowane podejscie do prywat-
nosci tworcow. Mozna wyodrebni¢ tu kilka charakterystycznych zachowan. Niekto-
rzy blogerzy pisza pod pseudonimem i mniej lub bardziej starannie ukrywaja swo-
ja tozsamosé. Niekiedy jednak podaja pewne szczatkowe informacje i najczesciej
zamieszczaja przynajmniej kontaktowy adres mailowy. llustruje to przyktad bloga
»Pocahontas recenzuje” gdzie bloger/blogerka nie przedstawia sie, ale podaje infor-
macje o tym, ze mieszka Warszawie i w zaktadce podaje do siebie kontakt mailowy.
Podobnie w przypadku bloga ,,Chaos in the Board World”, gdzie autorzy przedsta-
wiajg sie jako Ania i Tomek.

Czasami jednak anonimowos¢ staje sie problematyczna. Niektérzy blogerzy ukry-
wajg swoje personalia na blogu, a odstaniaja sie czeSciowo w innych mediach spo-
tecznosciowych zintegrowanych z blogiem. Najczesciej przybiera to forme ukrywania
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danych osobowych, przy jednoczesnym zamieszczaniu wizerunku. Przyktadowo —
bloger tworzacy bloga ,Ten chudy drah” nie udostepnia na blogu zbyt wielu infor-
macji na swoj temat, ale mozna go czesciowo zidentyfikowac za pomoca zdje¢ za-
mieszczanych na FB i okresli¢ jego wiek. Czasami, jak w przypadku bloga ,Waniliowe
czytadta”, blogerka podaje jedynie swoje imie i wiek oraz zdjecie. Te ,,p6t anonimo-
wos¢” wydaje sie czeSciowo wymuszac funkcjonowanie w mediach spotecznoscio-
wych, gdzie jednym z podstawowych materiatow sg czesto prywatne zdjecia. Dobrze
ilusturuje to przyktad bloga ,,Ksigzkoholiczka”, ktérego autorka przedstawia sie jako
Asia nie podajac innych personaliéw, ale zamieszczajac na innych kanatach np. na
Instagramie swoje zdjecia.

Kilku badanych blogeréw na swoich blogach zamieszczato linki do prywatnych
profili w mediach spotecznosciowych, nie tworzac odrebnych kanatéw np. pod na-
zw3a bloga. Tym samym tematy blogowe i prywatne czesto wspétwystepowaty na
takich kanatach problematyzujac kwestie prywatne (zamieszczane na wtasnym ka-
nale) i publiczne (zamieszczane na blogu).

Zaskakujacy jest fakt, ze coraz rzadziej zdarzaja sie blogi pisane pod pseudoni-
mem. Jednym z niewielu blogéw pisanych czesciowo pod pseudonimem jest ,Tram-
waj nr 4” gdzie jeden ze wspétautoréw uzywa pseudonimu ,,Sercus”. Czesciej jednak
autorzy blogéw podaja swoje imie i nazwisko, dodajac do niego pseudonim. W ten
sposéb opisuje siebie autor bloga ,Gniazdo Swiatéw” przedstawiajac sie jako Bartek
»godai” Biedrzycki.

Zdarza sie, ze blog jest swego rodzaju kreacja artystyczng. Doskonatym przy-
ktadem jest blog ,,Zwierz Popkulturalny”. Warto zwréci¢ uwage na autoprezentacje
blogerki, bowiem — w przeciwienstwie do pozostatych blogéw — gruntownie przed-
stawia ona Autora, ktéry sam siebie okresla mianem Zwierza Popkulturalnego (i to
pomimo faktu, ze dane osobowe autorki sa dostepne):

Wtasnie wpadtes na blog zwierza i wydaje ci sie, Zze cos cie omineto? Nie masz po-
jecia kto zacz zwierz i dlaczego pisze w trzeciej osobie? Nie do korca rozumiesz
brak przecinkéw i braki w ortografii? A moze po prostu chcesz wiedzie¢ z kim
masz do czynienia zanim zaczniesz czytac dalej. Oto caty zwierz i jego blog w pro-
stych (cho¢ niekoniecznie czesto zadawanych) Pytaniach i Odpowiedziach®’.

Pytania, na jakie odpowiada w tym miejscu swojego bloga ,Zwierz”, sg nastepu-
jace: ,Dlaczego zwierz pisze w trzeciej osobie?”; Skoro nie jeste$ zwierzem to kim
jestes?”; Dlaczego na zwierzu nie ma przecinkéw?”; ,Czy zwierz pisze tylko o po-
pkulturze?”; ,,Czy zwierz pisze tylko na zwierzu?”; ,Dlaczego zwierz pisze codziennie
i skad ma czas i pomysty?”; ,,Czy zwierz ma jakie$ potwierdzone papierkiem kompe-
tencje by zajmowac sie popkultura?”; ,Czy zwierz zarabia na blogu?”; ,,Czy czego$ na
blogu zwierza nie wolno?”; ,,Jak mozna sie ze zwierzem skontaktowaé?”; ,,Czy mozna
zwierza spotkaé osobiscie?”; ,Czy zwierz jest lub chce byé znanym blogerem?”, ,Czy

37 Odebrane: 15.10.2015. z: http://zpopk.pl/oblogu#axzz30ZeBrbis
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zwierz jest normalny?”. Jak zatem wida¢, opisywanie ,zwierza” jest nie tylko bogate,
ale rowniez niekonwencjonalne i dowcipne — to wyréznia blog od pozostatych pod-
danych badaniu.

Najczesciej jednak blogerzy nie ukrywaja swoich personaliéw i publicznie je pre-
zentuja. Wiekszosé blogeréw podaje imie i nazwisko, wzbogacajac czasami te in-
formacje o opisy swoich doswiadczehh zawodowych. Autor przywotanego juz bloga
,Gniazdo Swiatéw” zamieszcza dane na swoéj temat w formie swego rodzaju mate-
go zyciorysu z opisem doswiadczen zawodowych i osiaggnie¢. Podawanie w opisach
wtasnej sylwetki informacji o wykonywanym zawodzie lub miejscu pracy pojawiato
sie dos¢ czesto. By¢ moze jest to réwniez strategia uwiarygadniania sie w oczach po-
tencjalnych zleceniodawcéw, ktérzy moga zaptacié blogerowi za promocje produktu.
Z drugiej strony moze by¢ to réwniez sposéb zademonstrowania swoich kompe-
tencji zwigzanych z poruszana na blogu tematyka przed odbiorcami. W tym sensie
podanie informacji, ze bloger pracuje badz pracowat np. jako redaktor (blog ,,Inner
Soundtracks”) lub udziela sie jeszcze na innych stronach (blog ,Mikser Filmowy”),
albo jest specjalista od reklamy (blog ,Niekulturalny”) moze by¢ strategia budowa-
nia autorytetu w blogosferze zaréwno wsréd czytelnikdw, innych blogeréw jak i po-
tencjalnych zleceniodawcéw.

Dla niektérych blogeréw personalia staja sie wizytéwka i nazwa bloga. Przykta-
dem moze by¢ blog Andrzeja Tucholskiego, w ktérym imie i nazwisko blogera sa
jednoczednie nazwa bloga i domeny andrzejtucholski.pl Dziatanie takie jest nie bez
znaczenia w kontekscie formuty bloga, ktéry traktuje o zagadnieniach stylu zycia.
Tym samym blog i jego nazwa koresponduja z profilem i nastawieniem na ,,ksztatto-
wanie zycia” jak sam okresla to bloger.

Blogerzy czesto ujawniaja nie tylko swoje personalia, ale takze inne osobiste in-
formacje. W tym kontekscie mozna moéwi¢ o réznych poziomach ekshibicjonizmu
(czy zachowania traktowane obecnie jako typowe mozna jeszcze okresla¢ w ten spo-
s6b?) i wykorzystywania bloga do opowiadania o réznych aspektach swojego zycia
prywatnego, ktore w niewielkim lub praktycznie w zadnym stopniu nie sg powigza-
ne z podejmowang na blogu tematyka. Natezenie pokazywania siebie jest zr6zni-
cowane i dotyczy roznych aspektéw zycia. Niektorzy, tak jak autor bloga ,,Po napi-
sach”, jedynie mimochodem wspominaja o swojej profesji, rodzinie i upodobaniach.
W pewnych sytuacjach kontrolowane opowiadanie o swoim osobistym zyciu jest
jednym z tematéw bloga. Zaobserwowac to mozna na blogu wspomnianego Tuchol-
skiego, na ktérym czesto pojawiaja sie opisy podrézy udokumentowane zdjeciami.
W podobny, ale nieco mniej przemyslany sposéb dziata autorka ,Czytam bo musze”.
Pomimo, Ze blog traktuje o ksigzkach, twérczyni czesto we wpisach opowiada o wy-
darzeniach ze swojego zycia osobistego. W opisach pojawiaja sie takie tematy jak:
rodzina blogerki, zwierzeta domowe, opisy wyjazd6w itp. Dodatkowo zamieszczane
sg wpisy, ktoére sktadaja sie ze zdje¢ prywatnych autorki i czesto zatytutowane sg
np.: ,przeglad zdjec z ostatnich miesiecy/dni”.

Blogerzy czesto w swoich opisach ujawniaja swoje poglady polityczne lub zwia-
zane z nimi rozterki. Autorka bloga ,,ArtHouse” pisze o sobie ,lewicowiec, tapigcy
sie czasem na sympatyzowaniu z prawicg, generalnie bezideowiec,,. Z kolei blogerka
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prowadzaca bloga ,Czytam bo musze”, opisujac siebie, wspomina o swojej niecheci
do prawicowej publicystki. Zdarza sie, ze blogerzy ujawniaja swoéj stan cywilny, wiek,
opisuja zwigzek z partnerem/partnerka, osobiste preferencje i upodobania (ulubiony
kolor itp.). Ilustracja tych tendencji moze by¢ opis blogera tworzacego ,,Notatnik kul-
turalny”, ktéry okresla sie jako: ,Wrazliwiec, humanista (cho¢ po mat-fiz), pedagog,
profilaktyk, marzyciel, konserwatysta, domator, maz i tata (2 cory),,.

Najczesciej jednak blogerzy informuja o swoich zainteresowaniach. Zazwyczaj s
to informacje dotyczace zamitowania do tematyki prowadzonego bloga. Przyjmuje
to forme opisdéw swojej wielkiej pasji do ksiazek (blog ,Wielki Buk”), okreslania sie-
bie mianem fana horroru (blog ,Horror thriller science fiction”) opowiesci o tym, jak
potaczenie pasji do pisania z pasja do ogladania filméw zaowocowato powstaniem
bloga (blog ,,Pocahontas recenzuje”).

Blogerzy, ktérzy zostali w jakis sposéb uhonorowani, odznaczeni lub wymienieni
w jakim$ raporcie, czesto dzielg sie na blogu swoimi dokonaniami i informacjami
o sukcesach. Doskonata ilustracja tej tendencji jest blog ,God Save the Book”. Au-
torka wspomina, Ze jej blog znalazt sie wsrdd pietnastu najlepszych blogéw ksigz-
kowych w Polsce wedtug miesiecznika Press (wrzesieh 2015). Wspomina réwniez,
ze jest tez laureatka konkursu na najlepsza recenzje ksigzki nominowanej do Nike
(2013). Wymienia réwniez portale i wydawnictwa, z ktérymi wspotpracuje.

Badane blogi najczesciej prowadzone byty przez jedna osobe. Zdarzyto sie jed-
nak kilka, ktore redagowane byty przez kilku blogeréw. Zazwyczaj zespoty byty dwu-
osobowe, chociaz wsrdd analizowanych byt jeden blog o wiekszym zespole. Byty to
jednak raczej rzadkie przypadki. Blogi takie przyjmuja czesto forme zblizona do por-
tali internetowych. Zaobserwowa¢ to mozna w dziataniach na blogu ,,Mechaniczna
kulturacja”. Wydaje sie bardziej portalem z informacjami o wydarzeniach i tresciach
kulturalnych niz typowym blogiem, chociaz zapewne moglibySmy mowic tutaj
o pewnym podgatunku blogéw kulturalnych. Prowadzony jest przez kilka oséb, kto6-
rych tozsamos¢ nie jest ujawniona od konca 2010 roku. Z administratorami mozna
sie skontaktowaé mailowo lub przez rozgatezienia bloga na innych platformach. Jest
to bardziej miejsce skupiajace grupe blogeréw niz przedsiewziecie indywidualne.

Zdarzaty sie przypadki, ze blog pierwotnie byt przedsiewzieciem, ktére realizo-
wane byto przez zesp6t oséb, ale z uptywem czasu stat sie on projektem jedno-
osobowym. Przyktadem jest ,Fangirl’s Guide to the Galaxy”. Istnieje od 2011 roku
i w pierwszych dwoch latach prowadzony byt w wigekszym gronie oséb, ale od 2013
roku jest inicjatywa jednej autorki.

Interesujace sa blogi prowadzone przez dwie zaprzyjaznione ze sobg osoby.
W ten sposéb blogowanie nie tylko jest rozwijaniem pasji, ale réwniez sposobem
na pielegnowanie przyjazni i kontakt ze znajomymi. Jednym z takich blogéw jest
blog ,Tramwaj nr 4”. Blog prowadzony jest przez dwdch mezczyzn — Janka (Krakow)
i wspominanego juz Sercusa (Czestochowa) poswiecony niemal w catosci tematy-
ce literackiej. Posiada nowoczesng, niestandardowa forme, przypominajaca bardziej
portal kulturalny niz tradycyjnego bloga. Autorem silniej obecnym na blogu jest Ja-
nek, ktéry poza wieksza aktywnoscig zatozyt tez kanat vlogowy na YouTube. Secrus
publikuje na blogu rzadziej.
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Innym przyktadem jest ,Chaos in the Board World” Autorami bloga sa Tomek
i Klaudia, ktérzy od dziecifstwa interesowali sie grami planszowymi. Jak pisza
wspdlnie na stronie ,0 nas”: ,JesteSmy dowodem na to, ze odkrywanie wspdlnych
zainteresowan taczy ludzi. Gry planszowe juz od dtuzszego czasu sg naszym wsp6l-
nym hobby. Postanowilismy stworzy¢ miejsce, w ktérym mozemy sie podzieli¢ swo-
imi opiniami i wrazeniami z innymi — a takze skonfrontowaé swoje wtasne poglady”.

Na blogach prowadzonych przez kilku autoréw nie ma zbyt wielu informacji na
temat wewnetrznej hierarchii, co nie wyklucza jej istnienia. Czasami sami blogerzy
okreslajg stopief swojego zaangazowania w dany projekt. Na blogu ,,.Swiat oczami
gracza” prowadzonym przez mezczyzne i kobiete, blogerka wprost stwierdza, ze ,,Na
blogu gtéwnie pomagam, ale czasem tez napisze dla Was co$ od siebie.”

Wspbtpraca z innymi instytucjami dla wielu blogeréw wydaje sie kluczowa. Naj-
czesciej chodzi o formy wspbtpracy z wydawnictwami. Przoduja w tym blogi ksigz-
kowe, ktére czesto na pierwszej stronie w widocznych miejscach zamieszczajg in-
formacje, z jakimi wydawnictwami wspétpracuja. Blogi i vlogi, recenzujace ksigzki,
podaja zawsze precyzyjne informacje o wydawnictwach, zamieszczajac ich nazwy
rowniez w tagach/etykietach postéw. Blogerka z ,,God Save the Book” w swoim opi-
sie wymienia czotowe polskie wydawnictwa, z ktérymi wspétpracuje (m. in. W.A.B,,
PWN, Znak, Czarne, Universitas). Podobnie na blogu ,Mysli i stowa wiatrem niesio-
ne..” blogerka w zaktadce z danymi o sobie zaznacza, Ze jest otwarta na rézne formy
wspétpracy”. Z kolei na blogu ,,Pocahontas recenzuje” pomimo, ze nie ma zaktadki
,O mnie” w widocznym miejscu strony znajduje sie zaktadka ,Wspotpraca”, w kté-
rej autorka zacheca do kontaktu e-mailowego i kooperacji. Nawet na anonimowych
blogach zamieszczany jest przynajmniej email pozwalajacy skontaktowac sie z blo-
gerem/blogerka (blog ,,Fangirl’s Guide to the Galaxy”).

Interesujaca forme wspétpracy oferuje blog ,,Mechaniczna kulturacja”, ktéry swo-
ja strukturg przypomina portal internetowy. Blog pisany jest przez kilka oséb i jako
forme kooperacji oferuje wspétprace z innymi instytucjami, patronowanie wydarze-
niom, informowanie. Redakcja zacheca do wspbtpracy takze inne blogi i samych blo-
geréw: ,Ponadto Mechaniczna Kulturacja jest otwarta na innych autoréw — jezeli
chcecie, aby Wasz tekst (recenzja, artykut, relacja itp.) pojawit sie na naszym blogu,
przeslijcie nam probke Waszych umiejetnosci”. Na blogu zamieszczane sg réwniez
informacje, gdzie poza blogiem publikowane s3 recenzje autoréw, co prawdopodob-
nie ma zachecac instytucje do podejmowania wspotpracy.

Najczesciej wspbtpraca blogeréw z wydawnictwami przyjmuje forme ptatnych re-
cenzji (gtownie ksiazek) w formie postow lub filmikéw na YouTube. Rzadziej jest
forma autoreklamy i/lub ustug Swiadczonych przez blogera. Taka forme znajdziemy
na blogu Andrzeja Tucholskiego, na tamach ktérego bloger informuje, ze Swiadczy
ustugi w zakresie prowadzenie warsztatow i szkoleh. Nalezy jednak pamietac, ze
jego blog jest w pewnym sensie blogiem postkulturalnym, z uwagi na poszerzenie
tematyki i wynikajaca z tego zmiane marki.

Wspotpraca blogeréw z innymi podmiotami czesto przyjmuje takze posta¢ kon-
kurséw. Zazwyczaj wydawnictwo funduje nagrody ksigzkowe, ktére bloger rozdaje na
okreslonych zasadach. Na blogu ,Waniliowe czytadta” i w mediach spotecznosciowych
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powigzanych z tym blogiem pojawiaja sie czasami tego typu przedsiewziecia. Na-
grodami sa ksiazki lub kody na ebooki. Podobnie blog ,Wielki Buk” organizuje
konkursy wspélnie z wydawnictwami, w ktérych fani regularnie moga wygrywac
nagrody ksiazkowe. Dos¢ czesto konkursy organizuja takze blogi ,,Kreatywa” oraz
sLiteracki swiat Cyrysi”, przy czym maja one r6zny charakter, cho¢ zwykle wiaza sie
z mozliwoscig wygrania ksigzki fundowanej przez wspétpracujacego z blogerem
wydawce.

W wiekszosci prowadzonych blogéw widoczna jest che¢ wspotpracy, szczegélnie
z podmiotami komercyjnymi. Wielu autoréw pisze o tym wprost, wydaje sie jednak,
ze tylko czes¢ z nich rzeczywiscie nawigzuje wspotprace owocujaca np. dostarcza-
niem przez podmioty komercyjne materiatow, ktére moga by¢ ocenione i opisane
przez blogerow.

Refleksja nad sama blogosfera i jej funkcjonowaniem pojawia sie wsréd bloge-
row raczej rzadko. Nie da sie zauwazy¢ dyskusji czy polemik komentujacych w obre-
bie danego bloga wpisy z innych blogéw. Od czasu do czasu pojawia sie namyst nad
blogowaniem, ale ma on zasadniczo charakter techniczny. Bloger prowadzacy blo-
ga ,Jerry’s Tales” opisywat na Facebooku swoje dylematy dotyczace wystroju bloga.
W tym sensie niektérzy blogerzy zachowuja sie czasami jak celebryci, ktérzy wola
nie promowac konkurencji i preferujg skupianie uwagi odbiorcéw na sobie i swoim
blogu. Jedynym wyjatkiem jest obecna na wielu blogach zaktadka ,,Blogroll” lub ,,Po-
lecane strony”.

Wyraznie widoczna jest prawidtowos¢, ze kategorii blogosfery do opisu samych
siebie i swoich dziatah uzywaja jedynie najpopularniejsi i najbardziej rozpoznawalni
blogerzy. Wsréd badanych blogéw byto ich zaledwie kilka. Blogeréw tego typu moz-
na okresli¢ jako zawodowcow. Prowadzona strona nie jest dla nich tylko rozrywka,
ale takze — przynajmniej dodatkowym — Zzrédtem utrzymania. Tym samym opisy-
wanie swoich dziatan w kontekscie branzy blogowej, uczestnictwa w prestizowych
imprezach zrzeszajacych blogeréw, rozpoznawalnosci w blogosferze, wyréznien blo-
ga w rankingach jest przemyslang strategia marketingowa, ktéra ma zacheci¢ do
wspotpracy potencjalnych zleceniodawcow.

Najczesciej najpopularniejsi blogerzy postrzegaja siebie jako czes¢ blogosfery
w kontekscie imprez branzowych i nagréd, ktérymi zostata nagrodzona ich praca
(typu ,Najlepszy blog literacki” itp.). Blogerka prowadzaca bloga literackiego o cha-
rakterze lifestylowym ,Mysli i stowa wiatrem niesione...” przedstawiajac siebie
zwraca uwage na fakt, ze: ,\W blogosferze jestem obecna od wielu lat. Najwyraz-
niej jednak, potrzebowatam sporo czasu, zeby zatozy¢ wtasny kacik, w ktérym bede
dzieli¢ sie swoimi przemysleniami dotyczacymi literatury, filmu i tego, co w danej
chwili mnie zainteresuje”. Blogerka z ,,God Save the Book” w jednym z wpiséw
wspomina, ze zakwalifikowano ja do grona blogeréw najlepszych w swojej dzie-
dzinie (recenzje ksiazek) w polskiej blogosferze. Podobnie jeden z blogeréw prowa-
dzacych bloga ,Tramwaj nr 4” wspomina, ze byt laureatem eBuki w 2013 roku dla
najlepszego bloga ksigzkowego dla dorostych. W podobnym duchu na swoim blogu
wypowiada sie Andrzej Tucholski, zaznaczajac w swojej charakterystyce, ze prowa-
dzony przez niego blog bywat nagrodzany lub wyrézniany w wielu prestizowych
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konkursach, a on sam znajduje sie wysoko w rankingach klasyfikujacych blogeréw
m.in. pierwsza dziesigtka najbardziej wptywowych blogeréw w Polsce (wg Rankingu
Jasona Hunta, co ma prawdopodobnie znaczenie w srodowisku znanych blogeréw
i ich fanéw, a moze by¢ dyskusyjne dla innych odbiorcow). Trzeba jednak dodag,
ze Tucholski, ktéry prowadzit wczesniej blog ,Jest Kultura”, zmienit profil i nazwe
swojego wczedniejszego bloga. Przyktad jego strony to w pewnym sensie wskaza-
nie, ze blogerzy kulturalni moga zmienia¢ zainteresowania i korzysta¢ z pewnych
mozliwosci, jakie — przynajmniej drobnej czesci blogeréw — oferuja zleceniodawcy,
ale i sami odbiorcy tresci.

3.3 CO PUBLIKUJA AUTORKI | AUTORZY?

Wiekszosé przebadanych blogéw ma charakter tematyczny. Czesto deklarowany
jest on juz w samym tytule bloga (np. ,,Czytam bo musze”, ,Horror thriller science
fiction”, ,Swiat oczami gracza”). Blogi maja raczej spéjny charakter zgodny z de-
klarowanymi w opisach zainteresowaniami blogeréw. Tym samym sg one precyzyj-
nie ukierunkowane na okreslony typ odbiorcéw zainteresowanych dana tematyka.
W badanej przez nas grupie blogéw najczesciej pojawiaty sie blogi poswiecone te-
matyce literackiej i filmowej. Dos¢ duzo byto réwniez blogéw poswieconych szeroko
pojmowanej kulturze popularnej, a takze fandomowi fantastyki i grom — kompu-
terowym i planszowym. Mniejszg grupe stanowity blogi, ktére mozna okresli¢ jako
lifestylowe. Tym samym mozna zauwazy¢, ze specjalizacja blogéw dotyczy raczej
formy, a nie tresci. Czesto samo medium (ksiazka, film, gra) wyznacza charakter blo-
ga. Zdarzaja sie wyjatki od tej reguty, ale raczej rzadko. Tym samym mozemy méwié
o blogach ksigzkowych, filmowych, growych, czy fandomowych. Przy czym fandom
nie zawsze jest tozsamy z fandomem fantastyki, ale przybiera forme tak zwanego
fandomu medialnego, czyli spotecznosci fanéw réznych tekstow medialnych. Tresci
maja juz charakter drugorzedny i scisle determinowany przez forme. Przyktadowo,
na wielu blogach ksiazkowych nie ma sprofilowania na okreslony gatunek literatury,
prezentowane sg ksigzki o réznigcych od siebie tematach i pochodzace z réznych
gatunkéw. Podobnie na blogach filmowych, gdzie czesto pojawiaja sie filmy zaréwno
nowe, jak i stare. Obok filméw sensacyjnych opisywane s3g westerny, czy filmy z wy-
branym przez blogera motywem. Formalny charakter blogéw okresla typy pojawia-
jacych sie wpiséw. W przewazajacej mierze gtéwna zawartos¢ analizowanych przez
nas blogéw stanowia recenzje réznych utworéw, a w szczegélnosci ksigzek, filmow,
gier, imprez fanowskich.

Inne typy wpiséw pojawiaja sie od czasu do czasu. Na blogu ,,Mysli i stowa wia-
trem niesione...” bloger zamieszcza relacje ze spotkan autorskich, a takze imprez
literackich oraz wywiady z twércami. Na fanowskim blogu po$wieconym grom plan-
szowym ,,Chaos in the Board World” oprécz recenzji gier planszowych, blogerzy do-
daja posty bedace zapowiedzig stworzenia wtasnej gry wraz z opisami pomystu.
Na blogach poswigconych grom komputerowym, takim jak ,Swiat oczami gracza”,
publikowane s3 takze wspomnienia gracza i informacje o premierach. Podobnie
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informacje o waznych wydarzeniach publikuje blog muzyczny ,Inner Soundtracks”,
na tamach ktérego bloger zawiadamia o zblizajacych sie koncertach i innych mu-
zycznych przedsiewzieciach.

Na blogach zdarzaja sie wpisy w formie relacji i sprawozdan z imprez, w ktérych
uczestniczyt dany bloger. Bloger prowadzacy bloga ,,Mikser filmowy” opisuje swoje
wrazenia z udziatu w Festiwalu Krytykéw Sztuki Filmowej Kamera Akcja. Na blogach
sWiedZma na orbicie” oraz ,,Mysza Movie” znalazty sie posty opisujace przezycia
autoréw zwigzane z uczestnictwem w konwentach, czyli zlotach fanéw okreslonych
tekstow medialnych.

Od czasu do czasu na blogach zdarzaja sie niekonwencjonalne wpisy i refleksje.
Przyktadowo na blogu ,,Planszéwki okiem Powermilka” pojawit sie wpis w formie re-
fleksji nad tematyka gender w grach planszowych. Z kolei blogerka z bloga ,,Ksigzko-
holiczka” publikuje takze zapetlone filmy, pokazujac czytane przez nig ksiazki i zaraz
potem podreczniki do przedmiotéw wraz z notatkami.

Niektorzy blogerzy proponujg swoim czytelnikom takze wpisy w postaci cyklow
artykutéw. Na blogu ,This is not the blog you’re looking for” pojawiaja sie cykle ar-
tykutéw poswiecone muzyce: ,muzyczne Srody,, i ,komediowe czwartki,. Czasami
cykle maja bardzo subiektywny, a nawet absurdalny charakter. Blogerka z blogu ,,Po-
cahontas recenzuje” czesto zamieszcza swoj cykl ,Top 7”, czyli np. ,Top 7 filméw
z motywem grillowania, w ktérych pojawia sie w kadrze most Golden Gate” lub ,,Top
7 filméw z motywem BoZego Narodzenia”.

Najwieksze zr6znicowanie tematéw podejmowanych na blogu odnotowaé moz-
na wsrdd blogow lifestylowych i blogéw czesto przypominajacych portale kulturalne,
ktére prowadzone sa przez kilka oséb. Formuta tego typu blogbéw jest na tyle sze-
roka, ze miesci bardzo r6znorodne wpisy od podrdzy po recenzje ksigzek, polecane
filmy czy porady dotyczace efektywnej pracy. Przyktadem moze by¢ ,Mechaniczna
kulturacja” — blog, ktéry przypomina portal. Pojawia sie na nim duzo informacji kul-
turalnych, ale nie da sie jednoznacznie wyodrebni¢ dominujacych tematéw.

Podobnga tendencje daje sie zauwazy¢ na blogu Andrzeja Tucholskiego, ktory, jak
wspominalismy, ma charakter lifestylowy. Posrod wpiséw dominujg osobiste zesta-
wienia i rankingi np.: , 10 najwazniejszych kompetencji zawodowych na 2020 rok”,
»,10 dobrych filméw na sobotnie popotudnie”, 1.0 mitéw na temat szkoty”. Prak-
tycznie co drugi tytut wpisu sformutowany jest wtasnie w ten sposéb. Oprécz tego
pojawiaja sie posty ze zdjeciami autora, recenzjami przeczytanych ksigzek czy gier.

Badane blogi nie postuguja sie rozréznieniem na kulture wysoka i niska. Mozna
wrecz stwierdzi¢, ze kategorie te w iScie postmodernistyczny sposéb s3 ze soba prze-
mieszane i czesto na badanych blogach obok tematéw z tzw. ,,gérnej p6tki” pojawiaja
sie teksty dotyczace kultury popularnej np. recenzje popularnych filméw i przedsta-
wien teatralnych. Na blogach poddanych analizie tresci nie znalezliSmy réwniez blo-
gow, ktore zajmowatyby sie gtownie tzw. kulturg wysoka utozsamiana np. z muzyka
powazna, malarstwem, teatrem, operg itp. Dla badanych blogeréw kultura jest toz-
sama z kultura popularna. Niektére blogi swiadomie podkreslaja ten fakt. Dobrg ilu-
stracja tej tendencji jest blog ,Na trzezwo nie warto”. Cechg dystynktywna tego bloga
jest specyficzny, hermetyczny jezyk, o charakterze subkulturowym i przemawiajacy
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do grona 0séb podzielajacych ten rodzaj humoru (np. zapis ,,Kliknij. Nie badz jamo-
chton,, pod memem z kotem Jézkiem, ktéry przekierowuje na strone na Facebooku).
Gtéwnym elementem bloga sa recenzje — autor pisze je z duzg czestotliwoscia i regu-
larnie. Przedmiotem jego zainteresowar jest kino grozy i jego pochodne, przy czym
wspblnym mianownikiem dla tych pozycji jest to, Ze okresla sie je mianem kina ,klasy
B”. Bloger tak charakteryzuje profil swojego bloga: ,Niepoprawny masochista, po-
Swiecajacy swe psychiczne zdrowie dla dobra ludzkosci. W pogardzie majac mozli-
wos¢ zostania warzywem, przyjmuje na ptat czotowy najwieksze szmiry i gnioty jakie
zostaty wyprodukowane przez zadnych mamony producentéw. Dzieci, nie prébujcie
tego w domul,,. Blog pisany z duzym dystansem i dowcipem. Tematyka popkulturowa
jest takze wysunieta na pierwszy plan na blogu ,,Zwierz Popkulturalny”, ktéry na bie-
z3co komentuje seriale, filmy i inne zjawiska z obszaru popkultury.

Jezeli chodzi o strukture tresci zamieszczanych na blogach, to zdarza sie, ze blo-
gerzy nie porzadkujg swoich materiatéw w ustalony, okreslony sposéb. Na kilku
z badanych blogéw nie wystepuja wyodrebnione kategorie lub chmury tagéw, jak
na przyktad na blogu ,Ten chudy drafi”. W takich sytuacjach materiaty na blogu wy-
Swietlajg sie chronologicznie zgodnie z kolejnoscig aktualizacji i mozna przeszuki-
wac je jedynie po tytutach wpiséw.

Mimo wszystko tagi i kategorie do porzadkowania zamieszczanych postow i gru-
powania ich ze wzgledu na podobnga tematyke sg stosowane. Przyjmuje to zazwyczaj
dosé¢ standardowa postac. Przyktadowo na blogu ,Fangirl’s Guide to the Galaxy”
autorka zamieszcza swoje wpisy w trzech gtéwnych kategoriach: film, teatr, ksigzki.
Jeszcze bardziej minimalistyczna forme przyjmuje strategia porzadkowania wpiséw
na blogu ,Waniliowe czytadta”. Blogerka zaproponowata tu bowiem jedynie dwie
kategorie: recenzje i nauka jezykéw. Tresci dookreslane sg jednak za pomoca tagéw
takich jak: nazwy konkretnych wydawnictw (,wydawnictwo Nasza ksiegarnia”), te-
matéw recenzowanych ksigzek i watkéw. Dodatkowo na portalach spotecznoscio-
wych autorka wykorzystuje hashtagi: #czyta, #czytam ksigzki, #girlonline.

Zdarza sie jednak, ze kategoryzowanie i tagowanie zamiast uporzadkowac tresci
na blogu przynosi wrecz odwrotny skutek. Na blogu ,,This is not the blog you're lo-
oking for” chmura tagéw, jakimi autor oznacza poszczegélne wpisy jest chaotyczna.
Opis przypomina brudnopisowg siatke kodéw badacza jakosciowego, w ktérej widac
jedynie pojedyncze elementy o silniejszym natezeniu. Ich ogromna ilos¢ Swiadczy
tez jednak o tym, Zze poszczegélne wpisy (a wiasciwie linki do filméw na YT) sa do-
sy¢ szczegbtowo opisywane, gtéwnie nazwiskami aktoréw, ktérzy graja w danych
produkcjach.

Zazwyczaj uzywane tagi koresponduja z trescig postéw. Jest to dobrze widoczne
na blogu ,Pocahontas recenzuje” gdzie etykiety postéw to najczesciej ,recenzje,,
i nazwiska aktoréw, tytuty filméw etc. Podobnie wyglada to na blogu ,ArtHouse”
gdzie autorka taguje poszczegblne wpisy w dosy¢ standardowy sposéb, czyli jesli
pisze o filmie, to podaje jego tytut, ewentualnie wymienia grajacych w nim aktoréw
lub podaje hasta kluczowe zwigzane z danym filmem. Na blogu ,,Przystanek Plan-
széwka” tagi we wpisach dopetniaja charakterystyke artykutéw, np. podaja tytut,
epoke, w jakiej toczy sie gra, firme, ktéra jest wydawca itp.
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Tagowanie jest rowniez komunikowaniem odbiorcom profilu danego bloga.
Szczegodlnie widoczne jest to wsréd blogerdw, ktorzy wykorzystuja chmure tagow,
umieszczajac ja w centralnej czesci bloga i informujac w ten sposéb, jakie materiaty
pojawiaja sie najczesciej na blogu. Przyktadem moze by¢ blog ,God Save the Book”,
ktéry w pasku bocznym zamieszcza chmure popularnych tagéw. Na tej podstawie
mozna powiedzie¢, ze blog w istotnej mierze poswiecony jest literaturze faktu i re-
portazowi, gtéwnie dzietom literatury polskiej. Oprécz tego popularne tagi to ,urze-
kto”, ,biografia”, , literatura amerykanska,, i ,literatura piekna”. Do 2012 roku popu-
larny byt tag ,,egzemplarz recenzencki” — autorka publikowata recenzje z informacja,
od ktérego wydawnictwa otrzymata ksiazke. Tagi ,LubimyCzyta¢” i ,Wyzwanie Re-
porterskim okiem” — réwniez wyr6zniajace sie na tle catego zestawienia — stanowig
dowdd na silne akcentowanie na blogu recenzowania ksigzek z gatunku non-fiction.
Blog ,,Mechaniczna kulturacja” zamieszcza, az dwanascie odrebnych chmur tagéw
uporzadkowanych w kategoriach tj.: Rezyser (Filmy), Autorzy (Ksiazki), Rok produkcji
(Filmy), Wydawnictwa (Ksiazki). Najczesciej wykorzystywane tagi pojawiaja sie na
poczatku chmury jako najwieksze. Najwiecej tresci przypisanych jest do kategorii
rezyserow filmow i autoréw ksigzek. Najczesciej pisze sie o Guillermo del Toro, Mi-
chaelu Mannie i Wtadystawie Pasikowskim oraz Dennisie Lehane, Stephenie Kingu
i Michaelu Crichtonie.

Wsréd badanych blogerébw mozna wyodrebni¢ dwie postawy w stosunku do
oznaczania, tagowania czy porzadkowania tresci. Pierwsze podejscie ktadzie nacisk
na klarownos¢ i przejrzystos¢, precyzyjne zaprezentowanie tresci. Drugie charakte-
ryzuje autorskie i naznaczone subiektywizmem podejscie. W tym drugim przypadku
czesto pojawia sie niekonwencjonalne podejscie do porzadkowania tresci. Blogerzy
wymyslajg wtasne tagi, kategorie i zaktadki. Przyktadowo bloger prowadzacy bloga
,Gniazdo Swiatéw” oprécz standardowych zaktadek na swoim blogu typu: Gtéow-
na, Opinie, Teksty inne, zamieszcza tajemnicza zaktadke #Kompleks 7215 gdzie za-
mieszcza cze5¢ wpisow i przeglady prasy. Na blogu ,,Zwierz Popkulturalny” pojawiajg
sie zaktadki ,Geek market” i ,Gdzie s3 przecinki.” pierwsza zaktadka traktuje o réz-
nego rodzaju gadzetach zwigzanych z popkultura (figurki, maskotki itp.) Druga za-
ktadka, jak wyjasnia blogerka:

»Jest to notka dodatkowa, nie zwigzana z tematem bloga, a wtasciwie zwigzana
dos¢ luzno. Zwierz publikuje ja jako odpowiedZ dlaczego na tym blogu sa btedy
i nie ma przecinkéw. Publikuje ja tez dlatego, ze w miare Srednia (z naciskiem
na w miare i Srednia) popularnos¢ bloga moze daje zwierzowi cho¢ odrobine sity
przebicia. Jest to wpis, ktéry ma wszelkie wady wpisu osobistego, zawierajgcego
pewien element uzalania sie nad soba. Zwierz zdaje sobie z tego sprawe, nie
mniej postanowit go opublikowaé — poza kolejnoscia, jako dodatek. Wpis dosta-
nie tez osobng kategorie, zeby zawsze odpowiadac¢ na pytanie, dlaczego ten blog
wyglada tak a nie inaczej.”

Tym samym jest to swego rodzaju metakategoria wyjasniajaca niewtajemniczo-
nym specyficzny styl bloga. Blog ,,Mikser Filmowy” uzywa w menu gtéwnym bloga
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nastepujace kategorie: obejrzane, filmy z wielkimi potworami, kino wegierskie, we-
sterny, w miare nowe..., ...i starsze, szkoda czasu oraz vlog. Bloger prowadzacy bloga
"Planszéwki okiem Powermilka” kategoryzuje swoje wpisy w nastepujacy sposéb:
recenzje, e-planszoéwki, felietony, gender w grach planszowych, nietypowe gry im-
prezowe, miesigc z neuroshima hexi, porzadek musi by¢!, ogtoszenia parafialne. By¢
moze jest to forma kreowania wtasnej wspélnoty czytelnikéw gdyz wysoce zindywi-
dualizowane i swobodne metody oznaczania tresci sg zrozumiate tylko dla wtajem-
niczonych czytelnikéw, ktérzy znaja doskonale dany blog, a czesto réwniez i inne
kanaty mediéw spotecznosciowych prowadzone przez danego blogera.

Oryginalny ze wzgledu na niekonwencjonalne wykorzystania tagéw jest blog
,Czytanie moim tlenem”. Bloger korzysta z tagéw, jednak uzywa ich nie tylko do
oznaczania postéw, ale wykorzystuje takze do urozmaicania tresci na blogu. Przy
czym s3 to tagi rozumiane w pewnym sensie niestandardowo — np. ,social media
book tag” oznacza zabawe polegajaca na opisywaniu ulubionej ksigzki, ostatnio
przeczytanej itp. Np. ,1. Twitter: twoja ulubiona ksigzka. 2. Facebook: ksigzka, ktorg
kazdy czytat i poczutes$ presje, by tez ja przeczytad”. Inne opcje stosowania tagéw
w podobny sposéb, to np. ,Harry Potter Spells Book Tag” — jak pisze autor

»Biorac pod uwage to, ze w pigtek na TVN byta premiera Harry Potter i Insygnia
Smierci cz. 2 jest to odpowiedni czas na zrobienie Tag’'u zwigzanego z t3 seria.
Ten Tag polega na przydzieleniu poszczegolnym zakleciom odpowiednich ksigzek.
Zaczynajmy!”.

Typowe stosowanie tagdw, polegajace na oznaczaniu samych postéw, nie poja-
wia sie na gtéwnym blogu. Zamiast tego autor korzysta z kategorii: recenzje ksigzek,
tagi, q&a, jak pisac, filmy tygodnia, autor tygodnia, konkursy, moja ksigzka.

Na blogu ,,Na trzezwo nie warto” bloger proponuje swego rodzaju hermetyczny
jezyk oceniania filméw , klasy B”, ktére zamiast tradycyjnych na portalach gwiazdek,
ocenia za pomoca butelek piwa, ktére trzeba spozyé, aby jako tako dato sie ogladaé
film. Im wiecej butelek, tym film jest wiekszym ,,gniotem”. Autor wsrdéd dos¢ stan-
dardowych zaktadek gtéwnego menu bloga (typu Strona Gtdéwna, Recenzje, Vlog)
zamieszcza zaktadke ,Generator Zgonu” w zaktadce po wypetnieniu krétkiej ankiety
otrzymujemy informacje jaki rodzaj zgonu nas spotka np.: ,,Zostaniesz zanihilowany
przez Cthulhu tuz po szczotkowaniu psa.” Zaproponowany tu absurdalny, czarny hu-
mor koresponduje z catg formuta bloga.

Posrod badanych blogeréw praktycznie nie pojawia sie Swiadoma refleksja nad
postrzeganiem swoich dziatah w obrebie bloga jako dziatalnosci kulturowej. Prak-
tycznie zaden bloger nie zastanawia sie nad kultura, jej definicja czy jej Swiadomym
promowaniem lub animowaniem. Autorzy witasciwie niespecjalnie interesuja sie,
czy ich blog jest kulturalny czy nie. Czesto blogerzy podejmuje tematyke kulturowa,
zajmuja sie ksiazkami, czy filmami, zachecajac do ogladania, lektury, refleksji nad
danym utworem i dyskutuja z czytelnikami na ich temat, ale nie zastanawiaja sie
nad prowadzong praktyka w kontekscie aktywnosci kulturalnej, promowania korzy-
stania z kultury itp. Tym samym pomimo faktu klasyfikowania dziatan blogeréw jako
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dziatan o charakterze kulturalnym (pisanie recenzji ksiazek, filmoéw itp.) sami bloge-
rzy maja relatywnie niska Swiadomosc¢ swojej kulturalnej roli.

Réwniez mato jest refleksji nad sama kulturg blogowania. W tej perspektywie ba-
dane blogi i ich funkcje moznaby pogrupowa¢ w dwie zasadnicze kategorie. Pierw-
sz3 z nich bytyby blogi zawodowcéw, traktujacych swojego bloga jako potencjalne
lub aktualne Zzrédto dochodu. Kilka blogéw, ktére moglibysmy zaliczyé do tej kate-
gorii definiuje swoje dziatania nie w kategoriach kulturowego oddziatywania, ale
raczej w marketingowych kategoriach promocji i autopromocji, ktérych powodzenie
przektada sie na konkretne korzysci finansowe. Jednym z niewielu przyktadow jest
blog ,,Przystanek Planszéwka”, ktérego autorzy skupiaja sie na dziatalnosci infor-
macyjnej, powigzanej z nig dziatalnosci komercyjnej, sa nastawieni na wspétprace
i konkretne dziatania, a niekoniecznie na refleksje, zwtaszcza o swojej praktyce. Nie
traktuja swojej aktywnosci jako dziatalnosci kulturalnej, ale jako biznesowa. W gru-
pie tej kultura blogowania rowna sie skuteczny marketing.

Druga grupe stanowia blogi, ktére maja by¢ platforma rozwijania pasji blogera
i dzielenia sie swoimi zainteresowaniami z innymi. W przypadku niektérych blogéw
tego typu mozna zauwazy¢, ze blogowanie jest takze forma budowania swojego sta-
tusu i autorytetu w grupie (co oczywiscie moze sie wigzac ze zdobywaniem korzysci
finansowych, ale samo dziatanie na polu komercyjnym nie jest ich podstawowym ce-
lem ). Przejawia sie to w instrumentalnym pojmowaniu dziatan kulturowych tj.: pu-
blikowaniu dtugich, precyzyjnie ponumerowanych wpiséw zrecenzowanych ksigzek
i filméw. W widocznym miejscu bloga znajduje sie czesto informacja typu ,Zrecen-
zowatem 1000 ksigzek”. Blogiem takim jest blog ,,ArtHouse” gdzie wszystkie recen-
zje zestawione sg w formie spiséw. Autorytet blogera maja potwierdzac liczby, ilosé
precyzyjnie wypunktowanych recenzji. Wsréd blogéw tego typu pojawiaja sie takze
blogi o charakterze informacyjnym. Blogerzy tworzacy takie blogi aktywnie prowa-
dza dziatania informujace o swojej pasji, nowych interesujacych przedsiewzieciach
i promuja powiazane z nimi wydarzenia kulturalne (blog ,,Inner Soundtracks”). Blog
taki staje sie swego rodzaju tablica ogtoszen informujaca o ciekawych zdarzeniach.
W tworzonych oddolnie blogach pasja i fascynacja dana tematyka taczy sie czasami
z zyciem codziennym blogera. W niektérych przypadkach przyjmuje to posta¢ spon-
tanicznego raportu z zycia blogera (np. wrzucania prywatnych zdje¢ na bloga, tacze-
nie bloga z prywatnym kanatem na FB itp.).

3.4 STRATEGIE WYKORZYSTYWANIA ROZNYCH KANAEOW KOMUNIKOWANIA

Autorzy badanych blogéw w rézny sposéb podchodzili do wykorzystywania dodat-
kowych wzgledem gtéwnego bloga kanatéw komunikowania. W przypadku niekté-
rych blogeréw trudno nawet méwi¢ o mocnym przywigzaniu do bloga — techniczne
atrybuty blogowania przedstawialismy na poczatku raportu — jesli skupiali sie na
pielegnowaniu innych kanatéw komunikowania, chociaz wciaz jeszcze pod tym sa-
mym szyldem co porzucony lub rzadziej aktualizowany blog. Wsréd analizowanych
blogbw, a wtasciwie chmur blogowych®® wyréznilismy kilka strategii korzystania
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z dodatkowych kanatéw komunikowania. A wtasciwie nalezatoby powiedzie¢ — ko-
rzystania z kanatéw komunikowania, poniewaz podziat na blog i jego ,,dodatki” jest
w wielu przypadkach nieuzasadniony, a sam blog funkcjonuje jako jeden z elemen-
tow szerszej chmury.

Strategia 1. — dostosowywanie r6znych kanatéw do réznych odbiorcéw i komunika-
téw do specyfiki kanatu.

Strategia wymagajaca od blogeréw najwiekszego skupienia i zaplanowania dziatan.
Nie wystarczy po prostu publikowac tresci w ré6znych miejscach. Trzeba je znad, ro-
zumiet ich specyfike i grono odbiorcéw okreslonego kanatu. Wsréd analizowanych
blogow znalazty sie takie, ktdre wdrazaty te strategie przy wykorzystaniu swojej blo-
gowej chmury. Jednym z przyktadéw jest blog ,,Czytam bo musze” czytambomusze.pl|,
ktérego autorka wykorzystuje szeroki wachlarz popularnych portali spotecznoscio-
wych. Na blogu znalezé mozna odniesienia do Facebooka, Twittera, Instagrama
i YouTuba. WyraZnie widac, ze strategia blogerki opiera sie na zamieszczaniu rézno-
rodnej zawartosci, dotyczacej praktyk czytelniczych, na r6znych portalach spoteczno-
sciowych, przyciagajac na zréznicowane sposoby uwage odbiorcéw. Podobnie dziata
prowadzacy blog andrzejtucholski.pl wykorzystuje profesjonalng i przemyslana stra-
tegia docierania do czytelnikéw, najwiekszy nacisk ktadac na Facebooka i YouTube.

Przyktadem stosowania przemyslanej strategii jest wspominany kilkakrotnie
tramwajnr4.pl (Tramwaj nr 4). Wszystkie kanaty sa prowadzone w sposéb profesjo-
nalny i ciekawy. Jest to jeden z niewielu analizowanych blogbéw, w przypadku ktérego
strategia zarzadzania i publikacji poszczegblnymi kanatami mogtaby stanowi¢ wzér
do nasladowania dla innych blogbéw. Jedyne mato funkcjonalnie wykorzystywane na-
rzedzie to Google+. Wzorowo prowadzony jest Instagram. Wida¢, ze wspdtprowa-
dzacy bloga Janek rozumie idee komunikowania wizualnego, a dodawane tresci sa
waznym uzupetnieniem tresci na platformie gtéwnej. Z wielu mozliwosci korzysta
tworca bloga ,Czytanie moim tlenem”. Kazdy profil w réznych serwisach spotecz-
nosciowych ma nieco inny charakter. Autor publikuje z podobna regularnoscia na
kazdym z prowadzonych kanatéw i dopasowuje przekaz do charakteru wybranych
kanatéw spotecznosciowych.

Rézne podejscie do wykorzystywanych kanatéw majg autorzy ,,Przystanku plan-
széwka”. Korzystaja z konta na Facebooku, Twitterze, Google+, Instagramie i YouTu-
be. Kanaty nie zawsze funkcjonuja pod adresami sugerujacymi zwigzek z blogiem,
ale pod ta sama co blog nazwa. S3 uzupetnieniem tresci publikowanych na blogu
lub ich czescig — jak w przypadku kanatu na YouTube. Twitter i Facebook funkcjonuja
jako kanaty promocyjne i uzupetniajace oferte bloga, a Instagram jest ewidentnym
dopetnieniem, prezentujac zdjecia z rozgrywek, rozstawionych plansz, kart do gry
czy np. mozliwosci grania w planszéwki na tablecie.
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dem, nawigzujacych do bloga lub na ktérych prowadzona jest dziatalnos¢ okreslonego blogera lub zespotu 0séb, nawet

bez wyraznie oznajmionej preferencji, ktéry z kanatow jest najwazniejszy.
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Strategia 2. — korzystanie z wielu kanatéw, ale bez specjalnego planu, ewentualnie
kanat wideo ze specyficznymi tresciami lub inny — np. Spotify.

Druga wydzielona przez nas w trakcie analizy tresci badanych blogow strategia jest
nieznacznie podobna do pierwszej. Z ta réznica, ze autorzy nie przyktadaja sie do
rozpoznania medidw, zaplanowania swojej aktywnosci i kierowania komunikatéw
do okreslonych odbiorcéw. Nie zawsze tak jest, zdarza im sie korzysta¢ z jednego
kanatu komunikowania, ktéry odréznia sie od pozostatych i, w pewnym sensie in-
tuicyjnie, jest wykorzystywany w odmienny od reszty sposéb. Dziataja tak autorzy
bloga ,Swiat oczami gracza”. Korzystajg z Facebooka, Google+ i YouTube’a. Trudno
mowi¢ w ich przypadku o wieloplatformowym budowaniu marki i posiadania pla-
nu wykorzystywania serwiséw. Raczej mozna powiedzie¢, ze blogerzy wykorzystuja
rézne kanaty i na Faceooku oraz Google+ zachecaja do lektury tresci na blogu, na-
tomiast w przypadku YouTube’a prezentujg materiaty skierowane do odbiorcéw za-
interesowanych mozliwoscia podejrzenia rozgrywki lub uzupetnieniem materiatow
tekstowych wizualna mozliwoscia pewnego, co prawda biernego, zanurzenia w grze.
Tresci sa zatem dywersyfikowane, ale raczej intuicyjne i jedynie kanat z treSciami
filmowymi wyraZznie odstaje od pozostatych, prawdopodobnie ze wzgledu na mozli-
wos¢ publikowania i gromadzenia w nim materiatéw wideo.

Autorka bloga ,Waniliowe czytadta” http://waniliowe-czytadla.blogspot.com ko-
rzysta z najpopularniejszych portali spotecznosciowych tj.: Facebooka, Twittera, Go-
ogle+, Youtube’a i regularnie je aktualizuje. Na wiekszosci kanatéw powiela jednak te
same tresci. Podobnie blog ,Niekulturalny” http://www.niekulturalny.com.pl, ktérego
autor korzysta z Facebooka, Twittera, Instagramu i YouTube. | tak jak ,,Po napisach”
http://www.ponapisach.pl — bloger wykorzystuje gtéwnie Facebooka i Twittera. Ma
takze spotecznos¢ stu trzydziestu dziewieciu czytelnikbw na blogerze. ,,Mysli i stowa
wiatrem niesione...” http://www.soy-como-el-viento.blogspot.com poza gtéwng, blo-
gowa platforma kontaktu z odbiorcami, funkcjonuje takze jako kilka innych kanatéw.
Oprocz dziataf w najczesciej wymienianych do tej pory ,,spotecznosciéwkach” autor-
ka jest obecna i publikuje w BiblioNETce, na Filmwebie, Filmaster czy Granicach (por-
tal o literaturze). Pinterest jest aktywny, ale jedynie posrednio odnosi sie do tego, co
jest esencja bloga. Analogicznie Instagram, ktérego jednak od okoto p6t roku bloger-
ka juz nie aktualizuje. Na Google+ znajduja sie przedruki z bloga, a Tumblr od trzech
lat jest martwy, chociaz nawet we wczeSniejszym okresie nie byt wykorzystywany
do promocji dziatalnosci kulturalnej i ksigzkowej, ale stuzyt autorce za przestrzen
zamieszczania zdjec ,dizajnersko” urzadzonych przestrzeni. Autorka korzysta takze
z prostych form gromadzenia spotecznosci zwigzanych z okreslonym narzedziem i po-
siada czterystu dziewiecdziesieciu czterech obserwujacych na Bloggerze.

Bez wyraznego planu dziataja takze twércy ,Chaos in the Board World” — ko-
rzystali z YouTube’a, ale opublikowali zaledwie dziewie¢ materiatow w przeciggu
miesiaca, a nastepnie zarzucili aktywnos¢ vlogowa. Oczywiscie moze to wynika¢
z réznych powod6éw — sam blog nie byt aktualizowany od wielu miesiecy. By¢ moze
autorzy uznali, ze nalezy zakonczy¢ aktywnos¢ opisujaca gry, zwtaszcza, ze ostatni
materiat wideo zostat opublikowany na moment przed ostatnim dokonanym wpi-
sem tekstowym na blogu.
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Przyktadem konsekwentnego wykorzystywania szyldu w wielu kanatach komuni-
kowania jest ,Inner Soundtracks”. Autor bloga konsekwentnie uzywa blogowej na-
zwy we wszystkich wykorzystywanych serwisach spotecznosciowych. Promuje zatem
jedna, okreslong marke. Trudno jednak powiedzie¢, by kanaty byty dostosowywa-
ne do konkretnych grup odbiorcéw. We wszystkich kanatach autor publikuje tresci
zwigzane ze swoimi muzycznymi zainteresowaniami, nie celujgc w wybranych uzyt-
kownikéw. Juz w informacjach o autorze mozna dowiedzie¢ sie, ze poza korzysta-
niem z bloga i serwiséw spotecznosciowych, na Spotify publikuje publiczne playlisty.
Jest to wiec forma komunikacji nastawiona na dzielenie sie swoimi upodobaniami.

Niektorzy tworcy siegaja do kanatow niewykorzystywanych przez blogowa wiek-
szos¢. Poza autorka ,,Mysli i stow wiatrem niesionych...” kilkoro blogeréw korzysta
z rzadko pojawiajacych sie platform komunikacji. | tak twérczyni ,,Pocahontas re-
cenzuje” korzysta z serwisu zBLOGowani, ktéry jest agregatorem wpiséw z bloga
pierwotnego. Blogerka ,, ArtHouse” na blogu zamieszcza link do Organizacji Blogéw
Filmowych, bloga zrzeszajacego blogeréw piszacych o tej tematyce, ale na liscie wy-
mienionych oséb nie ma autorki bloga. Takze ,Notatnik kulturalny” siega po rza-
dziej wykorzystywane na badanych blogach serwisy. Dodat osiemdziesiat pie¢ opinii
w portalu LubimyCzytac.pl, za ktére otrzymat czterysta trzydziesci dwa plusy. Gene-
ralnie jego aktywnosé w portalu jest duza. Autor ma poza tym korzysta z budowa-
nia spotecznosci na Bloggerze, gdzie obserwuje go czterystu dwudziestu czterech
czytelnikow.

Strategia 3. — nieregularne korzystanie z wielu kanatow, publikowanie na wielu ka-
natach tych samych tresci

Czes¢ analizowanych blogéw korzysta z wielu kanatow docierania do swoich od-
biorcéw, podobnie jak w przypadku strategii pierwszej i drugiej. Dodawanie tresci
jest jednak nieregularne, a na wszystkich lub na wiekszosci kanatéw pojawiaja sie
te same tresci. Twércy nie przywiazuja zatem wagi do zréznicowania komunikatéw,
stawiaja na ilo$¢ w sensie wykorzystywanych platform komunikacji. Dodatkowo nie
przejmuja sie, ze zaniedbujg czytelnikdéw i czytelniczki. Przyktadem tego rodzaju
dziatan moze by¢ blog ,Troche wolniej”, pod ktérego szyldem funkcjonuja kanaty
na Facebooku, Google Plus, YouTube’ie, Instagramie. Natomiast w przypadku ,Jer-
ry’s Tales” uzupetnieniem bloga jest kanat na FB o tej samej nazwie co blog. | autor
publikuje na Facebooku zdecydowanie czesciej niz na blogu. Podobnie na ,, Plan-
szowki okiem Powermilka”. Autor korzysta z tej samej nazwy przy kilku serwisach
spotecznosciowych, stanowigcych poszerzenie bloga. Publikowane sg tam materiaty
dodatkowe — np. zdjecia, ale réwniez informacje o akcji pomocy choremu graczo-
wi, odwotania do interesujacych, tematycznie zwigzanych z blogiem tresci oraz do
materiatéow opublikowanych na blogu. Na Instagramie publikowane s3 zdjecia gier,
materiatow, jakie znajduja sie w pudetkach, zdjecia plansz, ze spotkah z graczami
itp. Nie wydaje sie jednak, ze bloger kieruje swoje dziatania np. do réznych grup
odbiorcéw (np. w réznym wieku) przez rozne kanaty komunikowania. Raczej tresci
na roznych platformach sg podobne, nawigzuja do bloga i poszerzaja publikowane
tam tresci.
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Strategia 4. — niewykorzystywanie innych kanatéw komunikowania.

Czwarty i ostatni zarazem dos¢ wyrazny sposéb zarzadzania réznymi kanatami ko-
munikowania — chociaz nalezy méwic raczej o pewnego rodzaju zaniechaniu ze stro-
ny blogeréw — polega na rezygnacji z korzystania z dodatkowych kanatéw komuni-
kowania. O tego rodzaju dziataniach wiedzielismy jeszcze przed przeprowadzeniem
analizy i Swiadomie nawet dobralismy kilka blogbw, ktére prowadzone za pomoca
Bloggera, publikowaty wytacznie liste oséb Sledzacych blog. Funkcjonalnosé ta, be-
daca pewnego rodzaju odzwierciedleniem np. facebookowego fanpejdza, wydawata
sie wystarcza¢ autorkom i autorom do powiadamiania o nowych wpisach i dawa-
ta pewnos¢, Ze istnieja osoby zainteresowane ich twoérczoscia. Jednak w niektérych
przypadkach brak dodatkowych platform kontaktu wydawat sie zaskakujacy, by¢
moze w zwigzku z moda na korzystanie z r6znego rodzaju spotecznosciowek.

Zaskoczyt nas m.in. ,horror thriller science fiction”. Blogerka nie wykorzystuje in-
nych mediéw spotecznosciowych poza samym blogiem. Jest to dos¢ nietypowe roz-
wigzanie, bioragc pod uwage silne zaangazowanie autorki w praktyke blogowania,
o czym Swiadczy spora liczba regularnie publikowanych postéw. Wyjasnienie moze
by¢ jednak prozaicznie i wigzac sie albo z przywigzaniem do ,,starego blogowania”,
bez koniecznosci (trudno sprzeciwiac sie przeciez trendom) korzystania z dodatko-
wych serwiséw. Moze to by¢ rowniez zwigzane z brakiem kompetencji lub czasu
pozwalajacych na zarzadzanie wieksza liczba internetowych miejsc kontaktu. Blog
w swojej szacie graficznej nie prezentuje sie zbyt nowoczesnie i byé moze estetyka
z potowy ubiegtej dekady jest sSwiadomym zabiegiem autorki podkreslajgcym specy-
ficzna ,,old schoolowos¢” projektu. Blog obserwowany jest na Bloggerze przez grupe
szeSciuset dwudziestu osob. Autorka z grupa kilkuset os6b obserwujacych jej strone,
moze zapewne nie martwic sie koniecznoscia zatozenia dodatkowego kanatu. Gdyby
to zrobita, by¢ moze zdobytaby jeszcze wigcej fanow.

Niektére blogi nie korzystajace z kanatéow spotecznosciowych, jak ,Fangirl’s
Guide to the Galaxy”, ktérej grupa obserwatoréw z Bloggera liczy sto piecdziesiat
osiem 0s6b czy strony , this is not the blog you’re looking for” o dwudziestosiedmio-
osobowej grupie obserwujacych, wprawiaja jednak w zdumienie. By¢ moze autorom
brakuje kompetencji lub mozliwosci zaangazowania sie, a moze nie majg potrzeb
ekspansywnych i docierania za wszelka cene do kolejnych odbiorcow.

Strategie niszowe

Przedstawione wyzej cztery strategie, a raczej odtworzone na bazie analiz wzory za-
chowan, dotyczyty zdecydowanie wiekszej liczby blogébw niz wyrdznione przez nas
pozostate sposoby korzystania z dodatkowych miejsc promocji i publikowania tre-
Sci. Dlatego ostatnie trzy prezentujemy w jednym punkcie. Pierwszy z nich to brak
spojnosci i konsekwencji — np. teksty pojawiaja sie na stronie agregujacej wpisy
z r6znych blogbéw, z mozliwoscia dodawania blogéw nie pochodzacych z agregacji,
ale brak ich na blogu autorki. Do tego kanaty spotecznosciowe funkcjonuja pod na-
zwiskiem twérczyni, a nie pod szyldem bloga. W ten sposéb dziata blog ,,God Save
the Book” http://www.godsavethebook.blogspot.com W ciggu ostatnich miesiecy
istnienia strony autorka zamiescita szes¢ recenzji na LubimyCzytac.pl, z czego czes¢

Instytut Kultury Miejskiej

3. 0d bloga do kanatéw
spotecznosciowych.
Analiza tresci wybranych
chmur blogowych




DWA ZERO CZY ZERO? BLOGI O TEMATYCE KULTURALNEJ A PRZEMIANY KULTURY UCZESTNICTWA

wpiséw to powielenie tresci zamieszczonych na blogu. Wydaje sie jednak, ze autor-
ka nie przywiazuje wagi do tego, by blog byt pod tym wzgledem narzedziem nad-
rzednym — na stronie agregujacej recenzje réznych piszacych tam oséb znajduja sie
teksty blogerki, ktérych nie ma na blogu.

Przyktadem skupienia sie na swoim nazwisku, a nie nazwie prowadzonego bloga
sg dziatania autora ,Grania czas”. Blog posiada dodatkowe kanaty spotecznosciowe
— Facebook i Google+ sg kanatami autora i nie odwotuja sie bezposrednio do blogu.
Autor prezentuje tam linki do swoich blogowych tekstéw, ale nie uzywa na profilach
nazwy swojego bloga, nie promuje jego marki. Nie prowadzi zatem okreslonej, usta-
lonej polityki promowania swojej strony. Réwniez pod swoim pseudonimem funk-
cjonuje na kanale na YouTube, oznacza jednak niektére filmy jako przygotowane na
potrzeby swojego bloga.

Drugi z rzadziej zauwazonych przez nas i stosowanych przez blogeréw sposobow
zarzadzania kanatami komunikowania widoczny jest na stronie bloga ,Niekultural-
ny” Autor korzysta z kilku portali spotecznosciowych: Facebook, Twitter, Instagram,
YouTube. We wszystkich dominuje spontanicznosé i swoboda publikowania tresci.

Ostatni spos6b zarzadzania treSciami w réznych serwisach, ktory zauwazylismy
tylko w przypadku jednego bloga, polega na traktowaniu jako zdecydowanie waz-
niejszego niz ,gtéwny” blog serwisu spotecznosciowego. W ten sposéb funkcjonuje
»Ksiazkoholiczka”, publikujaca na Instagramie i informujaca o korzystaniu réwniez
ze Snapchatu.

3.5 SPOSOBY WYKORZYSTYWANIA DODATKOWYCH KANAtOW
KOMUNIKOWANIA

Poza okreslonymi strategiami zarzadzania kanatami komunikowania zgromadzonymi
pod tym samym (chociaz nie zawsze) szyldem, swiadomie lub nie przez blogerow,
warto krétko scharakteryzowac jak wykorzystywane sg poszczegélne, najczesciej uzy-
wane kanaty. Analizujac zawartos¢ blogéw dobranych do etapu analizy tresci najcze-
Sciej napotykalismy na odnosniki do kilku serwiséw spotecznosciowych. Byty juz one
wymieniane przy opisie strategii. Sg to Facebook, Google+, Twitter i YouTube. O ile
Facebook byt kanatem dos¢ powszechnie wykorzystywanym i to przez planujacych
swoje dziatania blogeréw i tych, ktérzy np. promowali na wielu platformach tresci
z podstawowego bloga, podobnie w przypadku Google+ i Twittera, to YouTube najcze-
Sciej byt bardziej sSwiadomym wyborem. Prawdopodobnie ze wzgledu na koniecznosé
podawania tresci wideo, co wymagato dodatkowego przygotowania i opublikowania,
a zatem zaangazowania blogerki i blogerow w produkcje dodatkowych tresci.

3.5.1 YOUTUBE JAKO KANAt EKSPRESJI BLOGEROW

,O czym miatbym krecic filmy?” To pytanie, ktére zapewne niejeden raz zadawat so-
bie ,Chudy Dran”. Na jego profilu znalazto sie kilkanascie filméw, samodzielnie na-
kreconych przez autora bloga. Najpopularniejszy zanotowat pieédziesiat siedem ty-
siecy wyswietlen. Jednak autor nie zdecydowat sie na aktywne korzystanie z kanatu
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filmowego i w momencie analizy od dawna nie byt aktualizowany. Ostatni wpis po-
jawit sie rok temu i od tego czasu bloger nie udziela sie filmowo. Pytanie ,Chude-
go Drania” moze dotyczyé réwniez tworce strony Mechaniczna. Pod tym szyldem
funkcjonuje kanat na YouTube, w ogéle nie jest aktywny i nie wiadomo, w jakim celu
zostat zatozony przez tworce.

Niektérzy blogerzy odchodza od tworzenia wpiséw tekstowych i preferuja korzy-
stanie z filmu, jako medium, ktére — przynajmniej pozornie — nie wymaga zmudne-
go pisania. Czes¢ z nich zachowuje sie tak, jakby chciata odbiorcom powiedzie¢, co
maja czyta¢. W ten sposéb dziata ,,Czytam bo musze”, ktéra prowadzi swojego vloga
na YouTube od kilku miesiecy. Na kanale opublikowano juz okoto czternastu filméw
i ostatni byt zamieszczony miesiac przed analiza publikowanych tresci. Materiaty za-
mieszczane przez autorke to wideo-recenzje ksigzek, albo poswiecone sg okres$lonej
tematyce np. ,Wrzesiefi z kryminatem”, albo ,,Co bede czyta¢ w pazdzierniku”. Fil-
my maja od trzystu do pieciuset wyswietler, autorka posiada zatem pewnagrupe
statych widzéw. W podobny sposéb funkcjonuje strona ,Waniliowe czytadta” — na
kanale publikowane sg regularnie autorskie filmiki. Czesto maja one forme krétkich
reklam wybranych ksigzek lub informujg o konkursach z nagrodami.

Sposobem na zdobywanie widzéw sg nietypowe, przynajmniej w gronie badanych
blogeréw/vlogeréw praktyki polegajace na relacji ,,na gorgco”. Na kanale ,Niekultu-
ralny” znalez¢ mozna kilkanascie filméw. Zazwyczaj sa to materiaty niepoddane ob-
rébce i nagrywane ,,z reki” po wyjsciu z kina. Maja forme komentarzy lub subiektyw-
nych recenzji. Na filmach bloger czasami wystepuje z kolezanka (partnerka?), z ktéra
wspoblnie komentuje filmy. Recenzowanie zaraz po seansie czy omawianie produkgji
z domowego fotela to przekazywanie wtasnych wrazen. Bywa jednak, ze bloger/vlo-
ger prébuje bardziej zdecydowanie zaktywizowaé swoich odbiorcéw, a moze nawet
nalezatoby ich nazwaé wspoéttwércami. Andrzej Tucholski, ktéry sprawnie zamienit
blogowanie kulturalne na lifestyle, co tydzief wrzuca na YouTube’a nowy film doty-
czacy jego zainteresowan. Filmy maja przecietnie od pieciu do dziesieciu minut i s3
profesjonalnie wykonane. Nie sposéb okresli¢ jednej tematyki poruszanej przez au-
tora, co zreszta zgodne jest z zamierzeniem vlogera, ktéry chce opowiadac o swoich
zmieniajacych sie inspiracjach. A widzéw zacheca do podrzucania tematéw, ktérymi
miatby sie zainteresowac i oméwic.

Wspétuczestnictwo moze polegac na wspotpracy przy wybieraniu tematéw, moze
takze polega¢ na wspélnym Smianiu sie z podobnych zartéw. Blog ,Na trzezwo nie
warto” w ciekawy sposob poszerza swoje dziatania o vlog realizowany w serwisie
YouTube. Zamieszcza tam profesjonalnie realizowane, krétkie produkcje o charak-
terze kabaretowym, niekoniecznie bezposrednio zwigzane z tematyka bloga, jesli
uznat za nig recenzje filméw ,klasy B”. W momencie prowadzenia analiz pojawity
sie jednak dopiero trzy filmy, w dodatku w odstepie wielu miesiecy pomiedzy dwo-
ma ostatnimi. Nie wiadomo zatem, na ile vlog rzeczywiscie bedzie dopetniat blogo-
wa platforme.

Profesjonalne podejscie do vlogowania jest charakterystyczne dla tych blogerow,
u ktérych dato sie zauwazy¢ solidne planowanie korzystania z réznych kanatow.
Wspominany kilkakrotnie ,Tramwaj nr 4” posiada najlepiej rozwinieta, sukcesywnie
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podtrzymywang forme vlogowa. W ostatnich kilku miesigcach Janek dodat pie¢ fil-
moéw (Srednio kilkuminutowych), na ktérych opowiada o ksigzkach. tgcznie od mo-
mentu rozpoczecia tego rodzaju aktywnosci (koniec 2013 roku) ukazato sie dwadzie-
Scia osiem filmow.

Tagowanie, nie polegajace jednak na oznaczaniu wpiséw, opisane przy oka-
zji dziatan bloga ,Czytanie moim tlenem” moze by¢ wykorzystywane takze przez
blogeréw. Autor ,Miksera Filmowego” wykorzystuje te forme, prowadzac kanat na
YouTube. Sam kanat ma inng nazwe niz blog, porusza jednak watki filmowe — autor
opowiada o wybranych filmach, stosujac tagi, rozumiane jako odpowiedzi na hasta
»najlepszy film koreanski...” itp.

Specyficzng forma uzywania wideo jest rezygnacja z przemawiania do odbior-
coéw, zachecania ich do wspétudziatu w réznych formach i skupianie sie wytacznie na
prezentacji obiektéw swoich hobbystycznych westchnief. ,,Rozpakuj planszéwke” —
tak mozna okresli¢ dziatania podejmowane na YouTube’ie przez twérce ,,Planszéwek
okiem Powermilka”. Na kanale znajduja sie wytacznie materiaty prezentujace rozpa-
kowywanie nowych gier, opatrzone dodatkowo tekstowym komentarzem.

3.5.2 FACEBOOK | GOOGLE+ — PODSTAWOWE KANALY INFORMOWANIA O WPISACH

(I NIE TYLKO)

YouTube — scharakteryzowany na przyktadzie blogeréw wykorzystujacych kanaty
i prezentujacych tresci filmowe — zostat przez nas opisany jako pierwszy, poniewaz
korzystanie z niego wymaga najczesciej dodatkowych dziatarh twércoéw. Nie wystar-
czy przygotowanie blogowego wpisu, ktérym pochwalimy sie na YouTube’ie. Nie ma
za to przeciwwskazan, zeby kanaty w podobnych w pewnym stopniu serwisach spo-
tecznosciowych, traktowac jako platform rozprzestrzeniania informacji o tresciach
dodawanych do blogu i informowania odbiorcéw o tym, co zwigzane z blogiem.
Przypomina to w pewnym wypadkach uzywanie technologi RSS, przy czym tutaj au-
torzy blogéw rozsiewaja informacje, a ich kanaty agreguja tylko, za pomoca recznej
roboty twércow, tresci z bloga lub vloga. Wspélne traktowanie Facebooka i Google+
nie wynika tylko z podobieristwa technologicznego. Gdyby tak byto, w jednym watku
zajelibySmy sie réwniez korzystaniem z Twittera. FB i G+ byty przez samych twor-
coéw, ktoérych chmury blogowe analizowalismy, traktowane dos¢ czesto w podobny
sposob, dlatego zdecydowalismy sie na wspdlng charakterystyke korzystania z tych
kanatow.

Jedna z podstawowych czynnosci przy korzystaniu ze wspomnianych kanatow
spotecznosciowych jest promowanie swoich wpisow. Przyktadem moze by¢ chmu-
ra bloga ,Wielki Buk”. Kanat na Facebooku ma charakter promocyjny. Blogerka
zamieszcza na nim linki do swoich wpiséw blogowych i na YouTube. Oprécz tego
jednak pojawiaja sie osobiste zdjecia blogerki lub ilustracje i filmiki poswiecone za-
zwyczaj tematyce horroru. W podobny sposéb dziata ,Niekulturalny” — na FB tworzo-
ny jest dedykowany profil z linkiem do bloga umieszczonym w tle strony. Materiaty
tu zamieszczane maja forme promocji postéw z bloga i ich krétkich zajawek. ,Swiat
oczami gracza” na swoich profilach idzie jeszcze dalej — Facebook i Google + sg wy-
korzystywane w bardzo podobny sposéb i aktualizowane z podobng czestotliwoscia
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oraz w podobnych terminach. Natomiast ,Jerry’s Tales” dzieli sie wpisami na FB co-
dziennie, a nawet kilka razy dziennie. Odwotuje sie do interesujacych materiatow
zwiazanych z zainteresowaniami prezentowanymi na gtéwnym blogu.

Druga istotna funkcja, jaka petnig FB iG+ jest promowanie bloga, ale réwniez
nawiazywanie relacji z odbiorcami. Dziatania tego rodzaju podejmuje Andrzej Tu-
cholski. Chociaz autor prowadzi kilka rownolegtych kanatéw, wydaje sie, ze gtow-
nym, umozliwiajgcym kontakt z czytelnikami bloga jest Facebook. Profil blogera sub-
skrybuje ponad dziewietnascie tysiecy oséb, co Swiadczy o jego duzej popularnosci
i mozliwosci zachecania do czytania i ogladania nowych tresci. Facebook petni z jed-
nej strony funkcje promujaca wpisy z bloga lub z YouTube autora. Z drugiej strony
pojawiaja sie na nim bezposrednie zapytania blogera do spotecznoéci, ktére na réz-
ne sposoby ja aktywizuja np. ,Hej, a tak miedzy nami, to wiecie, ze za dziesie¢ dni
rusza powoli okres Swiateczny? Playlisty z koledami juz sie nagrzewaja”.

Dziatania zwigzane z promowaniem bloga i podejmowania préb nawigzywania
relacji z uzytkownikami podejmuje autorka ,,Pocahontas recenzuje”. Na fanpejdzu
facebookowym wpisy pojawiaja sie z wieksza czestotliwoscig niz na blogu. Autor-
ka publikuje zajawki filmoéw, ktére beda emitowane w telewizji, zamieszcza zdjecia
znanych aktoréw, linkuje do dtuzszych tekstéw, jakie pojawiaja sie na blogu. Strone
lubi tysigc dwustu siedemdziesieciu osmiu uzytkownikéw, a w sekcji postow gosci
znajduja sie komentarze innych blogeréw kulturalnych, w tym niektére zachecajace
do wzajemnej promocji, np. ,,s4s?,, (Polskie akcenty w zagranicznym kinie i telewi-
zji) i ,Lubie i zostaje na dtuzej :) Zapraszam do siebie :),, (Niekulturalna). Wpisy na
fanpage’u lubi, podobnie jak na blogu, srednio kilka 0séb, okazjonalnie dochodzi do
wymiany komentarzy i opinii.

W przypadku ,Notatnika kulturalnego” strona na Facebooku jest prowadozna
bardzo aktywnie. Mozna na niej zapoznac sie z tresciami tematycznie tozsamymi
z tym, co publikowane jest na blogu, ale uwage zwraca fakt, ze jest tu stosunkowo
duzo tresci, ktére nie sa zwyczajnie przekopiowane z bloga. Znaczna jest liczba od-
wotan, jakie czyni autor do tekstow w innych portalach (gtéwnie ,profesjonalnych,,),
do tego dochodzg informacje o nadchodzacych premierach czy odniesienia do |zej-
szej tematyki, ale tez namawiajace do refleksji. Autor zacheca, by strona na FB byta
przestrzenia dzielenia si¢ emocjami i opiniami o popkulturze.

Poza promowaniem tresci blogowych i probami wciggania czytelniczki i czytel-
nikéw do rozmowy, fanpejdz lub profil moga tez funkcjonowaé jako dopetnienie
bloga. Widac to u twoércy ,,Po napisach”. Tresci na portalu pojawiaja sie regularnie,
czasami nawet kilka razy w tygodniu. Tre$¢ wpiséw stanowig najczesciej wybrane
sceny z filméw, zestawienia scen, wielokrotnie opatrzone autorskim komentarzem.
Czasami autor zamieszcza linki do wpiséw na blogu. Tym samym portal spoteczno-
Sciowy jest wykorzystywany jako kanat komplementarny do bloga.

Dopetnianie bloga moze zamienic¢ sie w zdecydowanie bardziej aktywne wyko-
rzystywanie kanatéw spotecznosciowych. Autorka ,God Save the Book” prowadzi
strone na Facebooku, ktéra byta w ostatnich miesigcach przed badaniem miejscem
czestszej aktualizacji niz blog — pojawito sie tam doktadnie cztery razy wiecej wpi-
sow. Strona na Facebooku nazywa sie tak samo jak blog, a jej autorka opisuje ja
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stowami ,Literackie fiksum-dyrdum. Czytanie jako sens zycia. Lekturowy subiekty-
wizm,,. Wpisy sg tradycyjnie — w przypadku tego kanatu — zejsze niz na blogu i maja
bardziej lajfstajlowy charakter. Czes¢ wpiséw to bezposrednie linki do postéw na
blogu. Czes¢ jednak to inne tresci, w tym odnosniki do publikacji gazetowych, cie-
kawych artykutéw czy piosenek. Autorka relacjonuje swoje emocje zwigzane z moz-
liwoscig przeczytania kolejnej ksiazki, komentuje wyniki literackich plebiscytow
(Nike, Nobel). Strona na FB ma zasadniczo inng formute niz blog i nie jest narze-
dziem stricte recenzenckim. Wpisy ciesza sie dosy¢ duza popularnoscig — sa lubiane
Srednio przez kilkadziesigt 0séb, czesto tez komentowane, chot raczej kurtuazyjnie
i skrotowo.

Czestsze korzystanie z fanpejdza niz z bloga charakteryzuje chmure ,Mecha-
niczna kulturacja”. Ten blog-portal funkcjonuje w réznych przestrzeniach w sieci.
Najbardziej popularna i najczesciej aktualizowang jest strona na Facebooku. Z uwagi
na bardzo duza aktywnos¢, policzone zostaty wpisy z ostatnich szesciu tygodni przed
badaniem — byto ich na FB ponad dwa razy wiecej niz na blogu. Klasycznie — wpisy
na fanpejdzu sa duzo bardziej skrétowe, pojawiaja sie czesto w postaci odnosni-
kéw do notek na blogu. Dodatkowo korzysta sie z funkcjonalnosci FB, by zamiescic¢
informacje np. o zblizajacej sie premierze ksigzki czy filmu. Wpisy na stronie na FB
uzyskuja polubienia, ale w ograniczonej liczbie, rzadko tez toczy sie wokoét nich jakas
dyskusja. Istnieje tez odnoga bloga w postaci profilu na Google+, gdzie jednak poza
eksportowaniem notek z bloga niewiele sie dzieje.

W przypadku wspominanego ,Na trzezwo nie warto” kluczowym elementem-
przedtuzeniem bloga jest strona fanowska, prowadzona z bardzo duzg intensyw-
noscig. Autor publikuje wpisy na Facebooku kilka razy dziennie. Poza linkami do re-
cenzji pokazuje przygotowania do tego, jak prowadzony jest blog, zamieszcza duzo
zdjec. Stowem, pozwala czytelnikom podejrze¢ know-how i kulisy warsztatu blogo-
wania. W tym sensie wydaje sig, ze to modelowy sposéb tworzenia tresci w sieci,
zachecajacy jednoczesnie do polubien (wpisy czesto s3 lajkowane przez kilkanascie
0s6b) i komentowania.

Niektére z fanpejdzy wychodzg poza dodawanie postéw reklamujgcych wpisy,
poszerzajacych tematyke blogu linkéw, ale skupiajg sie takze na publikowaniu
pewnych informacji o sobie, szczegblnie tych pozostajacych w zwigzku z zainte-
resowaniami. W przypadku ,Czytam bo musze” na Facebooku pojawiaja sie najcze-
Sciej zdjecia z zycia autorki bloga np. zdjecie czytajacego syna, selfie z ksiazka lub
zdjecie potki z ksigzkami. Podobnie ,Waniliowe czytadta” — na profilu facebooko-
wym pojawiajg sie zdjecia autorki. Czasami rowniez fotografie oktadek ksigzek za-
powiadajacych kolejne wpisy. W niektérych przypadkach mieszanie tego, co publicz-
ne i prywatne jest jeszcze bardziej wyrazne. Autor ,Gniazda Swiatéw” z serwiséw
spotecznosciowych najczesciej wykorzystuje fanpejdz na Facebooku. Warto jednak
podkresli¢, ze jest to osobisty kanat autora, stad oprécz wpiséw zwigzanych z zain-
teresowaniami opisywanymi na blogu znajduja sie tu takze prywatne zdjecia, opisy
scenek z zycia itp. Bardzo podobnie w przypadku ,ArtHouse” — autorka zamieszcza
na swoim blogu link do strony na Facebooku, ale kieruje nie do fanpejdza, a do swo-
jego prywatnego, chociaz przynajmniej czesciowo dostepnego publicznie, profilu.
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Kilka blogébw posiadato w swojej chmurze kanaty na Facebooku lub Google+,
ktore w ogdle nie byty wykorzystywane. Zdarza sie, ze sytuacja jest odwrotna i ka-
nat w serwisie spotecznoSciowym dopetnia blog, ktérego wtasciwie mogtoby nie
byé. W ten sposéb dziata fanpejdz ,,Mysli i stowa wiatrem niesione...”. Autorka bar-
dzo aktywnie prowadzi strone na FB. Wiele wpiséw to linki do tego, co dzieje sie na
blogu, z dodatkowymi opisami, ale znaczna jest tez ilos¢ dodatkowych tresci, im-
presji, odnosnikéw do innych platform — blogowych, artykutéw w ,,profesjonalnych,,
mediach etc. W tym sensie strona na FB mogtaby, po odtaczeniu linkowan do bloga,
petni¢ funkcje niezaleznie funkcjonujacej platformy.

3.5.3 TWITTER — PLATFORMA SZYBKIEGO KONTAKTU
Twitter jest kanatem, ktéry pozwala komunikowac sie krétko i na temat. Tak tez
jest wykorzystywany przez posiadaczy blogowych chmur. Twitterowy kanat twércy
sTen Chudy Dran” wydaje sie by¢ najczesciej przez niego uzywanym kanatem ko-
munikacji, ale zawiera zdawkowe dane, najczesciej jednozdaniowe komentarze na
temat wybranych gier komputerowych. ,Po napisach” publikuje jednozdaniowe ko-
mentarze. W trakcie badania mielismy podzielone zdania, czy wspominany wielo-
krotnie Andrzej Tucholski najczesciej wypowiada sie na Facebooku czy na Twitterze.
Cwierknigcia na jego kanale pojawiaja sie codziennie lub kilka razy dziennie. Warto
zaznaczy¢, ze wpisy publikowane sg gtéwnie w jezyku angielskim. Najczesciej sa to
jednozdaniowe posty, komentarze z linkami do innych tresci, takze z innych kanatéw
autora (Instagram lub YouTube), rzadziej zdjecia.

Rozpedzanie sie przez autoréw blogéw w zaktadaniu kont na réznego rodzaju
platformach skutkuje czasami kontami martwymi lub odbiegajacymi od gtéwnych
zainteresowan blogeréw. Konto ,,Czytam bo musze” w trakcie badania byto martwe
i od wielu lat nie byto aktualizowane. Profil ,,ArtHouse” — tematycznie poswiecony
kinematografii, nie miat jednak bezposredniego zwigzku z prowadzonym blogiem.
»Mechaniczna kulturacja” nie publikowata nowych tresci w poréwnaniu do tych,
ktére mozna przeczytac blogu.

Blogerzy zaktadaja kanaty, zeby promowac blog i inne kanaty z chmury. Twit-
terowy profil ,Waniliowe czytadta” wypetniony jest linkami do innych materiatow
przygotowanych przez autorke na vlogu i na blogu. Na Twitterze, Mysli i stowa
wiatrem niesione...” w okresie ostatnich trzech miesiecy przed badaniem poja-
wito sie jedynie osiem nowych wpiséw, z czego wiekszos¢ to linki do tresci opu-
blikowanych na blogu. Autor ,,Miksera Filmowego” publikuje posty pod ta sama
nazwa co blog. Jest to zatem forma promocji gtéwnej strony autora, ale réwniez
daje szanse na promowanie wpiséw. Bloger robi to bardzo czesto i uzupetnia
catg oferte pod marka ,,Mikser Filmowy” przez materiaty, ktére nie zostaty opubli-
kowane na blogu lub przez krétkie formy, nie nadajace sie na strone z dtuzszymi
tekstami.

Podobnie jak na Facebooku, zdarza sie autorom mieszac sprawy zwigzane z blo-
giem i prywatne. Twoérca bloga ,Niekulturalny” zdecydowanie najbardziej aktywny
jest na Twitterze, publikujac tam kilka postéow dziennie. Nalezy jednak odnotowad,
ze link do Twittera znajdujacy sie na blogu odsyta nas do osobistego konta Twitter
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autora. Stad czestotliwos¢ zamieszczanych tam postéw nie zawsze wigze sie z tema-
tyka prowadzonej strony.

3.6. FORMY INTERAKCJI Z ODBIORCAMI

Autorzy blogéw w rézny sposéb podejmuja interakcje z odbiorcami. Wzory zarza-
dzania przez nich kanatami spotecznosciowymi, ktére przektadaja sie na kontakty
z odbiorcami, a takze sposoby wykorzystywania poszczegélnych kanatéw sg istotne
sposobow nawigzywania relacji. Te z kolei, taczac sie z praktycznym korzystaniem
z platform komunikowania, przektadaja sie na budowanie lub nie spotecznosci wokét
chmur blogowych lub poszczeg6lnych ich elementéw, co prezentujemy nieco pdzniej.

Komentarze nie musza stuzy¢ do wymiany informacji, ktére stuza do budowania
baz wiedzy, podejmowania dziatan itd. Moga miec¢ prosty, ale znaczacy cel i stuzy¢
jako podziekowania od odbiorcéw i przedstawianie ich wrazen odnosnie samych
wpiséw lub tekstow kultury, ktérych posty dotycza. Na blogu ,,Ten Chudy Draf” za-
zwyczaj pod postami jest kilka komentarzy. Tres¢ rozmow dotyczy tematyki postow
np. gier karcianych, opinii czytelnikow o ksigzkach. Komentarze s3 pochwatg tema-
tyki zawartej w postach. W przypadku ksiazek i gier komentatorzy czesto komple-
mentuja autora stwierdzajac, ze post zachecit ich do przeczytania ksigzki lub na-
bycia gry. Autor czynnie wiacza sie w dyskusje, dodaje swoje uwagi lub dziekuje
za komplementy. Bardzo podobnie na ,Czytam bo musze”, gdzie komentatorzy albo
komplementujg wpis, albo wspominaja o swoich wrazeniach z lektury danej ksigzki
lub innych publikacji opisywanego na blogu autora. U Andrzeja Tucholskiego pod
kazdym zamieszczonym na blogu postem tocza sie dyskusje. Najczesciej maja one
forme publikowania opinii czytelnikow, ktorzy dzielg sie podobnymi do opisywanych
doswiadczeniami. Wéréd komentarzy pojawiaja sie takze komplementy skierowane
do autora typu ,Bardzo madry tekst”, , Swietny tekst”, ,,Bardzo dobry artykut”. Autor
od czasu do czasu wtacza sie do tych dyskusji. Duzo komentarzy pojawia sie réwniez
pod filmami na YouTube’ie. Poniewaz wiele filméw YouTube ma forme poradnikéw
komentarze maja forme oceny ich uzytecznosci. Czasami kilkuzdaniowe komentarze
pojawiaja sie takze we wpisach FB.

Pochwaty przyjmuje takze autor ,Gniazda Swiatéw” — czytelnicy chwala nagrane
podcasty lub opisuja swoje oczekiwanie na kolejne czesci statych cykléw. Nie wiemy,
jak to wyglada na Facebooku, poniewaz jest osobistym, chociaz widocznym dla oséb
postronnych, kanatem blogera i wiele rozmoéw, wpiséw itp. dotyczy kwestii nie zwig-
zanych z jego aktywnoscig blogowa. W kontakcie z czytelnikami stara sie pozostaé
rowniez autorka ,God Save the Book”. Odbiorcy sg dosy¢ aktywni — pod postami
niemal zawsze sg komentarze, gtéwnie pochlebne. Autorka bloga na nie odpowiada,
niekiedy prowadzi polemike z komentujgcymi. Klimat tych rozméw jest pozytywny,
a tre$¢ zwyczajowa. Blogerka chwali decyzje czytelnikéw, by przeczyta¢ dana ksigz-
ke, dziekuje za wyrazone opinie i sugestie, jakie inne pozycje warto by przeczytac.
Ilos¢ interakcji, warunkowana iloscig komentarzy i jakoscia dyskusji, jest znaczna, tj.
stanowi regularny element prowadzonego bloga.
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Komplementowanie autora i podziekowania to spora czes¢ dyskusji pod wpisa-
mi niektdérych blogéw. Podobng wage ma wymiana doswiadczen i opinii. Na blogu
»Czytam bo musze” w przypadkéw tematéw odnoszacych sie do zycia osobistego
autorki pojawiaja sie czesto opisy czytelnikoéw dotyczace podobnych doswiadczenh
co, te przedstawione na blogu, czasami maja forme porad dotyczacych danej kwe-
stii. Na vlogu prowadzonym na YouTube pojawia sie duzo merytorycznych uwag
dotyczacych podejmowanej tematyki np. omawianego pisarza. Blogerka aktywnie
angazuje sie we wszystkie dyskusje. Réwniez na blogu ,Pocahontas recenzuje” do-
chodzi do interakcji pod wiekszoscig wpiséw, rozmowa jest prowadzona w tonie
kurtuazyjnym i dotyczy opinii zwigzanych z filmem, np. relacji ktéregos z czytelni-
koéw, ze chce obejrze¢ dany film, Ze jest on ciekawy badz nie itp. Niekiedy zdarzaja
sie polemiki miedzy czytelnikami lub czytelnikami a autorka, ktéra stara sie brac
udziat w rozmowach i jest otwarta na opinie innych oséb (czasami krytyczne). Zda-
rza sie, ze czytelnicy bloga podkreslajg odmienne zdanie w dyskutowanym temacie,
jednoczesnie akcentujac swoj wysoki poziom rozpoznania tematyki. Dyskusje z re-
guty nie sg dtugie, a catos¢ rozmowy obejmuje kilka wpiséw, tagcznie z odniesienia-
mi autorki bloga.

Wymiana informacji moze by¢ forma tworzenia sieci kontaktow. Blog ,Fangirl’s
Guide to the Galaxy” jest osadzony w szerszej sieci uzytkownikow, ktérzy zwrotnie
komentuja tresci zamieszczane na innych platformach. Nie jest zaskoczeniem dys-
kusja pod postem, w ktérej zamieszczonych jest kilkadziesigt komentarzy. Autor-
ka bloga réwniez bierze udziat w tych rozmowach, stara sie angazowaé w polemiki
i przedstawia¢ wtasne stanowisko. Czesto rozmowa przybiera charakter wykraczaja-
cy poza podjety poczatkowo temat.

W parze z duza popularnoscia i wysoka liczbg odston moze is¢ intensywna ko-
munikacja na blogu. W przypadku ,Mysli i stowa wiatrem niesione...” wiele postow
»zbiera, po kilkadziesigt komentarzy, czesto w dyskusjach aktywnie uczestniczy
sama autorka. Wyraznie wida¢, ze wokoét kanatu zebrata sie aktywna spotecznosc
uzytkownikéw. O innych blogerach autorka wspomina w postach, linkuje takze do
ich stron. Mniej intensywna jest interakcja facebookowa. Autorka zbiera relatywnie
duzo polubien za wpisy, natomiast dyskusje sa raczej lakoniczne. Jesli juz dochodzi
do rozméw - czy to na blogu, czy na FB — majg one towarzyski, lekko polemiczny
charakter.

Wymiana informacji pozwolita réwniez na zbudowanie zywej spotecznosci wo-
kot bloga ,Tramwaj nr 4”. Odbiorcy komentuja, lubig, udzielaja sie w Zyciu blogo-
wym. Blog petni istotng role na scenie blogdéw ksiazkowych, stad znaczenie interak-
cji, do jakiej tu dochodzi jest wysokie. Poza standardowymi rozmowami dotyczacymi
ksiazek czy ich recenzji, autorzy oferujag mozliwos¢ dyskusji pod istotnymi postami,
jak np. tymi publikowanymi w trakcie wydarzen, takich jak Blog Forum Gdansk czy
krakowskie Targi Ksiazki oraz rankingi wptywu w ksiazkowej blogosferze. Innymi
stowy jest to ciekawy materiat, ktéry nie przechodzi bez echa. Podobnie jest zreszta
na Facebooku, a niekiedy i na Instagramie. Swiadcza o tym wprawdzie gtéwnie po-
lubienia tresci, ale i tak sg one ponadprzecietne w stosunku do wynikéw osigganych
przez innych blogeréw.
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W niektérych przypadkach rozmowa z czytelnikami to podstawa funkcjono-
wania bloga. Tak jest w przypadku chmury ,Czytanie Moim Tlenem”. Czytelnicy
komentuja wpisy autora na gtéwnym blogu. Pod wpisem o listopadowych premie-
rach mozna byto znalez¢ komentarze wskazujace inne pozycje warte przeczytania.
Wpisy z tagami, zwigzanymi z okreslonymi tematami i polegajacymi na nomino-
waniu do udzielenia swoich odpowiedzi innych czytelnikéw, gromadza zdecydo-
wanie wiecej komentarzy. Wida¢, ze wpisy sa komentowane a autor odnosi sie
do niektérych komentarzy. W przypadku Facebooka komentarzy byto mniej, a fani
czedciej wyrazaja aprobate przez zlubienia. Posty na FB uzyskiwaty od kilku do
kilkudziesieciu ,lajkéw”. Zdjecia publikowane na Instagramie byty bardziej popu-
larne, autor otrzymywat setki polubien. Ponadto, niemal przy kazdym zdjeciu to-
czyta sie dyskusja o ksiazkach. Spora uwage autor przycigga vlogowymi postami
publikowanymi na YouTube. Zbieraja one kilkanascie, czasami kilkadziesigt ko-
mentarzy, dotyczacych omawianych ksiazek i srednio ponad tysigc obejrzen. Fil-
miki zwigzane z akcja prezentujaca ksiazki z dziecifstwa wzbudzity spore emo-
cje wsrod fanéw i w komentarzach polecano sobie ksigzki, gratulowano wyboru
i wspomnien autorowi.

Niektére chmury blogowe nie przyciagaja uzytkownikéw odpowiednio mocno,
by zbudowaé atmosfere do dyskusji. Zdarza sie jednak, Zze jesli juz rozpocznie sie
rozmowa, to angazuje sporo o0séb, publikujacych duzo komentarzy. W przypadku
sTroche wolniej” na blogu i na Youtube praktycznie nie pojawiaja sie komentarze
czytelnikéw. Czasami pojawiaja sie zdawkowe komentarze na profilu facebooko-
wym. Zasadniczo interakcja autor czytelnicy praktycznie nie wystepuje. Réwniez na
blogu ,Niekulturalny” praktycznie nie ma sladu aktywnosci czytelnikéw. Posty sg
bardzo rzadko komentowane. Podobnie wyglada sprawa z profilem na FB i YouTu-
be’ie. Przyktad , ArtHouse” pokazuje, ze cisza nie musi trwa¢ wiecznie. Co prawda
na blogu relatywnie rzadko dochodzi do dyskusji wykraczajacych poza lakoniczne,
niesktaniajgce do polemiki wpisy. Generalnie autorka nie buduje, bo tez nie jest do
tego szczegblnie mocno zachecana, relacji z czytelnikami. Materiaty zamieszczane
na blogu s3 ciekawe, natomiast nie sktania to czytelnikéw do zaangazowanych
interakcji. Jesli juz do nich dochodzi, poziom dyskusji jest wysoki. Niemal zawsze
rozmowa tyczy sie konkretnych filméw i omawiania szczegblnie interesujacych dla
czytelnikow watkow, toczenia polemik, wymiany réznych wizji interpretacyjnych.
O tym, ze w rozmowie biorg udziat osoby o relatywnie wysokim poziomie kompeten-
cji odbiorczej Swiadczy¢ moze np. ten fragment: ,Koncepcja robota-niewolnika jest
tutaj pokazana na zasadzie strachu przed rewolucja. Lepiej trzymac ich na uwiezi
niz dac sie rozpanoszy¢. Predzej czy p6zniej, finat nadciagnie nieubtaganie. Maszyny
w koncu znajda luke i przejma kontrole nad swoim stwoérca”.

Cisza na blogu moze przyczyniac sie do innego odbioru medium, niz zaktadali au-
torzy. ,Mechaniczna kulturacja” raczej nie jest platforma, na ktérej prowadzone by-
tyby dyskusje z czytelnikami. Dominuje model kilku komentarzy pod wpisem, zazwy-
czaj neutralnych albo pozytywnie wybrzmiewajacych na tle przedstawionego posta.
Autorzy poszczegblnych tekstow — czesto podpisani — nie uczestnicza w polemikach
i nie wyrazaja dodatkowo swojej opinii. To poteguje wrazenie, ze blog petni raczej
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funkcje portalu, ktérego redaktorzy nie traktuja czytelnikéw jako potencjalnych (czy
tez faktycznych) partneréw do rozmowy.

Korzystanie z r6znorodnych kanatéw i nawet tworzenie tresci specjalnie na po-
trzeby konta w YouTube nie gwarantuje przyciggania odbiorcéw i nawigzywania
z nimi relacji. Na blogu ,,Swiat oczami gracza” wpisy blogowe, jesli s3 komentowane,
zbieraja najczesciej kilka komentarzy. Czytelnicy przedstawiaja swoje opinie o pre-
zentowanych tytutach lub pisza, czego im zabrakto, ewentualnie oceniajg dobor listy
gier — np. w przypadku wspomnief z przesztosci i przywotywania ulubionych tytu-
tow. Na YouTube’ie komentarze pojawiaja sie bardzo rzadko i s3 to krétkie stwierdze-
nia w rodzaju ,Wonderful” lub pytania o ilos¢ klatek na sekunde w prezentowanym
materiale z gry. Wpisy na Facebooku nie s3g komentowane. Sporadycznie pojawia-
ja sie pojedyncze dalsze udostepnienia postéw i bardzo rzadkie polubienia. Niemal
identycznie sytuacja wyglada w chmurze ,Grania czas”. Pod materiatami na YouTu-
be’ie komentarze niemal sie nie pojawiaja. Z ostatnich filméw tylko jedna z czesci
poradnika do gry ,,EVE” otrzymata komentarz, informujacy, ze ktos wtasnie takiego
poradnika szukat. Na blogu komentarze pojawiaja sie zdecydowanie czesciej, ale
nieregularnie. Niektére wpisy posiadaja kilka komentarzy, wiekszos¢ pojedyncze lub
wcale. Na FB komentarze sa sporadyczne, brak dyskusji. Tylko niektére wpisy gro-
madza po kilka polubien.

Innym przyktadem jest chmura ,,Planszéwki okiem Powermilka”. Na Instagramie
odbiorcy gtownie zaznaczaja ikone ,Lubig to” pod opublikowanymi zdjeciami, rza-
dziej dodajac komentarze i dyskutujac z autorem. Na YouTube’ie najczesciej brak ko-
mentarzy, a filmy maja najczesciej kilkaset wyswietlen. FB zbiera ,,lajki”, ale rzadziej
pojawiaja sie komentarze odbiorcéw.

Kanat, ktéry uzytkownicy uwazaja za gtéwny i na ktérym tocza sie dyskusje, to
nie zawsze blog. Odbiorcy decyduja, w jakich warunkach najlepiej im sie dysku-
tuje merytorycznie, a jakie kanaty stuzg do dyskusji rozrywkowych. Autor ,,Po napi-
sach” najczesciej wchodzi w interakcje z czytelnikami na swoim blogu. Na portalach
spotecznosciowych interakcje ograniczajg sie do zdawkowych, jednozdaniowych,
ironicznych komentarzy. Na blogu przyjmuja one forme rozbudowanych dyskusji
najczesciej na temat opisywanych filméw. Wybory uzytkownikéw moga podkreslac
sygnalizowane przenoszenie sie niektorych twoércéw z blogdbw do serwiséw spotecz-
nosciowych, przy jednoczesnym — chociaz nie dotyczy to wszystkich przenoszacych
akcenty komunikacyjne — zaniedbywaniu blogowych kanatéw. Twérca ,Na trzezwo
nie warto” zacheca na blogu do komentowania jego aktywnosci. Jednak dochodzi
do tego rzadko — liczba komentarzy jest skromna, a platforma petni gtéwnie funkcje
informacyjna dla czytelnikéw. Znacznie czesciej interakcje majg miejsce na stronie
na FB. Dotycza opinii o filmach, ktére recenzuje bloger, rzadziej innych kwestii. Na
uwage zwraca jednak to, ze tematyka bloga jest specyficzna i srodowiskowo ograni-
czona. Za ciekawostke moze postuzy¢ fakt, ze na blogu znajduje sie zaktadka ,,Pro-
centem po nerach,,, w ktdrej podlinkowane sa rozmowy z polskimi (wspét)tworcami
sceny grozy.
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3.7 DODATKOWE DZIAtANIA NA RZECZ BUDOWANIA SPOLECZNOSCI

Informacje dotyczace sposobéw budowania spotecznosci znalazty sie zaréwno
w czesci poswieconej strategiom wykorzystywania kanatéw komunikowania i spo-
sobach wykorzystywania okreslonych kanatéw. Réwniez w opisie forma interakcji
z odbiorcami poruszyliémy watek kontaktéw pomiedzy uzytkownikami a autorami,
co daje pewien obraz funkcjonowania spotecznosci oraz ich budowania — swiado-
mego lub zupetnie przypadkowego — przez blogeréw. Ponizej przedstawiamy opisy
funkcjonowania blogéw, ktadac nacisk na ogtaszane na blogach lub w serwisach
spotecznosciowych konkursy i inne wydarzenia, ktére maja za zadanie aktywizowaé
fanéw, integrowac spotecznos¢ lub przyciaga¢ nowe osoby. Okazuje sie, ze tego ro-
dzaju dziatania nie zawsze odnosza zamierzony skutek.

Blogerzy, chcac poszerzyé grupe odbiorcéw lub zaktywizowaé osoby, z ktérymi
juz maja kontakt, czasami organizuja konkursy. Okazuje sie jednak, ze moga mie¢
one dos¢ staby oddzwiek, jak w przypadku bloga ,,Troche wolniej”. Bloger zorganizo-
wat konkurs wspélnie z jedna z firm. Niestety, akcja sie nie udata, poniewaz zaden
z czytelnikdw nie wziat udziatu w konkursie. Wydaje sie, ze niepewnos¢ co do zaan-
gazowania uczestnikéw towarzyszy zwtaszcza blogerom, ktérzy dopiero rozpoznaja
nowe kanaty kontaktowania sie z odbiorcami lub nie nauczyli sie korzysta¢ z juz
uzywanych. Organizowanie konkurséw moze jednak byé¢ dla odbiorcéw bardzo
atrakcyjne. Blogerka ,Wielki Buk” organizuje wspélnie z wydawnictwami konkur-
sy, w ktérych fani regularnie moga wygrywac nagrody ksiazkowe. Inicjatywy tego
rodzaju spotykaja sie z duzym zainteresowaniem spotecznosci odbiorcéw. W przy-
padku bloga ,Czytanie moim tlenem” organizowane konkursy wykraczaja poza za-
kres czasowy podjetej analizy, ale warto o nich wspomnieé. W roku 2014 autor kil-
kakrotnie organizowat konkursy z ksigzkami do wygrania, proszac o wypowiedz na
temat autora lub ksiazki i zamieszczenie informacji o niej na blogu lub w serwisach
spotecznosciowych i podlinkowanie do jego strony. W trakcie organizowania wyda-
rzen, ktére pozwalaja na wygranie nagréd rzeczowych, zupetnie normalne jest po-
dejmowanie wspotpracy ze sponsorami. Przyktadem tego rodzaju jest ,Przystanek
Planszéwka”. Twércy angazuja sie organizowanie wydarzer i podejmowanie niety-
powych dziatah, ale jest to zaangazowanie czesto komercyjne — wspieranie innych
serwisow, przygotowywanie dla nich tresci, organizowanie konkurséw we wspétpra-
cy z serwisami, czy jak w opisie bloga wspoétpraca z wydawcami i uczelnia, ksztatca-
ca w zakresie tworzenia gier.

Spotkania organizowane przez blogeréw to najczesciej spotkania z osobami
o podobnych zainteresowaniach. ,Horror thriller science fiction” zorganizowa-
ta konwent ,Horror games” impreza miata charakter jednodniowego konwentu,
spotkan z pisarzami, sesji gier planszowych i fabularnych. Blogerzy biora rowniez
udziat w spotkaniach branzowych, organizowaniu warsztatéw i szkolef, animuja
spotecznosci. Andrzej Tucholski aktywnie uczestniczy w imprezach branzowych
np. ,,Blog forum Gdansk”. Na stronie informuje rowniez o tym, ze prowadzi warsztaty
i szkolenia. Twérca ,Gniazda Swiatéw” bardzo czesto uczestniczy w réznego rodza-
ju konwentach poswieconych fantastyce i pokrewnym tematom. Na blogu znalez¢
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mozna szereg recenzji tego typu imprez. Autor ,,Na trzezwo nie warto” jako cztonek
Srodowiskowej sceny i — jak sie wydaje — jej wazna posta¢, patronuje przedsiewzie-
ciom i ciekawym wydarzeniom na scenie, okazjonalnie organizuje konkursy, w kté-
rych np. mozna wygra¢ DVD z produkcjami tematycznie powigzanymi z ideg bloga.
Innymi stowy, petni funkcje animatora sceny kina grozy ,klasy B”.

Dziatania skupione na dostarczaniu odbiorcom dodatkowych wrazeh nie musi
sie skupia¢ na organizowaniu konkurséw. Podobnie jak Tucholski czy twérca ,Na
trzezwo nie warto” blogerka ,,Mysli i stowa wiatrem niesione” nie tylko intensyw-
nie wspétpracuje z czytelnikami na blogu, ale jako ze jest rozpoznawalna postacia
w blogosferze, bierze udziat w wydarzeniach organizowanych offline i sama je ani-
muje. Takim przyktadem moze by¢ spotkanie blogeréow na pazdziernikowych Tar-
gach Ksigzki w Krakowie. Zdjecia z tego wydarzenia autorka opublikowata na blogu.
Waznym wydarzeniem dla blogosfery ksiazkowej sa tez trzy edycje wyzwania zapro-
ponowanego przez blogerke, czyli ,Polacy nie gesi, czyli czytajmy polska literature!,,.
Bierze w nich udziat znaczna liczba blogeréw (odpowiednio stu dwunastu, stu trzech
i siedemdziesieciu szesciu), proponujac tacznie setki, jesli nie tysiace pozycji ksigzko-
wych. Do tego znajduja sie setki komentarzy w dyskusji wokét tego watku. Autorzy
JTramwaju nr 4” — chociaz moze bardziej wtasciwe bytoby okreslenie: jeden z au-
toréw (Janek) — sa aktywnymi animatorami ksiazkowej sceny blogowej. Na uwage
zastuguje tez fakt, ze wiele ich wpiséw to efekt recenzji publikowanych po otrzyma-
niu ksiazek z wydawnictwa — platforma jest zakorzeniona w Swiadomosci istotnych
aktoréw instytucjonalnych funkcjonujacych na scenie literackiej w Polsce. Blog sta-
nowi zachete do kontaktéw poza siecig. Organizowane sg na nim konkursy, animo-
wane i promowane wydarzenia. Nalezy doda¢, ze znaczenie ma w tym kontekscie
nie tylko gtéwna platforma blogowa, ale tez jej rozgatezienia, gtéwnie Facebook i In-
stagram. Spotkania z odbiorcami moga przybiera¢ posta¢ spotkah ze znajomymi,
relacji rowny z rownym. Tworca ,,Planszéwek Okiem Powermilka” nie tylko opisuje
gry, ale aktywnie gra z innymi osobami na réznego rodzaju spotkaniach. Mozna wiec
uznag, ze nawet jesli ich nie organizuje, to bierze czynny udziat w budowaniu aktyw-
nosci i spotecznosci tematycznej rowniez poza internetowg dziatalnoscia.

Sporo blogéw nie podejmuje jednak zadnej dziatalnosci pozablogowej i nie orga-
nizuje konkurséw dla swoich odbiorcéw, jak np. ,Pocahontas recenzuje”. Réwniez
na blogu ,,Mechaniczna kulturacja” nie podejmuje sie wprost aktywnosci majacej na
celu wzbudzenie interakcji z czytelnikami. W tym sensie bardziej relacyjny charakter
ma strona na Facebooku — tu administrator czasem stara sie zacheci¢ do rozmowy.
W przypadku bloga ,,Swiat oczami gracza” nie sa przedstawiane aktywnosci interne-
towe o charakterze kulturalnym, nie ma zatem odzewu spotecznosci w tym zakresie.
Na blogu ,,Grania Czas” brak jest odwotafh do innych aktywnosci niz zainteresowanie
grami. Autor publikuje teksty na ich temat, ale nie organizuje wydarzen, nie widac,
zeby prowadzit dziatania zwigzane ze swoim hobby poza blogiem, chyba Ze jego za-
interesowanie bronig i strzelaniem mozna powiazac¢ z zainteresowaniem ,strzelan-
kami”. Nie ma tu jednak mowy o przygotowywaniu wydarzeh kulturalnych.

Niektérzy z autoréw nie sg organizatorami, ale sami uczestnicza w r6znego ro-
dzaju wydarzeniach. ,,Inner Soundtracks” nie informuje o dziataniach prowadzonych
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poza blogiem. Mozemy dowiedzie¢ sie o koncertach, ktére go interesujg, ale nie ma
pewnosci, czy wspétorganizuje te wydarzenia. Na pewno jednak o nich pisze i pro-
muje dziatania podejmowane poza internetem np. koncerty czy opisuje mniej znane
zespoty wystepujace na konkretnych wydarzeniach poza siecia. Dziatanie jest zatem
w pewnym sensie odwrotne niz w opisanych juz przypadkach — udziat w wydarzeniu
poza siecig jest okazja do poinformowania o nim — przed lub po, w formie relacji —
swoich odbiorcéw. Podobnie twoérca ,Jerry’s Tales” nie angazuje sie, a przynajmniej
nie informuje, o podejmowanych dziataniach kulturalnych poza blogiem. Chyba ze
do tego rodzaju aktywnosci wliczy¢ jego publikowanie podcastéw z audycji w radiu
czy zapraszanie gosci, w tym radiowcéw, do udziatu w jego podcastach. Dziatania
organizacyjne to wtasnie przygotowywanie sie do tworzenia tresci, ktére p6zniej
moze wykorzystac na blogu.

Zdarza sie, ze blogerzy sami uczestnicza w wydarzeniach organizowanych przez
innych blogeréw. Mozna powiedzie¢, ze to nawzajem rzucane wyzwania. Dziata tak
autorka ,,Fangirl’s Guide to the Galaxy” — bierze udziat w wyzwaniach formutowa-
nych przez innych blogeréw, sama tez je inicjuje, np. promujac wiedze i dyskurs o te-
matyce LGBT. Poza tym nie organizuje typowych konkurséw dla czytelnikéw. For-
muta bloga wskazuje, ze jest to platforma wymiany mysli zaprojektowana w duzej
mierze, by uwzgledniaé dyskusje réwnorzedne u innych obecnych w sieci autoréw.

Organizowanie dziatan poza blogiem moze przybiera¢ nietypowe, na tle pozosta-
tych analizowanych blogéw, dziatania. Tworca ,,Notatnika Kulturalnego” wyrdznia na
blogu osobne zaktadki, w ktérych zacheca do aktywnosci pozasieciowej. Jest to cie-
kawe zaréwno z punktu widzenia relatywnie rzadkiej aktywnosci blogeréw poza sie-
cig, jak i niskiego stopnia reaktywnosci interakcyjnej online (skupionej wokét bloga
i platform pochodnych). Autor zacheca do ,wspéttworzenia informatora dla miesz-
kancow Warszawy i okolic”, sam proponuje przy tym uczestnictwo w spotkaniach
autorskich i branie udziatu w rozmowach w klubach dyskusyjnych. Promuje wyda-
rzenia i akcje czytelnicze, a takze organizuje konkursy, w ramach ktérych mozna np.
wygrat bilety do kina na najnowsze produkcje filmowe.
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4.1 WPROWADZENIE, CZYLI CO | PO CO BADALISMY

Niniejsze opracowanie powstato w oparciu o zrealizowang w pazdzierniku 2015 roku
serie 12 indywidualnych wywiadéw pogtebionych z blogerami kulturalnymi. Anali-
zowany materiat stanowi uzupetnienie wnioskéw ptynacych z analizy desk research
i analizy tresci przeprowadzonych we wczedniejszej fazie realizacji zadania badaw-
czego. Do udziatu w badaniu zapraszalismy osoby prowadzace rozpoznawalne ser-
wisy (wybrane do przebadania na podstawie wygenerowanych kategorii z analizy
sieciowej w ramach badania desk research). Rozmawialismy wiec z osobami tworza-
cymi i zarzadzajacymi blogami z tematyka literacka, filmowa, plastyczno-wizualna,
muzycznga czy, szerzej, ogoblnie popkulturowa. Wiele platform taczy podejmowanie
watkéw z réznych obszaréw z pola kultury, a niektére z nich podejmuja tematy-
ke bardziej szczegdtowa, np. konkretnego gatunku filmowego czy obszaru sztuki.
Wspdélnym mianownikiem dla znacznej ilosci serwiséw jest obecny w nich element
recenzencki.

Celem badania byto rozpoznanie znaczen, jakie blogerzy kulturalni nadaja swojej
dziatalnosci i préba rozpoznania roli, jaka petnig one na scenie dziatah kulturalnych
w Polsce. Wydaje sie, ze Swiat spoteczny blogeréw jest relatywnie stabo rozpoznany
badawczo, jeszcze mniej wiemy o osobach piszacych o tresciach kulturalnych. Nie-
zbedne wydaje sie wiec lepsze rozpoznanie tego, co dzieje sie w tym Srodowisku
i proba odpowiedzi na pytanie, w jakim zakresie badane platformy moga dzi$ petni¢
(@ moze juz petnia) funkcje instytucji kultury — waznych punktéw odniesienia dla
polskich uzytkownikéw Internetu zainteresowanych tematyka zycia kulturalnego. In-
teresowaty nas zwyczaje i praktyki popularne w srodowisku blogeréw kulturalnych,
strategie ich pozycjonowania sie w blogosferze (w obrebie subswiata piszacych o kul-
turze i na tle blogeréw w ogoéle) oraz perspektywy zmian w tym Srodowisku na prze-
strzeni lat. Wokét tych watkow przede wszystkim prowadzona byta analiza.

Tekst sktada sie z dwéch zasadniczych czesci — obie majg charakteryzowaé mo-
dele funkcjonowania polskich blogéw kulturalnych. W pierwszej czesci opracowania
dokonujemy kompleksowej prezentacji blogéw z perspektywy ich twércéw. Pisze-
my tu miedzy innymi o genezie powstania blogdéw oraz motywacjach i inspiracjach
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do prowadzenia tego rodzaju dziatalnosci. Probujemy opisa¢ zakres tematyczny po-
szczegblnych blogdw oraz przedstawic typy tresci, jakie sg publikowane na bada-
nych platformach. To pozwala nam wyciggnac wnioski z analizy tego, jak blogi ewo-
luuja na przestrzeni czasu, zaréwno jesli chodzi o tresci, jak i formy oraz narzedzia
wykorzystywane do ich ich prowadzenia. W uzupetnieniu tej prezentacji charakte-
ryzujemy wykorzystywanie przez blogeréw nowych (dodatkowych) kanatéw komu-
nikowania i strategie zarzadzania wykorzystywanymi mediami spotecznosciowymi.

W drugiej czesci tekstu interesuje nas przedstawienie kompleksowej specyfiki
funkcjonowania blogeréw w sieciach spotecznych. W tym celu dokonujemy ogélnej
charakterystyki blogowych audytoriéw, akcentujac watki takie, jak strategie zarza-
dzania procesami komunikacyjnymi oraz iloscig oraz jakoscig interakgji, a takze sam
fakt obecnosci w sieciach spotecznych. Opisujemy sposoby animowania i uczest-
nictwa w wydarzeniach zwigzanych z dziatalnoscig blogowa (zaréwno online, jak
i offline) oraz sposoby promocji stosowane w praktyce przez blogeréw. Szczegélnie
istotnym zagadnieniem jest tu wspdtpraca blogeréw kulturalnych z instytucjami kul-
tury — jej skala i efekty oraz trudnosci, jakie pojawiaja sie w jej trakcie. Wazny w tym
kontekscie jest tez watek prowadzenia bloga jako formy dziatalnosci zarobkowej.
W zakohczeniu piszemy o kompetencjach i kapitatach, jakimi dysponuja blogerzy
w swojej dziatalnosci oraz charakteryzujemy ocene ich wptywu oraz znaczenia spo-
tecznego (takze z ich wtasnej perspektywy).

4.2 BLOGI KULTURALNE Z PERSPEKTYWY ICH TWORCOW

4.2.1 NIEDOSTATEK JAKO ZROD+O BLOGOW — GENEZA POWSTANIA BLOGOW ORAZ
MOTYWACJE | INSPIRACJE BLOGEROW

Analizowane przez nas blogi bardzo czesto powstaty jako wynik frustracji, przy czym
jej zrédta mogty by¢ rézne. Najczesciej byto to niezadowolenie z czegos, co nazwac
mozna przekazem mainstreamowym. Dla kazdego sfrustrowanego nim blogera byt
on czyms innym, a dany autor definiowat go przez pryzmat wtasnych zainteresowan.
Bloger literacki mégt wiec zatozy¢ bloga, bo uwazat, ze w prasie pisze sie mato profe-
sjonalnie, np. pojawiaja sie w niej nic nieméwiace czytelnikom recenzje. Gracz mégt
stwierdzi¢, ze zatozy w sieci miejsce traktujace o przedmiocie jego pasji, bowiem
w mediach patrzy sie nan w kategoriach ,,gorszego” elementu kultury i ,gloryfiku-
je” inne formy rozrywki, chociazby teatr. Mogto zatem chodzi¢ o ,,sprawienie, zeby
stowo kultura i kulturalny uzywane po polsku [...] obejmowaty réwniez gry wideo”
(Wo2). Ten, kto interesuje sie kulturg popularng (lub sztuka) w ogodle, mégt po pro-
stu narzeka¢ na brak w ,gtéwnym nurcie” watkéw czy tematéw popkulturowych,
obecnych np. w krajach takich jak USA; mogt tez podkresla¢, ze nawet woéwczas,
gdy tematy te sie pojawiaja, sa one traktowane bez gtebszego namystu — ludzie
»oficjalnych” mediéw moga nie rozumie¢ pewnych niuanséw popkultury, bezmysl-
nie powielajac przekazy ptynace z Zachodu. Blogerom nie podobac sie mogto to, ze
w mainstreamie pisze sie ,.bez wchodzenia w szczegéty, bardzo czesto korzystajac
z ogolnikow, ze schematow” (Wo1):
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[...] [M]oze ja podam [...] przyktad, bo wydaje mi sie, ze to jest najlepszy przyktad.
Wtasnie w tym 2009 roku na rozdaniu Oskaréw byt taki segment, w czasie kto-
rego amerykanski aktor Ben Stiller zachowat sie bardzo dziwnie, nasladujac tym
samym zachowanie innego amerykanskiego aktora Joaquina Phoenixa w progra-
mie Lettermana. Odbito sie duzym echem w Stanach Zjednoczonych to zachowa-
nie. | jakby, kiedy przejrzatam polskie czasopisma, to zauwazytam, ze nikt jakby
nie zrozumiat tego dowcipu, bo nikt nie znat Lettermana, nikt nie kojarzyt tego
zachowania, nikt nie kojarzyt jakby catej tej historii. | jakby to byto dla mnie fru-
strujace, to Zze bardzo mato oséb posiada wystarczajaco duzo wiedzy i takiego
insightu, ze sie tak wyraze brzydkim stowem, zeby umie¢ odczytac te wszystkie
nawiazania, ktére no przynajmniej dla mnie byty oczywiste (Wo1).

[...] [W]spélnie doszlismy do wniosku, ze to, co sie dzieje w mediach w tamtym
czasie, jakby nie pokazuje, nie méwi tym jezykiem, jakiego bysmy oczekiwali jako
wizjonerzy sztuki. Artykuty w prasie czy w Internecie wskazywaty na to, ze lu-
dzie piszacy o sztuce czy o funkcjonowaniu sztuki niewiele na ten temat wie-
dza. To byto powtarzanie partii komunatéw. O sprzedazy czy kupnie obrazu pisato
sie, gdy osiggaty one zawrotne ceny na aukcjach. Wtedy pojawita sie wzmianka
w prasie czy telewizji. To nie byto to, co my chcielismy czyta¢. Szukalimy infor-
macji o artystach naszego pokolenia i tego nie byto wtedy. Pojawita sie mozli-
wos¢ techniczna czy technologiczna pisania blogéw. Wtedy powstaty blogi [...].
Technika bardzo pomogta i stwierdzilismy, zeby pisa¢ bloga jezykiem, jakim sami
chcielibydmy pisac. | tak wtasnie powstata NN [...]. Na poczatku tez mielismy duzy
problem z tym, Zze temat, ktory poruszaliSmy, byt tematem niechetnie porusza-
nym w Swiecie sztuki. Pisalismy o pieniadzach, ile kosztujg obrazy itd. To byto
takie nie halo. Duzo 0séb nie chciato na ten temat méwic. Uwazato, ze sztuka jest
na tyle piekna, istotna i wazna, Ze o pieniagdzach nie powinno sie méwic. Byto to
uwazane za gorsza strone Swiata sztuki. Trudno pisac o kolekcjonowaniu sztuki,
nie mowigc, ile co kosztuje i jakie sg w zwigzku z tym wybory. To byto absurdalne,
ze tego typu rzeczy sg chowane albo uwazane za tabu (W12).

Druga z przywotanych wyzej wypowiedzi pokazuje — obok niezadowolenia z ma-
instreamowych przekazéw — kolejne Zrédto frustracji, jakim byt , konflikt” blogeréw
z przedstawicielami srodowisk, w ktérych funkcjonowali jako osoby interesujace sie
danym zagadnieniem. Mowa oczywiscie o ,,zgrzytach” zaistniatych jeszcze przed za-
tozeniem bloga i powodujacych, ze dany autor go zaktadat. Chodzito albo o niezgode
blogera wobec ogdlnych pogladéw srodowiskowych (np. przytaczana wyzej kwestia
unikania pewnego tematu), albo niesnaski miedzy autorem i innymi cztonkami ja-
kiejs grupy. Np. jeden z naszych rozméwcéw — bloger literacki — w kilku gorzkich
zdaniach podsumowat praktyki oséb ze znanego portalu literackiego, ktéry pomagat
budowa¢ jako wolontariusz: ,,poprawiali mnie, jak powinno sie recenzje pisac |[...]
i wtedy bolato mnie to i postanowitem poszuka¢ jakiego$ wtasnego miejsca w sieci”
(Wo3). Inny bloger stwierdzit: ,,portale literackie, na ktérych mozna byto zamiesz-
czac recenzje, no jako$ nie zyty ze mnag w zgodzie” (Wo4).
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Co ciekawe opisywana wyzej sytuacja zaktadania bloga w wyniku odczuwania
niezadowolenia z wtasnych srodowiskowych relacji dotyczy blogeréw z dtuzszym
stazem, dziatajacych juz co najmniej kilka lat i mogacych by¢ uznanymi za wetera-
néw blogosfery. Zupetnie inaczej sprawa wyglada w wypadku blogeréw ,,mtodych”,
ktérych blogi powstaty dopiero po 2010 roku. Ci autorzy — decydujac sie na zatozenie
bloga — réwniez odczuwali ,Srodowiskowa frustracje”, ale byto to niezadowolenie
zupetnie innego typu niz u pionieréw. Chodzito o frustracje wynikajaca z funkcjono-
wania na marginesie blogowego Swiata. Prowadzenie wtasnej strony miato wynikac
z checi nawigzania kontaktéw z innymi przedstawicielami blogosfery, ale tez og6l-
nie z checi poznania ludzi interesujacych sie tematyka podejmowang przez blogera:
»Chciatysmy [...] nabra¢ kontaktéw, jakos trafi¢ do wiekszej grupy ludzi, w pewien
sposob poznat ludzi zainteresowanych muzyka [...] pozna¢ ludzi, wejs¢ w kregi zain-
teresowanych i nawiazac jakies kontakty z organizatorami koncertéow” (W10).

Paradoksalnie moment zatozenia bloga jawi sie jako moment pewnego niedo-
statku. Blog ma by¢ nan odpowiedzia, odpowiedzig danej osoby na brak réznie poj-
mowanego dobrostanu. Potwierdzaja to réwniez wypowiedzi naszych rozméwcow,
pokazujace, ze motywacja do zatozenia bloga byta che¢ , konsumowania” wiekszej
liczby przekazéw kulturowych (na zasadzie: chciatbym wiecej ,,pochtonaé”, musze
zatem zatozy¢ bloga, aby to opisywaé i w ten sposéb sie motywowac). Niektorzy
badani stwierdzili, Zze pragneli znalez¢ w sieci ,,wtasne miejsce”, gdzie umieszczac
mogliby swoja twodrczos¢. Niesatysfakcjonujace byto dla nich ,pisanie do szuflady”
i to wtasnie ten negatywny stan chcieli zazegna¢ poprzez zatozenie bloga.

Siedziatem wtedy w serwisie poswieconym fantastyce NN; on dalej dziata. Zmie-
nialismy tam silnik, ale nie pamietam roku — 2004, 2005 — jakos tak. Stwierdzi-
lismy, ze wprowadzimy wtedy blogi — najpierw dla redakcji, a potem dla uzyt-
kownikéw, skoro to taki hicior. Skoro inni ludzie pisza na blogach, to niech fani
fantastyki tez co$ napisza. | w ramach redakcji testowaliémy, zanim to wypuscili-
Smy do ludzi i mi sie spodobato. Najpierw to byto dla mnie narzedzie wewnatrzre-
dakcyjne do pisania o fantastyce, a po drodze stwierdzitem, ze sam sobie zatoze
bloga w innym miejscu bardziej prywatnego [...]. To jest dobre narzedzie, zeby sie
pokaza¢ w spoteczenstwie fanowskim, zeby pokaza¢ jak sie to robi (Wog).

Zatozenie bloga byto zatem chwilg wazng i otwierajacg mozliwos¢ zmiany zasta-
nej rzeczywistosci. Potwierdzeniem tego sa wypowiedzi blogeréw. Méwiac o tym, ze
wreszcie odnalezli oni wtasne miejsce, gdzie moga zaprezentowa¢ swojg tworczos¢,
a takze poznac inne osoby podzielajace ich pasje, jednoczesnie twierdzili o niezwy-
kle osobistym charakterze blogéw. Méwigc o powstaniu wokot swoich sieciowych
miejsc spotecznosci czytelnikéw lub o réznych okazjach biznesowych pojawiajacych
sie w wyniku blogowania twierdzili, ze ,ja dla fejmu tego nie robie, tylko tak dla sie-
bie” (Wo3).

Niezaleznie od tego, jaki byt powdd zatoZenia bloga, jego prowadzenie jest po-
strzegane jako co$ wymagajacego systematycznej pracy. Dlatego wtasnie nalezy
zadbac o inspiracje do pisania, przy czym dobrze jest w tym kontekscie pogtebiaé
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swojg wiedze na temat gatunku czy zjawiska kulturowego, ktérym dany bloger sie
interesuje. Wiekszos¢ naszych rozméwcéw wskazywata to jako warunek konieczny
swojej dziatalnosci. Mozna powiedzie¢, ze posiadanie bloga wymaga sporych po-
ktadéw kapitatu kulturowego budowanego w zgodzie z koncepcja wszystkozernosci
kulturowej (por. Warde, Wright, Gayo-Cal, 2007). Wysoki status kulturowy osiagaja
wszystkozercy, czyli osoby szczegblnie mocno obeznane w réznych elementach kul-
tury i wyrabiajace sobie o niej krytyczny osad. Te ,,sktadniki” kultury pochodza nie
tylko z tradycyjnie pojmowanej sfery kultury wysokiej oraz popularnej, ale réwniez
wigza sie ze stylem zycia (np. specyficzny sposéb uprawiania turystyki, zamitowanie
do smakowania kuchni z réznych regionéw $wiata itd.). Wszystkozerce cechuje przy
tym selektywnos¢ kulturowa, tj. wyréznianie z oferty tego, co sie uznaje za godne
uwagi. Taka charakterystyke posiadaja badani przez nas blogerzy, umieszczajacy na
swoich blogach recenzje tekstéw kulturowych czy przedstawiajacy swoje wtasne re-
fleksje na tematy kulturalne.

A inspiracje z bardzo wielu rzeczy potem czerpalismy. Czy gra, w ktéra sie za-
grato, ktéra jako$ tam zafascynowata, jakies wspominki kulturalne, w ktérych
sie uczestniczyto. Pamietam jak jeden z takich moich wpiséw, z ktérych jestem
najbardziej dumny, to jest fragment z Traktatu o manekinach Schulza zilustrowa-
ny obrazkami z gier komputerowych, ktére, jak sie okazato, Swietnie pasuja do
tego Schulza. A wszystko to w kontrze do okropnego przedstawienia wtasnie na
bazie Schulza przygotowanego przez Teatr Wierszalin w rezyserii Piotra Toma-
szuka. | jak to zobaczytem na Festiwalu teatralnym, nie mogtem tego zdzierzyé
i stwierdzitem, Ze gry wideo czytaja taka problematyke, jaka on prébowat poru-
szac. Takze te inspiracje bywaty bardzo rézne. Podréze autoréw tez czasami i ze-
tkniecie z czyms. Np. Olaf, ktéry pojechat do Nepalu i tropit tam Slady gier wideo.
Oczywiscie mato kto w Nepalu byt w stanie w te gry gra¢, bo nie byto sprzetu, ale
wszystkie dzieciaki chodzity w koszulkach z Angry Birdsami (Wo2).

Nawet jak tak z Panem rozmawiam, to patrze na ten stos z dwdch ostatnich
tygodni. Mam przed sobg 50, 60, 70 ksigzek... Jako$ tak. No i teraz z tego mu-
sze dokonac selekcji. | jak robie selekcje? No np. mam Inge Iwasiéw, z ktérg sie
znam i ktérg chce na pewno przeczytac. Mam co... Mam Klimko-Dobrzanieckiego;
tez ma autorytet. Mam czasami takie ksigzki bardzo mocno promowane, ze taka
Dziewczyna z pociagu, no jestem ciekaw, co to takiego wielkiego jest, bestseller.
Zwykle taki wielki bestseller jest przeze mnie krytykowany, no ale siegam (Wo4).

Nie, nie, zdecydowanie nie recenzuje wszystkich filméw i seriali. To jest absolut-
nie niemozliwe. Ja ogladam bardzo duzo. Staram sie by¢ na biezaco z wszystkim,
co powstaje, znaczy z prawie wszystkim. To jest normalne, Ze nie jest sie w stanie
obejrze¢ wszystkiego, tym bardziej ze nie pracuje zawodowo jako dziennikarz
filmowy powiedzmy, czy osoba, ktéra zajmuje sie tym zawodowo. Czy jaki$ pro-
ces selekcji? Wie Pan, staram sie by¢ na biezgco z wszystkimi polskimi filmami.
Polska kinematografia to jest co$, co bardzo mnie interesuje, intryguje i z wielkim

Instytut Kultury Miejskiej

4. Twoércy kontentu/nowi
sieciowi gatekeeperzy.
Krytyczny komentarz

o dziatalnosci blogerow
kulturalnych (na podstawie
wywiadéw z wybranymi
blogerami kulturalnymi)




DWA ZERO CZY ZERO? BLOGI O TEMATYCE KULTURALNEJ A PRZEMIANY KULTURY UCZESTNICTWA

zainteresowaniem $ledze zmiany tej polskiej kinematografii. Obserwuje to, jak
ona sie wtaénie podnosi, bardzo wielu mtodych, nowych aktoréw, ktérzy dopie-
ro zaczynaja swoja wtasnie Sciezke w filmie. Tak wiec polskie filmy na pewno.
Nie jestem fanem blockbusterdw, to nie jest tak, ze wszystkie te wspaniate filmy
z cudownymi efektami specjalnymi, zachecaja, ze musze je obejrzeé. Co jeszcze,
co jeszcze? Zdecydowanie mam grono swoich ulubionych rezyseréw, aktorow
(Wos).

Koniecznosé poznawania réznych tekstéw kulturowych sama w sobie motywuje
do pisania bloga, cho¢ motywacje blogeréw bywaja réwniez ,zewnetrzne”. Niekt6-
rzy z nich twierdzili, Zze prowadzenie bloga jest wynikiem checi informowania o cie-
kawych zjawiskach kulturowych. Wigze sie to z kolejnym waznym impulsem skta-
niajacym do pisania: checia zdobycia czytelnikow. Woéwczas gdy autor obserwuje, ze
ich liczba zaczyna wzrasta¢, rosnie jego motywacja. | odwrotnie, spadek odbiorcéw
moze spowodowac utrate checi do prowadzenia bloga. Ci sposréd respondentdw,
ktérzy zbudowali wokét swojego dziennika preznie dziatajaca spotecznosé, zwykle
bloguja bardzo intensywnie — wpisy moga sie pojawiaé nawet codziennie czy w dwu-
dniowych lub trzydniowych odstepach. Ten swoisty sukces okupiony jest jednak
ciezka praca, wymagajaca wielu wyrzeczeh oraz bardzo dobrej organizacji, narzuca-
nia sobie przy tym rozmaitych reziméw czasowych, ktére nalezy wypetni¢, aby nie
zaniedba¢ bloga:

[Ploza tym jakby tez staram sie planowa¢ do przodu, jezeli wiem, ze np. danego
dnia wieczorem mnie nie bedzie, to poprzedniego dnia pisze taki bardzo wstepny
szkic wpisu, zebym jeszcze nastepnego dnia mogta go poprawic i mie¢ mniej cza-
su poswieconego pisaniu. Dzisiaj np. ide do pracy na troche pdzZniej, w zwiazku
z tym czesto wstaje wczesniej i pisze go przed praca (Wo1).

Taka konsekwencja i systematycznos¢ — pokazywane czasami jako sposéb na
Jregulacje zycia”, ,harmonizowanie czasu” (Wo4) czy ,,porzadkowanie rzeczywisto-
sci” (Wo3) — sa jednak rzadkoscig. Wiekszos¢ badanych wskazata na coraz czest-
sze zaniedbywanie swoich ,,blogowych obowigzkéw” wynikajace z innych obcigzen,
zwigzanych chociazby z pracg zawodowa, koniecznoscig podjecia nauki (szkota/stu-
dia), zyciem rodzinnym (do kwestii tej wrocimy jeszcze pdzniej).

Respondentom zadalismy pytanie o to, czy sa w blogosferze osoby, na ktérych
sie wzoruja. Zaskakujace jest to, ze pytanie to sprawito badanym trudnos¢. Niekt6-
re osoby faktycznie bez wahania wskazaty na polskich czy zagranicznych blogeréw,
inne zdecydowanie odrzekty, ze nie ma takich wzorcéw, a blog to od poczatku do
konca ich wiasny projekt. Niemniej jednak, w toku catego wywiadu, nawet ci roz-
mowcy, ktorzy moéwili o braku tego rodzaju inspiracji, czasami wymieniali rézne
miejsca sieciowe — blogi lub serwisy agregujace kilka blogéw — ktére im sie podo-
baja. Imponujace moga byé: wiedza internautéw prowadzacych jakis blog, przedsta-
wiane w nim opinie, systematycznos¢ pracy danego blogera i duza liczba wpiséw
przez niego generowanych, podejscie do czytelnika (za wzér podawana jest sytuacja,
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kiedy bloger reaguje na kazdy komentarz pojawiajacy sie ze strony spotecznosci).
Patrzac na catoksztatt analizowanego materiatu nalezy zaznaczy¢, ze wskazania na
temat wzorcédw wydaja sie odosobnione, pojawiaja sie rzadko i sg wybiércze. Do-
datkowo wskazania te sg — tak jak zostato ukazane wyzej — ,ukryte”, to znaczy roz-
mowcy nie przyznawali sie do swoich inspiracji, kiedy zostali o nie zapytani wprost.
Wynika to przede wszystkim ze specyficznego sposobu traktowania bloga jako wta-
snego miejsca w sieci, ktéry prowadzi¢ mozna zgodnie ze swoimi upodobaniami.
Blog — w tym sensie wazny element Zycia danej osoby — ma by¢ uosobieniem jej,
niepowtarzalnej indywidualnosci. Dlatego nie dziwi, ze tak trudno przyznac sie do
wzorowania sie na kims innym.

4.2.2 MIEJSCA ,,WEASNEGO PISANIA” — TEMATYKA BLOGOW

Generalnie rzecz ujmujac blogerzy w wiekszosci pisza po prostu o swoich zaintere-
sowaniach. Pasje kulturowe bywaja r6zne, najczesciej dotycza takich form kultural-
nych, jak ksiazki, filmy, seriale czy gry, rzadziej muzyki czy sztuki. Niezaleznie jednak
od tego, czym sie interesuja, definiuja swoj blog w kategoriach ,,mojego pisania”
(Wo3). Jesli cos publikujg, standardowe formaty, takie jak recenzja, felieton czy re-
lacja z wydarzenia kulturowego modyfikuja w autorski sposéb, nie trzymajac sie
sztywnych ram gatunkowych. Takie posty zwykle ,,wzbogacaja” szablonowe sposoby
pisania, bowiem zawierajg nowe, niecodzienne elementy:

To nie s3 recenzje wttoczone w jakis tam rezim, tak... Natomiast to sa tylko i wy-
tacznie opinie na temat ksigzek, moje opinie subiektywne, jak najbardziej. Takze
zarzucanie mi, ze tak powiem, ze np. spotkatem sie tez z tym w komentarzach, ze
ktos mi napisat, ze wiecej w tych tekstach jest o mnie niz o samej ksigzce, zgadza
sie i sg czasem takie teksty, sa takie wpisy, Ze rzeczywiscie o mnie jest wiecej niz
o ksiazce, ale to jest takie moje pisanie (Wo3).

Generalnie nie nazwatabym tego recenzjami. Sa to wpisy, w ktérych chce zatrzy-
mac atmosfere... No nie wiem... Jak sie czyta ksigzke i ona ma atmosfere, swoj
styl, to chciatabym to zapamieta¢, bo tak naprawde teraz jest bardzo duzo ksia-
zek. Jak chce wroci¢ do ksiagzek z tamtego czasu, nie pamietam wszystkich tytu-
tow, jakie przeczytatam, ale gdy spojrze na wpis, to przypominam sobie wszystkie
emocje, caty ten Swiat, nawet jak patrze na zapisane imiona, to wszystko sie
przypomina. [...] PdZniej sie tapie na tym, jak w notce prébuje, jakos wychodzi tak
samo, wchodze w ten styl, ktory byt, np. ksiazka jest w stylu basniowym — ostat-
nio takie czytam —to potem, jak czytam caty gotowy wpis, to czuje, ze powielam
pewne struktury sktadniowe i jakos tak to jest. Jako$ probuje to odtworzy¢. Ciez-
ko jest ominaé wejscie w Swiat ksigzki, jego autora... Oddanie tego wszystkiego,
tego niepowtarzalnego, tego Sladu w tej ksigzce (Wo7).

Trudno jest rozstrzygna¢, czy nietrzymanie sie standardowych form to wynik bra-

kow w kompetencjach pisarskich, nieznajomosci tych form lub trudnosci w ich za-
stosowaniu, czy tez faktycznie jest to kwestia traktowania swojego bloga niczym
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miejsca, gdzie zasady ustala autor. To, ze mamy do czynienia z tym drugim typem
sytuacji, potwierdzaja przypadki tych rozméwcow, ktérych tworczos¢ powigzana
jest z ich praca zawodowa. Jeden z badanych — blogujacy o kulturze popularnej —
stwierdzit, ze pisze prace doktorska z nig zwigzang; inny jest wydawca gier i bloguje
witasdnie o tego typu rozrywce. Mimo takiego ,zawodowego” osadzenia respondenci
podkreslali mniej formalny charakter swoich blogéw. Ma by¢ na nich przedstawiany
witasny punkt widzenia, niekoniecznie zgodny z tym profesjonalnym. Dobrze obrazu-
je to zdanie wypowiedziane przez wspomnianego gracza-blogera: ,,staram sie moc-
no oddzielac to, co wychodzi do czytelnikdw, a co wychodzi do klientéw [...] od tego,
co ja moge sobie opisaé na blogu. To bedzie bardziej osobiste niz to na oficjalnej
stronie” (Wo9).

Potwierdzeniem tego, ze blog ujmuje sie w kategoriach miejsc ,wtasnego pisa-
nia”, sa okazjonalnie pojawiajace sie u niektorych blogeréw wpisy osobiste niepa-
sujace do ogblnego wydZzwieku catego bloga. Obok recenzji, felietonéw i sprawoz-
dan réznego typu respondenci wspominali o osobistych postach dotyczacych przede
wszystkim ich zycia rodzinnego czy , postach motywacyjnych”. Duza liczba pozytyw-
nych — zachecajacych blogera do tworzenia — komentarzy pojawiajaca sie pod wpi-
sami tego drugiego typu ma zapewnia¢ autorowi bloga zastrzyk energii twérczej.

Respondentom zadalismy pytanie: ,Czym jest, Twoim zdaniem, blog?”. Otrzyma-
ne przez nas odpowiedzi przyniosty potwierdzenie opisywanego wyzej postrzegania
blogéw jako ,,czego$” wtasnego, gdzie prezentuje sie ,,cos” wtasnego. Badani zdefi-
niowali blog w kategoriach dowolnosci i swobodny, czesto bardzo réznie rozumia-
nej. Blog ma by¢ zatem prywatnym miejscem w sieci, gdzie ,,kazdy moze robic¢ to, co
chce”, np. uprawiaé preferowang forme twérczosci, ,,dzieli¢ sie wtasnymi refleksjami”
(Wos) lub przedstawiac liste tekstow, ktore ,w jakis tam sposéb [...] dotknety” (Wo3).

Mamy w ten sposéb do czynienia z emanacja opisywanego w literaturze poswie-
conej spotecznym aspektom nowych technologii komunikacyjnych trendu obnizania
sie rangi tradycyjnych, profesjonalnych ,,straznikéw” czuwajacych nad tym, co wni-
ka do sfery publicznej i staje sie przekazem masowym (Benkler, 2006). Dziennikarze,
producenci kulturowi i profesjonalni krytycy nie moga narzuci¢ blogerom charakteru
generowanych przez nich tresci, w tym tego, czego maja dotyczy¢, czy majg by¢ krot-
kie czy dtugie, Smieszne czy powazne. Respondenci chwalili sobie takze uwolnienie
sie od komercyjnosci rozumianej w kategoriach usilnego dbania o publicznos¢, ko-
niecznosci dostosowywania sie do jej gustow, w tym sledzenia statystyk blogowych
i odczuwania presji, aby byty one jak najlepsze. Obok ,wolnosci od gatekeeperow”
mamy réwniez do czynienia ze specyficznie rozumiang ,wolnoscig od czytelnikow”:

[K]oledzy, ktorzy pisali w serwisach, oni musieli sie przejmowac klikalnoscia i tak
powiem, tego co robig, musieli na biezgco sledzi¢ czytelnika. Nas tak napraw-
de, oczywiscie obchodzito nas to, czy kto$ nas bedzie czytat, ale nie mielismy
nad soba zadnego ksiegowego, nie byto zadnego rygoru i ta kompletna swobo-
da byta dla nas gtéwnga zaleta, ze mamy wtasnie bloga, a nie np., ze jesteSmy
czesciag jakiegos serwisu, bo takie propozycje tez mielismy, zeby sie dotaczyé do
jakichs. Zrezygnowalismy, zeby zachowac sobie wtasnie... [...] Zasadniczo tak i tez
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kompletna taka, brak zadnego ustalonego standardu co robimy, to znaczy te na-
sze wpisy sa takie wieloksztattne, to czasami sa jakies powazniejsze teksty, cza-
sami kompletne wygtupy. Czasami sa to po prostu obrazy, zestawione z jakimis
krociutkimi fragmentami tekstu. Takze bardzo, bardzo r6zne formy to przybierato.
Nie musieliémy sobie zadnych takich standardéw odgérnych wyznaczaé, ktére
w bardziej zorganizowanych formach pisania o grach bytyby konieczne (Wo2).

[T]o nie jest tak, ze wydawcy narzucaja mi tytuty do zrecenzowania, bo od wielu
juz lat juz jest tak, ze to ja decyduje o tym, co przyjmuje do zrecenzowania. Co
prawda otrzymuje tego mndéstwo, bo i tak mi wysytaja, i tak mi wysytaja. Mam
catkowita dowolnos¢ wyboru, nikt np. nie wysyta mi maili ponaglajacych, ze nie
wiem, ,,przestalismy fajna ksiazke, kiedy bedzie recenzja”. No to sie moze zdarza¢
u mtodych wydawcéw, ktérzy w przeciggu dwoch ostatnich lat nawigzali ze mna
wspotprace. Takze moze jeszcze nie wiedza doktadnie, na czym to polega. Pole-
ga to na tym, ze po prostu mozna mi wysta¢ ksiazke, natomiast nikt nie narzuca
mi ani terminowosci, ani ksztattu tej recenzji. Takze to ja o wszystkim decyduje
(Wog).

Jeden z blogeréw stwierdzit, ze tak naprawde jego blog nie jest blogiem, tylko
strong ,.krytyczno-literacka”, a blogiem mozna ja nazywac tylko ze wzgledu na to, ze
wykorzystuje znang platforme do blogowania. Inny rozméwca zauwazyt z kolei, ze
definiujac bloga, nie warto zwraca¢ uwagi na tradycyjne elementy takich platform
(np. etykiety, archiwum wpiséw, blogroll — spis czytanych blogéw) i ze dzisiaj nie ma
regut i wytycznych zwigzanych z ich wykorzystywaniem. Cze$¢ badanych postrzega
siebie w kategoriach bycia blogerem kulturalnym (bo ich blogi traktuja o filmach,
serialach, ksigzkach itd.).

[N]ie jestem absolutnie wyksztatcony w kierunku kulturalnym, natomiast nie
uwazam, zeby temat kultury... Nie sadze, aby na temat kultury mogty wypowia-
dac sie wytacznie osoby wyksztatcone w tym kierunku. Ta kultura jest wszedzie
wokét nas, prawda? To sg wtasnie ksigzki, ktore czytamy, filmy, ktére ogladamy,
seriale, rowniez r6znego rodzaju programy telewizyjne, wydarzenia kulturalne,
spektakle teatralne. Wszyscy w tym uczestniczymy, i mysle, ze jest wskazane, aby
o tym dyskutowac (Wos).

Pogladu takiego nie podzielali jednak wszyscy rozméwcy. Czes¢ z nich dystan-
sowata sie wtasnie od odgrywania roli profesjonalistow, np. zawodowych krytykéw
— piszemy o tym szerzej w dalszej czesci tekstu. ,Niekulturalnosé” bloga byta w ich
oczach wynikiem jego amatorskiego charakteru, co oczywiscie ktoci sie z przyje-
ta przez nas w projekcie definicjg kultury i blogébw kulturowych. Jeden z blogeréw
stwierdzit, ze blogi o tekstach takich jak ksigzki czy filmy nie sg blogami kultural-
nymi, poniewaz ich autorzy ,tamig wszelkie mozliwe zasady ortografii, interpunk-
cji i stylistyki” (Wo6). Inny respondent przyjat za punkt wyjscia swoich wywoddow
tradycyjny podziat na kulture wysokg i niska. Zaznaczyt on, ze jego wtasny blog lezy
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»gdzies posrodku”, jesli chodzi o bycie ,kulturalnym” i ,niekulturalnym” — traktuje
o grach (to czyni go, w jego odczuciu, niekulturalnym), ale czesto robi to przez pry-
zmat np. teatru (co z kolei ma czyni¢ go kulturalnym).

4.2.3 JAKOSC KONTRA ILOSE — EWOLUCJA BLOGOW | WYKORZYSTANIE KANALOW
KOMUNIKACYJNYCH W MEDIACH SPOECZNOSCIOWYCH

Blogi ewoluuja w tym sensie, ze blogerzy rozwijaja sie zaréwno pod wzgledem sposo-
bu pisania oraz podejmowanej tematyki, jak tez wprowadzania nowych rozwiazar es-
tetycznych czy technicznych. Nasi rozméwcy wielokrotnie podkreslali, ze w toku pro-
wadzenia bloga wiele sie nauczyli — zajmowanie sie swoim sieciowym miejscem uznac
mozna za swoisty warsztat pisarski oraz informatyczny. Wpisy staja sie lepsze jezyko-
wo, poprawia sie styl autoréw, a sam blog staje sie coraz ciekawszy albo ze wzgledu na
poruszanie szerszej problematyki (np. ,,od filmu do popkultury”), albo wrecz odwrotnie
— skoncentrowanie sie blogera na jakims jednym konkretnym zagadnieniu. Owa spe-
cjalizacja Swiadczy czesto o ksztattowaniu sie gustéw danej osoby i osiggnieciu przez
nia wiekszej kulturalnej dojrzatosci. Dotyczy to na przyktad wyzszych umiejetnosci
w zakresie selekcji tresci kulturalnych, jakie opisywane sa na blogu.

Rozwdéj ma jeszcze inne oblicza: posty staja sie dtuzsze, maja lepsza strukture, po-
prawia sie ogdlna estetyka bloga dzieki nowym elementom zaréwno graficznym, ale
tez zwigzanym z uktadem danej strony (np. mozliwos¢ segregowania tresci, etykie-
tyzacja itp.). Rozmoéwcy twierdzili, ze wiele zmian zachodzacych na blogu jest wyni-
kiem powstania wokét niego spotecznosci czytelnikéw oraz sktadanych przez rézne
zewnetrzne podmioty propozycji wspdtpracy (obydwa procesy opisane sg doktadniej
dalej w tekscie). Pojawiajace sie po jakim$ czasie od rozpoczecia blogowania oferty
wptywajg na to, o czym i w jaki sposéb sie pisze, np. moga doprowadzi¢ do wdro-
zenia nowego typu wpisow (chociazby wywiady z autorami na blogach literackich).

Uogblniajac, mozna stwierdzi¢, ze jesli chodzi o jakos¢ blogowania, mamy do czy-
nienia ze zdecydowanym progresem — zaréwno wpisy na, jak i wyglad blogéw sg
coraz lepsze. Ewolucja ma tutaj charakter pozytywny, ale jest to tylko jedna strona
medalu. O ile bowiem twoérczos¢ jest coraz ciekawsza, a blogi ,ciesza oczy” czy-
telnikéw, o tyle zaobserwowaé mozna regres ilosciowy, co nalezy rozumie¢ po pro-
stu jako state zmniejszanie sie liczby pojawiajacych sie na blogach postéw. Blogerzy
z czasem pisza coraz mniej, a wynika¢ to moze z konkurencji, bowiem ,pojawili sie
inni i dostarczajg informacje w sposob lepszy i bardziej systematyczny” (W12), ale
tez z ogblnego zniechecenia i braku motywacji. Podstawowym jednak i zdecydowa-
nie najczesciej podawanym przez badanych powodem ,,zaniku pisania” byt wspomi-
nany juz wczedniej brak czasu wynikajacy z réznych pozablogowych obcigzen zycia
rodzinnego czy zawodowego:

[...] [Alle jakby przyjrze¢ sie temu ostatniemu 2015, temu obszarowi ostatniego
roku, to tych wpiséw w poréwnaniu do poprzednich lat jest o wiele, wiele mniej.
[...] [D]zieci dorastaja i coraz wiecej czasu trzeba poswiecaé na inne rzeczy, na
inne aktywnosci. Ale no staram sie, ograniczam liczbe takich (wpiséw — przyp.
P.S.1K.S.), o ktérych naprawde chce napisa¢ (Wo3).
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Ale Zzycie jest zyciem, w ostatnim czasie praca kompletnie mnie pochtoneta,
w zwigzku z czym da sie to zauwazy¢, ze w ostatnim czasie na blogu pojawia sie
coraz mniej notek [...]. Natomiast na pewno nie zamierzam zrezygnowac z pisa-
nia i kiedy tylko sytuacja moja zawodowa sie ustabilizuje, ze bede troszke wol-
niejszy, luzniejszy na pewno bede kontynuowat pisanie i postaram sie zmiescié
w tych swoich ustalonych ramach. Na samym poczatku, zaktadajac bloga, po-
stanowitem sobie, ze przynajmniej tych osiem notek w miesigcu, osiem wpiséw,
postéw sie pojawi. Przynajmniej osiem, prawda? Czyli to byto to minimum. No jak
widaé, w ostatnich miesigcach nie udato mi sie tego upilnowac (Wos).

Brak czasu pociaga za sobga ,,przenoszenie sie” aktywnosci blogera na funkcjonuja-
ce obok bloga kanaty komunikacji w mediach spotecznosciowych. Wiekszos¢ respon-
dentéw — chociaz nie wszyscy, do czego jeszcze wrdcimy — uzywa takich kanatow,
przy czym najczesciej podawanym byt fanpage w serwisie Facebook (rzadziej wska-
zywano Twittera, Instagram, Google+ czy inne social media). Umieszczanie wpiséw
wiasnie tam, a nie na ,,podstawowej” platformie blogowania, jest atrakcyjne dla wie-
lu 0s6b ze wzgledu na obnizone wymagania co do ksztattu postéw. Na Facebooku nie
musza one by¢ tak dtugie, jak na ,,zasadniczym” blogu, czesto moga to by¢ tylko zdje-
cia czy odnosniki do innych miejsc w sieci okraszone zdawkowymi komentarzami:

Skad taka decyzja? Po prostu, no wiesz z braku czasu [...]. [M]Jozna powiedzie¢,
ze nattok jakis tam innych intereséw, ktére przynosza mi pieniadze, to sa moja
nota bene praca, odciagaja mnie automatycznie od Facebooka. No bo im wiecej
pisze, tym mniej mam ochote pisac jeszcze... Przepraszam od bloga oczywiscie.
Im wiecej pisze tak normalnie, standartowo, to tym mniej mam ochote jeszcze
pézniej pisa¢ cos na blogu. Inaczej to byto ok 4-5 lat temu, kiedy go zaktada-
tem. Wtedy czutem potrzebe serca, zeby od czasu do czasu o jakies premierze
co$ ,trzasnac” [...]. Ja pracuje w domu, wiec potrzebuje czasem spojrze¢ na inny
ekran niz skrzynka e-mailowa albo otwarty dokument w Wordzie i wtedy Facebo-
ok przychodzi mi z pomoca. Moge sie 5-10 minut czyms zajac¢ i na biezgco podzie-
lic sie jakas notka. Wiadomo [...] notki dtugosci 300 znakéw musze wrzucac jak
najbardziej. Sg bardziej mile widziane niz jakis elaborat (Wo8).

Mamy zatem do czynienia z fundamentalng zmiang dotyczaca blogowania, sy-
gnalizowana juz przez Jill Walker Rettberg (2012). Zmiana ta polega witasnie na co-
raz intensywniejszym wykorzystywaniu mediéw spotecznosciowych jako platformy
blogowania. Rettberg uwaza, ze wynika to z samej mechaniki mediéw spotecznych,
czyli cyklicznego umieszczania tam przez dang osobe kolejnych postéw traktujgcych
0 jej zyciu badz zainteresowaniach. Autorka nie pisze jednak tylko o powodach ob-
serwowanej zmiany — chociazby wskazanym przez nas braku czasu blogeréw — ale
tez jej konsekwencjach. O ile dbatos¢ o jakos¢ postéw na blogu zasadniczym z cza-
sem wzrasta, o tyle wpisy w social media przygotowywane s3 z mniejsza dbatoscia,
czesto s3 to po prostu linki do tekstow zamieszczanych na blogu, odnosniki do wy-
darzen kulturalnych zwigzanych na przyktad z kinem, zdjecia aktoréw badZ planéw
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filmowych. Za pomoca mediéw spotecznosciowych na bloga trafia inny typ odbior-
cow, oczekujacy wpiséw bardziej spontanicznych, o luznym, rozrywkowym, a nawet
osobistym charakterze:

Wydaje mi sie, np. w oparciu o doswiadczenia z Facebooka, one pokazuja, ze cze-
sto informacje bardziej powazne, np. tekst omawiajacy jakis problem nie znajduje
zadnych lajkéw, nie spotyka sie z komentarzami, z jakas reakcja czytelnikéw. Na-
tomiast te trywialne czy gtupi tekst typu ,,pije kawe przy najnowszym numerze ja-
kiegos czasopisma” lub ,jakis artysta spadt z krzesta” dostaje dziesigtki albo setki
lajkéw. To jakby mnie zawsze zastanawiato i pokazuje, ze ten odbiorca dziwnie re-
aguje. Dlaczego teksty powazne czy istotne nie znajduja odzwierciedlenia, a wpisy
takie trywialne ciesza sie bardzo duza popularnoscia. To swiadczy chyba o tym, ze
ten odbiorca w jaki$ sposéb sie zmienia. | chyba zmienia sie na niekorzys¢ (W12).

Kolejnym waznym powodem korzystania z dodatkowych kanatéw komunikowa-
nia sa wzgledy promocyjne. ,[G]dzies tam (w social media — przyp. P.S., K.S.) trze-
ba by¢” (Wo4), na przyktad zeby pozyskiwaé czytelnikéw wsrdéd mtodszych odbior-
céw. Trzeba ,tam” by¢, bo przeciez ,,wiekszos¢ ludzi siedzi codziennie na Facebooku
i przez jakiegos linka, ktéry moze zainteresowa¢, moze w tatwy sposéb dotrze¢ do
bloga” (W10). Gdy sie ,tam” nie jest, to mozna sie poczué niczym osoba ,wyelimi-
nowana z jakiej$ wielkiej [...] spotecznosci” (Wo1). Udang ilustracja promocyjnego
wykorzystania social media jest przyjmowany przez czes¢ respondentéw sposéb za-
rzadzania kanatami, majacy utatwi¢ obecnos¢ na wielu z nich oraz dotarcie ze swo-
im przekazem do mozliwie jak najwiekszej liczby uzytkownikéw, jak najmniejszym
kosztem. Chodzi o ,,potaczenie” kanatéw w taki sposéb, ze np. wpis umieszczany na
Facebooku pojawia sie automatycznie na Google + czy na Twitterze.

Kilkoro badanych stwierdzito, Ze w ogble nie korzysta z mediéw spotecznoscio-
wych. Automatycznie nie wykorzystuje ich w celu prowadzenia dodatkowych plat-
form komunikacji blogowej. Powody tego stanu rzeczy sg rézne. Moze to na przyktad
by¢ brak czasu, koniecznos¢ statego moderowania komentarzy czytelnikéw czy oso-
bista nieche¢, aby zaktada¢ profile (wymég przy prowadzeniu chociazby facebooko-
wego fanpage’a). Jeszcze inni zaktadaja, Ze nie s3 zainteresowani rozgtosem, jaki
potencjalnie mogtoby zapewni¢ prowadzenie bloga z wykorzystaniem dodatkowych
kanatéw w social media.

4.3 BLOGERZY W SIECI SPOLECZNE)

4.3.1 BUDOWANIE SPOtECZNOSCI | ZARZADZANIE AUDYTORIAMI

Dla wszystkich blogéw wyznacznikiem i pochodng jakosci jest sie¢ spoteczna, w kto-
rej s3 osadzone i interakcje, jakie dane platformy generuja. Przyjrzelismy sie, jak
wyglada ten proces w przypadku badanych blogeréw piszacych o tematyce kultu-
ralnej. Jakkolwiek trudno o wygenerowanie jednoznacznego, reprezentatywnego
obrazu spotecznosci 0séb sledzacych blogi, w oparciu o zebrane deklaracje mozna
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whnioskowa¢, ze odbiorcami tresci sa w wiekszosci osoby mtode, dwudziesto i trzy-
dziestoletnie, znacznie czesciej sa to czytelniczki niz czytelnicy i osoby dobrze wy-
ksztatcone. Sg to wiec typowi odbiorcy tresci kulturalnych w Polsce (zaréwno w obie-
gu instytucjonalnym, jak i nieformalnym, niemediowanym przez instytucje). Istotne
znaczenie nalezy tez przypisac temu, ze wielu cztonkéw spotecznosci blogowych to
inni blogerzy. W przypadku niektérych blogéw mozna wrecz odnies¢ wrazenie, ze
to swoiscie rozumiany system autoreferencyjny, w ktérym blogerzy pisza dla innych
blogeréw.

Jesli ten krag czytelnikéw jest szerszy, ich aktywnos¢ zorientowana wokét da-
nego bloga rozpieta jest na kontinuum od okazjonalnej lektury po wysoki poziom
zaangazowania, ktérego miernikiem sa regularne kontakty z blogerem, oczekiwanie
zamieszczania nowych postéw czy podejmowanie decyzji w oparciu o publikowa-
ne recenzje. Im wiekszy poziom zaangazowania ze strony czytelnikéw, tym czesciej
dochodzi do budowania opartych na zaufania relacji wiezi miedzy piszacym a czyta-
jacymi. Dla blogeréw jest to silny czynnik motywacyjny, ale tez bezposrednia przy-
czyna poczucia odpowiedzialnosci za generowane i publikowane online tresci. Nie
ma w tym kontekscie znaczenia, czy osoby skupione wokét danego bloga znaja sie
takze offline. Wazne jest natomiast, by funkcjonowa¢ w obrebie innych platform niz
jedynie w przestrzeni, w ktérej funkcjonuje pierwotnie zatozony blog.

To nie jest tak, Ze to jest jakas koniecznos¢, tylko po prostu my jakby caty czas mu-
simy... Bloger nie moze sobie pozwoli¢ na to, zeby zostawac w tyle. Bardzo szybko
jakby, ta stawa czy popularnosé jest rzecza stosunkowo ulotng i przede wszyst-
kim stosunkowo tatwo jakby tak przesta¢ walczy¢ o nowego czytelnika, intereso-
wac nowych ludzi przekazywanymi tresciami. Obecnos¢ na tych kanatach pozwala
wtasdnie szukaé nowych czytelnikéw, szukaé mtodszych czytelnikéw (Woz).

Z punktu widzenia funkcjonowania spotecznosci blogowej zdecydowanie naj-
wazniejsi sa ci czytelnicy, ktérzy sa w jej obrebie regularnie aktywni. Jesli takie cen-
trum spotecznosci jest w stanie sie uformowac, w znacznej mierze wzmacnia ona
sama platforme i przyczynia sie do zwiekszenia ilosci i poprawy jakosci interakcji.
Wystgpienie takiego procesu otwiera tez mozliwos¢ przeksztatcenia bloga w rodzaj
portalu dyskusyjnego, na ktérym czytelnicy maja ,,goscinne wystepy” — zaprasza sie
ich, by zostawiali komentarze i wyrdznia sie je sposréd innych gtoséw opublikowa-
nych na blogu. Taki stan rzeczy jest jednak rzadkoscig. Dominuje bowiem sytuacja
doktadnie odwrotna, tj. nawet jesli wpisy na blogu s3 czytane, brakuje pod nimi
komentarzy, a w przypadku Facebooka — takze polubien. llos¢ wpiséw pod poszcze-
golnymi tematami czesto jest minimalna, co sprowadza blogi bardziej do roli stron
z informacjami o kulturze niz zywych przestrzeni rozmowy. Popularnoscia ciesza sie
wpisy z treSciami bardziej trywialnymi, z prostym przekazem, krotsze raczej niz dtuz-
sze wypowiedzi.

Pytalismy blogeréw o to, czy Sledza statystyki odwiedzin na stronach, liczby za-
mieszczanych komentarzy czy polubien. Interesowata nas bowiem posiadana przez
nich wiedza na temat tego, jak funkcjonuje i rozwija sie spotecznos¢. Wsréd oséb,
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z ktérymi rozmawialismy nie ma takich, ktére w sposéb systematyczny, strategicznie
analizowatyby dostepne czy tez gromadzone statystyki. Jesli blogerzy im sie przy-
gladaja, to w formie ciekawostki, czesto pozostajacej bez wptywu na publikowane
w pdzniejszym okresie tresci. Nie sposéb tez jednoznacznie sklasyfikowac blogeréw
wedle popularnosci — nie tylko w oparciu o ich deklaracje, ale tez dostepne, mozliwe
do wygenerowania statystyki. W badanej grupie znaleZli sie wprawdzie niemal wy-
tacznie blogerzy z doSwiadczeniem, rozpoznawalni w srodowisku, ale skala i zakres
ich popularnosci jest bardzo zréznicowany.

To jest tylko dla naszej informacji. To na nic nie wptywa. My korzystamy z blog-
spot.pl i tam jak tworzysz kolejny post, to masz wglad w statystyki. Za kazdym
razem jak dodaje nowego posta, to patrze skad przychodza do nas czytelnicy, ile
jest tych odswiezen dziennie. Ale to zupetnie nie wptywa na to co pisze, nie widze
zwiazku. Jak mam rozmowe z wtascicielem galerii i on tego linka u siebie na Fa-
cebooku pokaze, to jest zwiekszona liczba wejs¢. Nie wynika ona z samej materii
czy tematu wpisu, tylko z tego, Ze ktos tego linka pokazat (W12).

To, co spaja spotecznosci blogowe (tez te poswiecone tematyce kulturalnej) to
wspolne zainteresowania i ,,pasja”. Na przyktadzie blogowania o kulturze widag,
Ze proces powstawania spotecznosci jest zmudny i nie rzadzi sie uniwersalnymi
regutami. Bardzo czesto do rozwoju wspélnoty skupionej wokét bloga dochodzi
niejako ,,wspolnymi sitami”, kiedy to blogerzy zaréwno aktywnie prowadza swoje
platformy, jak i angazuja sie w dyskusje animowane przez znane im osoby. W efek-
cie synergii platformy zyskuja jednoczesnie, dzieki wzajemnemu angazowaniu sie
w ich rozwijanie. Jedna ze znanych blogerek uwaza, Ze jej mtodsze kolezanki maja
trudnos¢ ze zdobyciem czytelnikéw i budowga spotecznosci, same aktywnie prowa-
dzac dziatalnos¢ promocyjna. Czesto aktywnos¢ wokot wtasnej platformy nie jest
wystarczajagcym czynnikiem rozwoju spotecznosci, szczegblnie w sytuacji statego
wzrostu liczby blogow.

Tymczasem dla samych blogeréw brak obecnosci czytelnikéw oznacza brak waz-
nego punktu odniesienia, niezbednego do tego, by rozwija¢ platforme, gdyz, jak
wskazuje jedna z rozméweczyn, ,nikt nie chce byé samotng wyspa”. Sposobem na
poradzenie sobie i odnalezienie miejsca na blogowej scenie jest nawigzywanie kon-
taktow, przede wszystkim wtadnie z innymi blogerami oraz czytelnikami zamieszcza-
jacymi autorskie komentarze. Jest to tez sposéb na nawigzywanie kontaktéw i relacji
o charakterze towarzyskim, ktére poza tym, Zze majg znaczenie dla funkcjonowania
samych platform, petnig istotna role w zyciu pozablogowym. W przypadku blogosfe-
ry ksiazkowej zdecydowanie dominuja w niej kobiety.

Dziewczyny sa bardziej. No nie powiem, Zze sg bardziej intelektualne, ale po pro-
stu maja te potrzebe méwienia o swoich przezyciach, nawet ksigzkowych. Sg bar-
dziej emocjonalne i lubig dzieli¢ sie wrazeniami z r6znych rzeczy, moze o to cho-
dzi (Wo7).
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Grupowanie sie wokoét okreslonych tematéw jest nie tylko pochodng ptci czton-
kéw poszczegolnych spotecznosci, ale tez grup wiekowych, do ktérych naleza. Po-
dobiefstwo sytuacji zyciowych jest warunkiem tworzenia sie zbiorowosci w sieci
i potwierdza teze o réznicowaniu sie Swiatéw spotecznych online wedtug analogicz-
nego umieszczenia w hierarchii spotecznej. W przypadku blogeréw dotyczy to tez
podobnej wrazliwosci na okreslone tresci kulturalne. Po inne ksigzki np. siegaja star-
si i mtodsi uczestnicy sieciowych dyskusji. R6zni ich takze specyfika funkcjonowania
online, choéby zréznicowany stosunek do publikowania komentarzy. Starsi, bardziej
doswiadczeni blogerzy sceptycznie odnoszga sie do uczestnictwa w dyskusjach, kté-
re nie pozostawiajg po sobie sensownego Sladu i nie wnosza, w ich odczuciu, lep-
szej jakosci do prowadzonych rozméw. Krytycznie oceniaja instrumentalne prakty-
ki networkingowe, ,bezrefleksyjne spacerowanie”, ktérego celem jest gromadzenie
w sieci znacznej ilosci 0s6b przy jednoczesnie widocznej stabosci prowadzonego na
blogu dyskursu.

Czes¢ blogdw powstaje juz w oparciu o istniejacg offline sie¢ spotecznosciowa.
Tak jest chociazby w przypadku oséb grajacych w gry RPG i cztonkéw spotecznosci
fanowskich. Internet stuzy tym osobom jako Zzrédto komunikacji, takze za posred-
nictwem blogéw. W tym sensie autorzy takich platform wiedza, jakie jest zaplecze
spotecznosci, ktéra sie wokét danego serwisu tworzy. Wéwczas tez wiekszos¢ ko-
mentujacych wzajemnie rozpoznaje sie nie tylko po uzywanym w sieci pseudonimie,
ale tez w oparciu o wczeéniejsze doswiadczenia kontaktow offline, m. in. w trakcie
zlotéw czy innych nieformalnych spotkan. Nalezy jednak wyraznie podkresli¢, ze taki
model aktywnosci online jest wyjatkowy na tle co najwyzej przecietnie intensywnej
skali komunikacji i interakcji, jaka jest specyfika wiekszosci badanych platform —ra-
czej funkcjonujacych jako prébujace przetamac izolacje serwisy niz zywe, spoteczno-
Sciowe przestrzenie dyskusji o kulturze.

Badani blogerzy staraja sie w sposéb liberalny zarzadza¢ animowanymi przez sie-
bie platformami. Oznacza to, ze rzadko krytykuja i upominaja komentujacych, w wy-
jatkowych sytuacjach ich blokuja czy kasuja komentarze. Wynika to z jednej stro-
ny z otwartego, demokratycznego charakteru samych platform, ale tez z relatywnie
niewielkiej przestrzeni debaty, jaka blogujacy musza zarzadzaé. Z reakcja spotykaja
sie praktycznie wytacznie ataki personalne (choc¢ nie zawsze — patrz cytat ponizej),
rzadziej niemerytoryczne komentarze okreslane mianem hejtu. Niemile widziany
jest tez trolling, chociaz czes¢ blogeréw uznaje tego rodzaju aktywnos¢ oséb pu-
blikujacych wpisy za naturalny element funkcjonowania online czy oznake wtasnej
popularnosci.

Oni sie ujawniaja w momencie, kiedy gdzies sie pojawie, np. w innych mediach.
W, Krytyce Politycznej”, czy wypowiem sie w ,Wyborczej” do artykutu. No to
jest taka dos¢ konkretna grupa wypowiadajaca sie o moich tresciach, krytyku-
jaca. Czytam to, czasami dobrze sie bawie i sie nie przejmuje. Wydaje mi sie, ze
zwiekszona liczba ludzi, ktérzy mnie krytykuja, no to jest tylko jakis tam wy-
znacznik sukcesu i tyle. Gdy sg to komentarze jakies obrazliwe w stosunku do
autoréw, czy jakagkolwiek inng sfere, to zostawiam to. [...] Kiedys sie troszke w to
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wkrecatem, dlatego te dyskusje sa rozbudowane. Natomiast od paru lat w ogo-
le nie reaguje. [...] Byty takie dwa wpisy obrazajace mnie, ale tutaj mam juz
opracowany system z kolegami, jeden jest informatykiem, ktéry jest w stanie
namierzyé osobnika poprzez IR a drugi jest prawnikiem, ktéry sie zajmuje po-
wodztwem cywilnym. Takze powiem Panu, ze mozna nawet byto zarobi¢ na tym
pare ztotych (Wog).

Okazjonalnie blogerom zdarza sie w ogoble kasowaé dyskusje, jaka ma miejsce
pod publikowanymi przez nich wpisami. Dzieje sie tak wtedy, gdy rozmowa jedno-
czesnie przybiera forme oboczna w stosunku do watku zasadniczego, a uczestnicy
rozmowy wchodzg ze sobg w konflikt. Na jakos¢ i kulture dyskusji wptywaé moga
natomiast komentarze samych blogeréw, majace w zatozeniu edukowac piszacych,
informujac o tym, ze okreslone tresci nie sa pozadane na blogu. Taka aktywnosé po-
dejmuja gtéwnie bardziej aktywni moderatorzy blogowych rozméw. Polega ona na
regularnym czytaniu komentarzy witasnie pod katem obecnosci w nich tresci niepo-
zadanych, np. przeklenstw, ale tez w celu weryfikacji jezykowej poprawnosci wpisow.
Zazwyczaj jednak atmosfera dyskusji jest neutralna badzZ przyjazna wiec ingerencja
w prowadzone dyskusje nie jest konieczna.

4.3.2 ANIMACJA WYDARZEN SKUPIONYCH WOKOt BLOGOW

W kontekscie prowadzonej przez nas analizy znaczenie ma nie tylko fakt publiko-
wanych przez blogeréw tresci oraz sposéb uczestnictwa w zyciu spotecznosci po-
wigzanych z blogiem czytelnikéw. Istotne znaczenie maja takze dodatkowe formy
zaangazowania, w tym aktywnos¢, ktéra ulega dewirtualizacji i prowadzona jest of-
fline. Podobnie jak w przypadku opisywanej wczesniej skali aktywnosci spoteczno-
Sciowej, zaangazowanie blogeréw w animowanie dziatan wokét zarzadzanych przez
nich platform r6zni sie — od ograniczonego do minimum do bardzo aktywnego.

Ci sposrod badanych blogeréw, dla ktérych funkcjonowanie w ramach szerszej
spotecznosci jest wazne czesto biorg udziat (lub organizuja) spotkania offline — za-
rowno ze znajomymi, jak i osobami, ktére zaprasza sie do udziatu w okreslonych
wydarzeniach. Mogg to by¢ np. wymiany prezentéw z okazji Swiat czy spontanicz-
ne mityngi przypominajace formuta zdemokratyzowana wersje spotkan autorskich,
»Z ciekawym cztowiekiem”. Blogerzy cieszacy sie duzg popularnoscia maja mozli-
wos¢ organizowania wokot prowadzonej przez siebie platformy takich spotecznosci,
a w spotkaniach z nimi bierze udziat nawet kilkadziesiat oséb. Czesciej sa to jednak
bardziej kameralne spotkania w gronie bliskich znajomych, z czego wiekszos¢ stano-
wig inni blogerzy lub osoby bardzo aktywne w blogosferze.

Sytuacje sa bardzo r6znorakie. Absolutnie to nie sg osoby, ktére znam wytacznie
z sieci. Znamy sie realnie, tworzymy grupe okoto 20-25 0s6b, ktorg wtasnie pota-
czyty blogi filmowe. Tych blogéw filmowych jest naprawde niewiele. W zwigzku
z tym, rozpoczynajac pisanie wtasnego bloga, zagladatem na inne blogi filmowe,
komentowatem na Facebooku i w ten sposéb rodzita sie jakas ni¢ porozumie-
nia, rozpoczynaty sie dyskusje. Osoby, ktérych blogi ja czytatem i komentowatem,
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zaczety odwiedza¢ mojego bloga i w ten sposéb jakby poszerzata sie sie¢ kontak-
tow. W koricu blogerki z Warszawy zorganizowaty grupe na Facebooku, no i zor-
ganizowaty pierwsze spotkanie blogeréw filmowych w Warszawie. Na to spotka-
nie niestety nie mogtem sie uda¢. Natomiast kolejne odbyto sie juz w Krakowie,
no i tam wtasdnie ja poznatem te wszystkie osoby realnie. Zdarzaty sie tez takie
sytuacje bardzo zabawne. Mianowicie kiedys zupetnie przypadkiem spotkatem
w kinie w Krakowie jedna z czytelniczek, po prostu poznatem ja po zdjeciu, jak
komentowata na Facebooku. Z kolei zdarzyto sie tez tak, ze jeden z czytelnikow
rozpoznat mnie. (Wo5)

Z uwagi na fakt, ze spotkania maja do pewnego stopnia charakter ,branzowy”,
tzn. skupiaja najaktywniejsze osoby w blogosferze, na réwni obecne sg w nich dwa
pierwiastki — towarzyski i profesjonalny (merytoryczny). Blogerzy sami okresla-
ja takie spotkania jako okazje do porozmawiania z innymi nie-profesjonalistami,
w trakcie ktérych odbywaja sie seanse filmowe potaczone z dyskusjami, niekiedy
tez rozmowy np. z twércami czy ludzmi kultury (producentami, dystrybutorami). To
potaczenie zabawy z pewnym rodzajem pracy sprawia blogerom duzo satysfakcji
i pogtebia istniejace miedzy nimi relacje. Z kolei na bardziej oficjalnych spotkaniach,
takich jak np. konwenty czy branzowe konferencje istnieje mozliwos¢ zaciesniania
relacji pomiedzy twércami, blogerami i czytelnikami — zaréwno dziet autoréw, jak
i komentarzy do nich pisanych przez blogeréw. Tworzy sie wiec szersza spotecznos,
czy swoiscie rozumiany Swiat spoteczny na danym obszarze popkultury. Logika spo-
tkah poza siecig rzadzi dodatkowo mechanizm opisany wczesniej, tj. grupowanie
sie 0s6b o podobnych charakterystykach socjodemograficznych, przy jednoczesnym
podobienstwie trajektorii blogowania.

Ja mam taka gromadke ludzi, z ktérymi mniej wiecej tagczy mnie powinowactwo
czasowe. Czyli w tym samym czasie zaktadalismy blogi i to jest taka, z mojego
punktu widzenia, stara gwardia, jak ja to nazywam. Bo w tym czasie powstato
duzo nowych, swiezych blogbw, bardzo interesujacych. Natomiast trzymam sie
jakby takiego trzonu i my tam jestesmy na takiej stopie zazytosci, ze réwniez
poza blogami sie kontaktujemy, to znaczy zaréwno na Hangoucie czy na Face-
booku sobie rozmawiamy. Pare 0s6b miatem juz okazje na poprzednich targach
ksiazki poznac¢ na zywo. To bardzo fajna ekipa (Wo3).

Poza takimi ozywionymi formami kontaktu czesé blogeréw funkcjonuje w innych
realiach spotecznosciowych, w ktérych relacje z innymi blogerami czy czytelnikami
sg szczatkowe. Czesciej jest to specyfika blogujacych mezczyzn, nieprzywigzujacych
wagi do budowania sieci kontaktéw czy wrecz niechetnie nastawionych do takich
praktyk. Mniej aktywne s3 tez osoby dbajace o anonimowos¢, prawdopodobnie
— cho¢ to jedynie domniemanie — réwniez te bardziej introwertyczne. W tej gru-
pie s3 jednak chetni do utrzymywania kontaktéw online — czy to poprzez rozmowy
w komentarzach pod postami, czy mailowo, czy — co ciekawe — droga tradycyjnej
korespondencji listowej. Jeden z blogeréw opowiada, ze taka forma kontaktu jest
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preferowana zarébwno przez niego, jak i jego czytelnikéw, a jej wartoscia jest m. in.
mozliwos¢ nawigzania osobistego, czy wrecz intymnego kontaktu poprzez obcowa-
nie z czyims pismem.

Czes¢ blogerow poswieca swoj czas na organizacje réznego rodzaju przemy-
slanych wydarzen i spontanicznych akgcji oraz szeregu form konkurséw. Jest to bez
watpienia ten rodzaj aktywnosci blogowej, ktéry przyczynia sie do zwiekszenia po-
pularnosci konkretnych platform oraz podniesienia poziomu integracji — zaréwno
w ramach danej spotecznosci, jak i pomiedzy nimi. Pomystéw na akcje i konkursy jest
nieskonczenie wiele. Moga to by¢ na przyktad zachety do czytania ksigzek danego
autora z powodu jego urodzin, proponowania list ulubionych filméw z danego gatun-
ku i wymiany opinii o literaturze z okre$lonej czesci $wiata czy wydarzenia, w ktérych
mozna wygrac ksigzke lub bilety do kina. Niekiedy procedura nagradzania oséb budzi
kontrowersje, blogerzy przygotowuja wiec stosowne do tych okolicznosci regulaminy.
Jeden z blogeréw opowiada o wykorzystaniu bloga do zorganizowania konkursu nie-
powigzanego bezposrednio z treSciami zamieszczanymi na platformie. Wielu innych
nie dysponuje natomiast w ogéle mozliwosciami organizowania wydarzen z nagroda-
mi, bardziej utyskujac na trudnosci w prowadzeniu platformy, cho¢ uwaza te forme
sieciowej obecnosci za skuteczng z punktu widzenia promocji serwisu.

Prowadzenie powiazanej z blogiem dziatalnosci o charakterze organizacyjnym
jest pochodna stopnia profesjonalizacji blogéw, nie musi przy tym ograniczac sie do
ozywiania innych blogeréw czy organizowaniem prostych w formie konkurséw. Na
jednym z blogéw czytelnicy maja okazje nie tylko zapozna¢ sie z wpisami, ale tez
skorzystac z potaczonego z platforma serwisu, w ktérym mozna zakupi¢ m.in. ptyty
z muzyka alternatywnych twércow. Jednoczesnie w parze z tego rodzaju aktywno-
Scig nie idzie angazowanie sie tworcy bloga w zycie spotecznosci poza siecia.

Sam robitem rézne projekty. Zapraszatem artystéw do wykonania prac i byty one
pokazywane przez jakis czas w galeriach. Bytem tez zapraszany na festiwal, gdzie
artyéci wydawani przez nas grali koncerty. [...] To jest tylko i wytacznie hobby-
styczna dziatalnosé. Wtasciwie trzeba by jg zamknaé, bo sprzedaz jest na granicy
kilku oséb. Takze jakby finansuje sam te projekty i to nie ma wymiaru komercyj-
nego (W12).

4.3.3 WSPOLPRACA Z INNYMI PODMIOTAMI | PRAKTYKI ZARABIANIA NA PROWADZO-
NEJ DZIALALNOSCI

Szczegblnie interesujacym watkiem w kontekscie dyskusji o roli blogeréw kultural-
nych w polu kultury jest zakres ich wspotpracy z instytucjami kultury oraz innymi
podmiotami zainteresowanymi aktywnoscia zogniskowang wokét bloga. Wiaze sie
z tym takze perspektywa finansowania dziatalnosci blogowej i uczestnictwa bloge-
row w sieciach relacji umozliwiajacych profesjonalizacje ich dziatalnosci. Z analizy
zebranego materiatu wynika, ze zakres tej profesjonalizacji jest niski, a wielu bloge-
row albo nie podejmuje celowych dziatan majacych umozliwi¢ im zwiekszenie reno-
my i statusu albo robi to w sposéb mato skuteczny, dodatkowo nie posiadajac sto-
sownych kompetencji. Rodzi to automatycznie pytanie o znaczenie catej blogosfery
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kulturalnej i przypisywana jej role (szerzej o tym piszemy w ostatniej czesci tekstu).

Czes¢ blogobw w ogéle nie podejmuje wspotpracy z instytucjami zewnetrznymi.
Najczesciej sa to platformy prowadzone przez osoby niedoswiadczone czy tez mato
kompetentne w obszarze, w ktérym dziataja. W efekcie nie trafiajg do nich zapro-
szenia na koncerty, oferty recenzji ksiazek czy pisania artykutéw dla innych portali.
Ci blogerzy nie otrzymuja propozycji od wydawnictw, maja tez trudnos¢ w znale-
zieniu partneréw do wspétpracy w blogosferze. Czasami skala dziatalnosci danego
blogera jest niszowa, w zwiazku z czym nie otrzymuje on np. propozycji wspélnych
dziatafh od wydawnictw, ale jest rozpoznawalny w Srodowisku, w zwiazku z czym
udziela sie jako osoba promujaca jakis produkt czy wydarzenie. Blogerzy bywaja tez
w stosunku do wielu udzielanych im propozycji sceptyczni. Cenig sobie niezalez-
nos¢ i mozliwos¢ nieskrepowanego dziatania, obawiajac, ze wspoétpraca z podmio-
tem zewnetrznym ograniczytaby ich wolnos¢ i zmusita do niechcianych kompromi-
sow. Taka wspbtpraca oznacza tez wpasowanie sie w rytm dziatania biznesowego,
w stosunku do ktérego rowniez czes¢ blogeréw zachowuje w swojej dziatalnosci
dystans.

Byta w pewnym momencie propozycja od Agory, ze nas wezmga pod swoje opie-
kuncze skrzydta, ale podziekowalismy. [...] Zastanawialismy sie nad réznymi for-
mami, ale w kofcu stwierdzilismy, Ze z dwojga ztego fajniejsze jest to poczucie
takiej totalnej swobody, ktéra mamy, nawet gdy sie pisze charytatywnie. | w su-
mie ci nasi autorzy tez, nawet ci, ktérzy bardzo mocno w normalnym zyciu zwra-
cali uwage na to, czy dostaja honorarium za tekst czy nie. Stwierdzali, Ze NN jest
takim miejscem, gdzie z definicji tych honorariéw nie ma (Wo2).

Nie bawie sie w takie rzeczy. Mam takie wewnetrzne przeczucie, ze nawet gdy-
bym dostat ksiazke w postaci materiatu do obrobienia, to w jakis tam sposéb
czutbym sie zobowigzany, zeby... Nawet jezeli ta ksiazka bytaby kiepska, to zeby
jako$ ten cios ztagodzi¢. [...] Nieliczne sa przypadki ludzi, ktérzy maja na tyle
charyzmy, zeby nie dac sie temu, tej wymianie barterowej, ze co$ dobrego, co$
stodkiego za ksiazke, ktéra dostatem. Blogerzy ttumacza to w ten sposéb, ze
wybieraja sobie do recenzji te ksigzki, ktére potencjalnie moga im sie podobad.
Nie jestem w stanie zweryfikowa¢, czy tak rzeczywiscie jest. Ja ksigzek nie biore.
Mimo Zze mogtbym sie zarzekag, ze nie wptywa na mnie ten podarunek, to w gtebi
czuje, ze moégtbym nie byé ze sobg do kofica szczery piszac cos takiego. [...] Ciezko
mi sie wywigzywac z réznych wspoétprac, dlatego nie chce tez na tej linii dziatac.
Jestem leniwcem totalnym. Ostatnio coraz czesciej taka wspétpraca na linii blo-
ger — wydawca wigze sie z tym, Zze sg terminy, ze sg jakie$ dodatkowe wymaga-
nia, ze oprocz bloga trzeba zamieszczac te opinig na innych stronach, np. sklepéw
internetowych. No rézne jakies takie historie, w ktére no niekoniecznie chce w to
wchodzi¢ (Wo3).

Wsréd blogeréw podejmujacych wspétprace z instytucjami wiele przyktadéw do-
tyczy wtasnie wymiany barterowej, w ramach ktérej blogerom przekazuje sie np.
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ksiazke do recenzji, oczekujac, ze bedzie ona skomentowana na blogu. Badani pod-
kreslaja, ze staraja sie wybiera¢ do opracowania tylko te pozycje, ktérymi sg zain-
teresowani i dodaja, ze nie obawiaja sie pisania krytycznych ocen czy wrecz antyre-
komendacji. Bardziej krytycznie natomiast odnosza sie do obecnej, w ich odczuciu,
w blogosferze praktyki pisania o ksigzkach w tonie pozytywnym w oczekiwaniu
na kontynuacje wspétpracy. ,,0d razu wida¢, ze to jest wpis sponsorowany” — tak
w skrécie mozna podsumowac opinie blogeréw na temat zwyczajéw panujacych
w srodowisku, ktérych oni sami, jak podkreslaja, nie podejmuja. Oficjalnego nacisku
ze strony dystrybutoréw filmoéw czy wydawcoéw ksigzek nie ma, natomiast istnieje
rodzaj presji, jaka czuja blogerzy kulturalni relacjonujac swoje wrazenia z lektury
ksiazki czy obejrzenia filmu, ktéra sprawia, ze przejrzystosc tej formy wspotpracy
jest kwestionowana.

Blogerzy z dtuzszym stazem i wieksza rozpoznawalnoscig maja tez wiecej moz-
liwosci stawiania warunkéw wspétpracy z innymi instytucjami, w tym z sektorem
prywatnym. Wsroéd badanych panuje tez przekonanie, ze w najlepszej sytuacji sg
osoby, ktére ,,zyja z bloga”, przy czym zaden z naszych rozméwcéw do tego gro-
na nie nalezy. Badani blogerzy akcentuja fakt, Ze w przypadku zarabiania na blogu
mozna jednoczesnie przebiera¢ w sktadanych ofertach, co jednak zdaje sie nie mie¢
potwierdzenia w realiach, wytaczajac blogerow-celebrytéw, tez niemal nieobecnych
w gronie blogeréw kulturalnych, przedstawiajacych sie raczej jako ,ubogich kuzy-
néw” blogeréw lifestyle’owych, duzo mniej rozpoznawalnych i popularnych. Propo-
zycje finansowe, jesli sie pojawiaja, stanowia raczej wyjatek niz stanowiag element
blogowej codziennosci. Z tego powodu prowadzenie blogéw kulturalnych w Polsce
traktowane jest przede wszystkim jako hobby. Dla zdecydowane]j wiekszosci 0s6b
nie jest to natomiast czynnik antymotywacyjny; powdd, dla ktérego mieliby zaprze-
sta¢ prowadzenia bloga. Panuje przekonanie, ze w srodowisku ,mato komu to sie
optaca”, a faktyczna forma rekompensaty za prace jest otrzymany egzemplarz ksigz-
ki czy zamieszczanie np. na stronie wydawnictwa linka do opublikowanej na blogu
recenzji.

Rynek wspotpracy wydawcéw i producentéw réznych dziet kultury z blogerami
opiera sie gtdwnie na recenzowaniu danych pozycji (ksiazek, ptyt, filméw). Jest uzna-
wany za chaotyczng przestrzen, w ktérej nie wypracowano jak dotad jednolitych
zasad wspotpracy. W przypadku rynku ksigzki panuje przekonanie, ze ksigzki trafiaja
do blogeréw przypadkowo, bez rozpoznania specyfiki ich zainteresowan, np. na pod-
stawie liczby odston samego bloga. Takie dziatanie moze mie¢ negatywny wptyw
na rozwéj modelu wspétpracy na linii instytucje-blogerzy. Jako znacznie bardziej
adekwatna jawi sie strategia, w ktérej wydawnictwa rozpoznaja, z kim i dlaczego
maja podejmowac wspotprace oraz projektuja ja w dtuzszej perspektywie. Blogerzy
oczekuja tez tego, ze beda mogli odmawiac¢ wspoétpracy, czy to z powodu braku cza-
su, czy braku zainteresowania dana pozycja, ktérg mieliby opisa¢/zrecenzowaé. To
oczekiwanie wzmacniane jest aktualna sytuacja, tj. wykonywaniem pracy de facto
w oparciu o zasade dobrowolnosci i prace wolontariacka. Inng forma zaangazowania
blogerow w dziatalnos¢ wspdlnie z instytucjami jest obejmowanie patronatem pre-
mier réznych dziet.
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Pisze do mnie wydawnictwo, albo autor, ze co$ takiego wychodzi i pytaja, czy
jestem zainteresowana patronatem. Zanim sie na to zdecyduje, musze jak naj-
wiecej o tej danej ksigzce wiedzie¢. Bo patronat z géry narzuca chwalenie. Gtupio
patronowac ksiazke, ktora sie potem zjedzie w recenzji. Wiec jak zaczynam czué
temat i to mi sie podoba, to wysytam swdj logotyp. Oni odsytaja mi wszelkie ma-
teriaty promocyjne, wysytaja tez e-booka, jeszcze przed publikacja, zebym sie mo-
gta zapoznac z tym. Jestesmy w statym kontakcie z wydawnictwem. W ramach
patronatu pojawiaja sie recenzje, zapowiedzi, wywiady z autorami, konkursy na
Facebooku czy na blogu. Ja z tego mam to, Zze moje logo jest na oktadce, a oni
maja te pare wpiséw (W11).

Wyjatkowy wsrdéd badanych blogéw jest przyktad jednej z platform poswieconej
promocji sztuki. W okresie trwania funkcjonowania serwisu zrealizowano, wspol-
nie z gronem profesjonalnych socjologdw, badania o zwyczajach oséb kupujacych
sztuke (wyciag z tej analizy dostepny jest na blogu), a takze prowadzono wspét-
prace z kilkoma wydawnictwami, ktérej efektem byto przygotowanie serii publikacji
o polskich artystach i srodowisku polskiej sztuki. Jednoczesnie zaangazowany w te
dziatania — w charakterze autora — rozméwca podkreslit, ze z racji specyfiki srodowi-
skowej (brak pieniedzy w polu sztuki) dziatania te nie przynosity wyraznych korzysci
finansowych. Mimo to miaty one prawdopodobnie najbardziej profesjonalny charak-
ter ze wszystkich, jakie podejmowali badani przez nas blogerzy.

4.3.4 KOMPETENCJE DO PROWADZENIA BLOGA
Interesowat nas poziom przygotowania blogeréw do prowadzenia dziatan na za-
rzadzanych przez nich platformach. Przygladaliémy sie dwém aspektom —pierwszy
z nich jest techniczny i dotyczy umiejetnosci w zakresie podstaw programowania,
dostosowania interfejsu do potrzeb uzytkownika, radzenia sobie z ewentualnymi
trudnosciami w zarzadzaniu tresciami. Drugi, bardziej niewymierny, jest pochod-
na kapitatu spotecznego blogeréw i dotyczy posiadanej przez nich wiedzy o kul-
turze, zdolnosci do krytycznej recepcji tekstow kultury czy, szerzej, ogélnej stra-
tegii pisania bloga. Ogoélna refleksja prowadzi do stwierdzenia, ze badani posiedli
wystarczajace kompetencje technologiczne, by prowadzi¢ blogi, ale nie zawsze
dysponuja wystarczajacym kapitatem, by uzna¢ prowadzone przez nich serwi-
sy za platformy réwnorzednej jakosci z profesjonalnie prowadzonymi Zrédtami
dziennikarskimi.

Wielu blogeréw deklaruje, ze nie miato badz nie ma zadnych probleméw tech-
nicznych z prowadzeniem bloga. Cze$¢ zawdziecza to wieloletniemu doswiadczeniu
bycia online, cze$¢ zawodowo pracuje w branzach, w ktérych znajomos¢ tematyki
komputerowej jest pozadana czy wrecz wymagana, jeszcze inni szybko nabyli pod-
stawowe umiejetnosci, by radzi¢ sobie z prowadzeniem serwisu. Mimo ze w prak-
tyce styszymy od badanych deklaracje, ze nie doswiadczaja luk kompetencyjnych,
jesli chodzi o prowadzenie blogbéw, sam wyglad platform moze juz wzbudzaé watpli-
wosci — nie w kazdym przypadku tatwa jest nawigacja po stronie, nieintuicyjne jest
korzystanie z dodatkowych materiatéw zamieszczanych w serwisie (poza wpisami
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w gtownym feedzie), sg tez one czesto zaprojektowane w sposéb mato atrakcyjny
wizualnie.

Badani czesto wybieraja proste szablony, na ktérych pézniej buduja strukture
prowadzonych przez siebie blogéw. Przyzwyczajaja sie tez do pierwotnego projek-
tu i sg raczej niechetni, by wprowadzaé do niego zmiany. Powszechnie podkresla
sie, ze zaktadajac bloga dziata sie z reguty intuicyjnie i z czasem opanowuje nowe,
przydatne funkcje. Poczatkujaca blogerka méwi, ze ,,metoda préb i btedéw mozna
to rozgryz¢ w jeden wieczdr”, a inni rozméwcy dodaja, ze czerpig duza satysfakcje
z samodzielnego przygotowania bloga tak, by mégt on funkcjonowaé, w tym z opra-
cowania elementéw graficznych, ktére stanowig wizytéwke serwisu.

Nasi rozméwcy niechetnie dzielg sie spostrzezeniami na temat kompetencji, ja-
kie posiadaja oni czy inne osoby ze srodowiska blogeréw kulturalnych, jesli chodzi
o prowadzenie znaczacych, profesjonalnych, wypetnionych merytorycznymi wpisami
platform. Wielu z nich prowadzi bloga po to, by rozwija¢ swoje umiejetnosci, w pew-
nym sensie przygotowywac do pdzZniejszej pracy zawodowej, jak w przypadku stu-

dentki polonistyki, prébujacej poddaé swoja sieciowa aktywnosé autorefleksji.

Czytajac te wszystkie recenzje krytyczne, no to wida¢, ze musze popracowac nad
stylem, bo wydaje mi sie, ze odbiorcy nie sg przygotowani na taki, a nie inny
sposéb pisania. [...] Ja zawsze mysle o tym, ze chce sie troszeczke rozwinaé. Kiedy
patrze na wpisy sprzed dwoéch lat, to juz widze roznice. Dopiero patrzac wstecz j3
zauwazam (Wo7).

Jedna z rozméwczynh przytacza gtosny w srodowisku blogeréw ksigzkowych spor
Konrada T. Lewandowskiego, autora fantastyki i kryminatéw, z blogerka, ktéra kry-
tycznie ocenita jego wydana w 2014 roku ksiazke. W efekcie przez blogosfere prze-
toczyta sie burzliwa dyskusja nt. specyfiki i jakosci dziatalnosci autoréw recenzji
ksiazek w sieci. Sam jej autor nazwat blogerke, ktéra ksiazke skrytykowata ,zdolng
inaczej”, a kobiety prowadzace blogi mianem ,grafomanek i bezmyslnych babsz-
tyli”, w niewybrednym tonie sugerujac, ze nie posiadaja one kompetencji do tego,
by oceniaé prace profesjonalnych twércéw. Blogerka, ktéra napisata te krytyczna
recenzje odpierata ataki, wyjasniajac, ze jest czytelniczka, nie krytyczka literacka.
Ten watek przewijat sie takze w przeprowadzonych przez nas wywiadach. Blogerzy
czesto odzegnuja sie od bycia profesjonalistami, chetnie pozostajac przy statusie
mitosnikow-amatorow.

Ja ostatecznie jestem po stronie blogerki, ale mysle, ze miat [Lewandowski —
przyp. K.S., P.S.] stusznos¢ w tym, co powiedziat. Przynajmniej zwrécit uwage na
jakis problem. [...] Mamy ludzi, ktérzy pisza o ksiazkach totalnie nieporadnie, az
czasami ma sie ochote wzig¢ komputer i wyrzuci¢ przez okno, bo sg takie rzeczy
wypisywane. Nie chodzi mi o opinie, bo jeden lubi ogorki inny ogrodnika corki,
ale chodzi o to, ze jak juz bierzemy sie za pisanie o literaturze, to chocby sprawdz-
my tekst przed opublikowaniem. Juz pomijam to, ze jak pisa¢ recenzje, uczymy sie
w szkole podstawowej. Bardzo duzo blogerdw tego nie wie. [...] Czasem nie widac

Instytut Kultury Miejskiej

4. Twércy kontentu/nowi
sieciowi gatekeeperzy.
Krytyczny komentarz

o dziatalnosci blogerow
kulturalnych (na podstawie
wywiadéw z wybranymi
blogerami kulturalnymi)




DWA ZERO CZY ZERO? BLOGI O TEMATYCE KULTURALNEJ A PRZEMIANY KULTURY UCZESTNICTWA

profesjonalizmu, ale wida¢ pasje. Kto$ kocha to, co robi, kocha czytac ksiazki.
Moze nieporadnie o tym wszystkim moéwi, nie zna sie na literackim szlifie, ale to
ma swoj urok (W11).

Podobnie jak w przypadku wczeéniej charakteryzowanych watkéw, na tle ba-
danych blogéw wyréznia sie dziatalnosé jednego z naszych rozméwcéw, piszacego
o sztuce. Podkresla on z jednej strony wage stosowania sie w przypadku prowadze-
nia blogéw do regut, jakie obowigzuja w pracy zawodowej, z drugiej akcentuje fakt,
ze inne instytucje, z ktérymi podejmowana jest wspbtpraca w sposéb profesjonalny
czesto nie dziataja. To jest tez bodaj najbardziej wyrazisty przypadek, w ktérym re-
prezentant Swiata spotecznego blogeréw dokonuje tak krytycznej oceny dziatania
instytucji z sektora kultury.

Ja pracuje w korporacji i pracuje na rzecz klienta, oséb trzecich. We krwi mam
takie rzeczy jak zapiecie czegos na ostatni guzik, przygotowanie w sposéb czy-
telny pracy, konsekwencje dziatalnosci. [...] Czesto uczestniczytem w wystawach
i widze, jak dziataja instytucje sztuki. Czesto jest to mato profesjonalne. Sama
kwestia wypozyczenia jest mato profesjonalna. Przyjezdzaja po obraz nie wtedy
co sie umoéwili, oddaja nie ten, co pozyczyli. W instytucjach kultury pracuja osoby,
ktére zawsze tam byty, albo nie majg doswiadczen biznesowych (W12).

4.3.5 ZNACZENIE | WPLYW SPOtECZNY TWORCZOSCI BLOGEROW KULTURALNYCH

W ramach podsumowaniu kontynuujemy krytyczna refleksje o kompetencjach, jaki-
mi dysponuja blogerzy i wynikajacej z nich roli i znaczenia, jaka petnig dzis w polu
kultury. Z refleksji, jakimi dzielg sie z nami nasi rozméwcy wynika, ze nie maja oni
silnie zinternalizowanych przekonan o tym, Zze Swiat spoteczny blogeréw odgrywaja
istotna role w promocji kultury. Przeciwnie, s3 raczej zdania, ze blogerzy albo lepiej
czuja sie na pozycjach hobbystéw funkcjonujacych na obrzezach centralnej czesci
pola kultury, albo mimo staraf o poprawe swojego statusu pozostaja raczej niezau-
wazeni, czy wrecz traktowani sa protekcjonalnie. Mozna tez odnies¢ wrazenie, ze
tylko w przypadku kilku badanych blogéw mozna méwi¢ o wysokim stopniu ich
profesjonalizacji. Wiekszos¢ serwiséw tworzona jest ,po godzinach” i nie stanowi
pierwszorzednej sfery zycia codziennego. Nie oznacza to, ze blogi nie wypetniaja
pewnej luki, jaka na rynku pisania o kulturze niewatpliwie wystepuje. Dyskusyjna
jest natomiast skala zapetnienia tej luki przez aktywnos¢ i twérczos¢ podejmowang
w blogosferze oraz jakos¢ nowopowstajacych produktow.

Na pytanie o to, czy blogerzy postrzegaja siebie jako osoby promujace i ocenia-
jace kulture, czesto pada odpowiedZ? negatywna. Trudno jednoznacznie stwierdzi¢,
skad biora sie te deklaracje. Do pewnego stopnia sa one z pewnoscia efektem po-
wszechnego w dyskursie publicznym przekonania o tym, ze dziatalnos¢ blogowa
jest peryferyjna w stosunku do twoérczosci z oficjalnego, zinstytucjonalizowanego
sektora kultury lub mniej popularna w poréwnaniu z oferta, jaka maja do zapro-
ponowania blogerzy-celebryci (ktérych skadinad prézno szukaé w gronie blogeréw
kulturalnych). Cze$¢ rozméwcow dziwi sie, ze w ogdle moga by¢ postrzegani jako
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osoby wzorotworcze. Inne wyrazaja zdziwienie, ze blog w ogéle zostat dostrzezony
badz bardzo schlebia im fakt, ze zostali zaproszeni do wziecia udziatu w badaniu.
Mozna to traktowac jako empiryczne potwierdzenie tego, ze wielu blogeréw kul-
turalnych nie widzi potencjatu, jaki tkwi w blogosferze w kontekécie promowania
i rozpowszechniania tresci kulturalnych. Dominuje przekonanie o dystynkcji miedzy
omawianiem kultury przez profesjonalistow i ,pisaninka”, jak sugeruje jeden z roz-
mowcow, jaka zajmuja sie blogerzy-amatorzy.

Wiele os6b pisze do mnie prywatnie na maila, pytajac mnie o zdanie na jakis
temat. Niektorzy reaguja bardzo agresywnie na niektére z moich wpiséw, kiedy
odwaze sie co$ skrytykowac. Natomiast ja zawsze odpowiadam, iz ja nie jestem
krytykiem filmowym. Nie uwazam sie za kogo$ takiego. Po prostu uwazam sie za
wyksztatconego Polaka XXI wieku, ktéry chciatby dotozyé swoja mata cegietke
i méc wyrazi¢ swoje zdanie na temat, ktéry go pasjonuje. [...] Uwielbiam oglada¢
filmy, lubie przenosi¢ sie do tego innego Swiata i lubie tez o tym pisa¢. (Wos)

Nigdy nie patrzytam na siebie w ten sposéb. Ciesze sie, jezeli zachece kogos do
siegniecia przez polecang przeze mnie ksiazke lub kiedy kto$ odkryje dzieki mnie
autora, o ktérego istnieniu nie miat wczesniej pojecia (Wo06).

Gdyby Maffashion na swoim Facebooku napisata: ,Stuchajcie, ludzie, idzcie na
ten film, bo jest Swietny” to wiecej ludzi j3 postucha niz nas wszystkich razem
wzietych. Wiec my to musimy rozgraniczy¢, czy rozmawiamy o ludziach zajmuja-
cych sie kulturg i czy oni sg opiniotwérczy czy o sferze celebryckiej, bo mysle, ze
to jest straszna przepasé, jezeli chodzi o zasieg, opiniotworczos¢ itd. [...] W wiek-
szosci jest to wszystko dziatalnos¢ amatorska, no bo zeby rozkreci¢ bloga, to trze-
ba poswigci¢ na to petny etat. A Zeby rozkreci¢ bloga kulturalnego w Polsce, to
jest to bardzo ciezkie, zeby w jakis sposob zarobi¢ na tym pienigdze i faktycznie
tylko temu sie oddac. [...] Te blogi, na ktére natrafitem i nadal natrafiam najcze-
Sciej, to w mojej skromnej opinii do niczego sie nie nadaja. Kazdy ma narzedzia,
kazdy moze pisac. [...] Jestesmy skazani na staba jakos¢ tekstow o filmach, ko-
miksach, kulturze, popkulturze. Trzeba to selekcjonowad, a czy kazdy to bedzie
potrafit zrobi¢, to juz zalezy od niego samego. (Wo8).

Jednoczesnie inni blogerzy staraja sie podkresla¢ role — faktyczng i potencjalng
—jaka maja do odegrania na polskiej scenie kulturalnej. Dostrzegajac ze pozycja blo-
geréw jest nadal duzo stabsza niz oséb obecnych w centralnym obiegu informowa-
nia i debaty o kulturze, stawia sie retoryczne pytanie o to, w jakim aspekcie aktyw-
nos¢ i twoérczosé blogowa odbiega jakosciowo od tego, co pisza znani dziennikarze
i krytycy literaccy. Popularny bloger kulturalny stwierdza, ze aktywnos¢ jego i os6b
zajmujacych sie podobng dziatalnosciag moze stanowié kontrapunkt dla niespokoj-
nych, tabloidowych przekazéw medialnych, nastawionych na sensacje i skandal.
W jego odczuciu blogowanie umozliwia pisanie o sprawach skomplikowanych i tych,
o ktorych moéwi sie mato lub nie méwi sie nic. Z perspektywy innego z naszych
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rozméwcdw blogi poswiecone tematyce sztuki pisane sg prostszym jezykiem, znacz-
nie lepiej dopasowanym do mozliwosci odbiorczych czytelnikéw niz ma to miejsce
w przypadku oferty instytucji kultury.

Poczucie znaczenia zyskuje sie wraz z rozwinieciem dziatalnosci blogowej, czego
przejawem sg wzrost liczby czytelnikéw i ich zainteresowania tym, co jest publiko-
wane na blogu oraz poszerzenie sie sieci spotecznosciowej rozpietej wokét bloga.
Blogerzy uzmystawiaja sobie wéwczas, ze inni licza sie z ich zdaniem, co czesto znaj-
duje bezposrednie przetozenie na wzrost poczucia sensu prowadzonej dziatalnosci
i odpowiedzialnosci za generowane tresci. Doktadniej pracuje sie wéwczas nad po-
mystami, jakie wprowadza sie na bloga i bardziej dogtebnie przeprowadza research
przed oficjalng publikacja tresci. Wydaje sie, ze obecnos¢ tak projektowanych serwi-
s6w w polskiej blogosferze kulturalnej ma kluczowe znaczenie, jesli ma ona petni¢
istotng instytucjonalnie role w zmieniajacym sie polu (pop)kultury.
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5. Podsumowanie.
Blogi kulturalne a przemiany
kultury uczestnictwa

5.1 CHARAKTERYSTYKA KULTURALNE) BLOGOSFERY - REALIZACJA CELOW
BADANIA

Podstawowym celem zrealizowanego przez nas badania byta charakterystyka blo-
gosfery kulturalnej. Zadanie to, chociaz nietatwe, traktujemy jako czesciowo zre-
alizowane. Nalezy jednak podaé zastrzezenie, ze scharakteryzowaliémy okreslong,
wybrang przez nas jako jedyna tego rodzaju i tej wielkosci baze-agregat blogow,
przygotowana oddolnie i na bazie subiektywnych kryteriéw przez jednego z blo-
gerébw. Baza ta ograniczata rozumienie bloga kulturalnego i stosowata okreslone
kryteria doboru do bazy, ktére mogty wyklucza¢ blogi wychodzace poza kultural-
na (a wtasciwie zdaniem autora — kulturowa), specyficznie rozumiang tematyke.
Jak opisalismy w czesci poswieconej analizie danych zastanych, w trakcie badania
wyszlismy jednak poza wspomniang baze, gtéwnie dzieki informacjom zdobytym
w analizie sieciowej i w wywiadach oraz analizie tresci siegalismy do blogéw niedo-
stepnych wczesniej. Zdalismy sobie dzieki temu sprawe, ze blogowanie kulturalne to
zjawisko znacznie szersze niz mozna byto zaktada¢ na podstawie samej bazy-agre-
gatu. Jednak przez skorzystanie z bazy, do ktérej blogi byty dobierane subiektywnie
przez tworce, nasze mozliwosci wykroczenia poza nig, byty w pewnym sensie ograni-
czone. Nie udato nam sie scharakteryzowac np. blogéw o hybrydowej naturze - laj-
fstajlowych z elementami kulturalnymi, chociaz znalezlismy blogi kulturalne o ele-
mentach lajfstajlowych. Zastosowane przez nas kryteria blogowania kulturalnego
zostaty zweryfikowane i kryterium autoidentyfikacyjne, na ktére ktadlismy przed
rozpoczeciem badania spory nacisk, okazato sie niepotrzebne, z uwagi na wyraziste
podkreslanie i informowanie o poczuciu bycia blogerem kulturalnym przez niewielka
liczbe blogeréw z badanej bazy (doktadniej omawiamy to dalej).

Ograniczeni zasiegiem bazy blogbw, ktéra stata sie punktem wyjscia dla bada-
nia, jesteSmy w stanie powiedzie¢, ze blogi kulturalne to spory obszar, wymagajacy
jednak doktadniejszego niz przedstawiamy w raporcie, opisania liczbowego. Charak-
teryzujac blogi zawarte w agregatorze i prezentujac wyniki analizy sieciowej, mogli-
Smy zaprezentowac konkretne liczby dotyczace wycinka blogosfery kulturalnej — np.
potezng, w stosunku do wyjsciowej, sktadajacej sie z okoto czterystu pozycji bazy,
kilkakrotnie wieksza sie¢ stron — gtéwnie blogéw — do ktérych linkowaty badane
blogi posiadajace blogroll. Dane nie pozwalaja wycigga¢ wnioskéw na temat faktycz-
nej ilosci blogébw o tematyce kulturalnej, ale pokazuja, ze blogéw takich jest duzo
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i potrafig funkcjonowac przynajmniej przez kilka lat, biorac pod uwage, jak niewiele
blogbw z bazy-agregatu byto nieaktywnych lub usunietych.

Przedstawienie obszaru, ktéry mozna okresli¢ jako blogowanie o tematyce kul-
turalnej oraz postrzeganie przez ich autoréw zakreséw blogowania o kulturze a blo-
gowania, ktére mozna zaliczy¢ np. do kategorii ,,stylu zycia”, okazato sie trudniejsze
niz myslelismy. Ma to po czesci przyczyne w doborze blogéw do badania w analizie
danych zastanych. Trudno jest nam w tej chwili okresli¢, jak wiele blogéw ma ce-
chy mieszane i pomimo niespetniania kryteriéw blogowania kulturalnego podejmuje
watki kulturalne w codziennych publikacjach, poniewaz nie dotarlismy do wielu blo-
goéw taczacych cechy réznych gatunkéw. Wydaje sie jednak, ze z blogerami lajfstaj-
lowymi taczy blogeréw i blogerki kulturalne pewnego rodzaju ,,presja wspétpracy”
—che¢, a moze i potrzeba, znalezienia partneréw dostarczajacych materiat na blogo-
we wpisy. W pewnym sensie, chociaz bardzo ostroznie, mozna méwi¢ o podziwianiu
znanych blogeréw i innych, ktérzy osiggneli sukces i s3 rozpoznawalni oraz o jedno-
czesnym poczuciu pozytywnego odrézniania sie od tych, ktérzy nie podejmuja tema-
tyki kulturalnej. Z jednej strony jest to poczucie odrebnosci, z uwagi na zajmowanie
sie (pop)kultura, z drugiej swiadomos¢ o wiele trudniejszego osiagniecia sukcesu
(rozumianego takze jako ewentualny sukces komercyjny) przez blogeréw zajmuja-
cych sie tematyka kulturalna.

Zbadanie motywacji os6b prowadzacych blogi o tematyce kulturalnej okazato sie
trudne, ze wzgledu na to, ze blogowi autorzy i prowadzone przez nich blogi r6znia
sie od siebie na wiele sposob6éw. Zdecydowanie trudniejsze byto odczytywanie mo-
tywacji z analizy tresci niz w trakcie wywiadéw. Mozna jednak méwié o motywacji
zwiazanej z niedostatkiem — frustracja, powodowana np. formutowaniem komuni-
katéw kulturalnych przez media gtéwnego nurtu lub konfliktem z przedstawicielami
Srodowisk, w ktérych blogerzy wczedniej funkcjonowali. Istotna jest takze potrzeba
gromadzenia wtasnych odczug, kolekcjonowania obejrzanych/przeczytanych itp. tre-
Sci. Dziatania w tym zakresie dotycza traktowania bloga jako rozbudowywanej bazy
tego, co sie zna, kolekcjonowania opinii na temat interesujacych zagadnien. Niekto-
rzy blogerzy pragna takze nawigzywania kontaktéw z osobami o podobnych zain-
teresowaniach, co czasami przeradza sie w che¢ bycia autorytetem, ktéry nie po-
trzebuje innych mu podobnych, znajacych sie na tej samej tematyce. By¢ moze stad
wynika dos¢ rzadkie linkowanie do innych blogeréw, uwazanych przez twoércéw za
autorytety, chociaz moze miec to zwigzek z odchodzeniem od klasycznej juz cechy
blogowania, czyli gromadzenia linkéw do interesujacych stron na tzw. blogrollu. Cze-
sty brak takich najwazniejszych odnosnikéw, dostepnych ze strony gtéwnej ograni-
czyt zakres przeprowadzonej analizy sieciowej. Brak linkéw moze sie jednak wigzaé
nie tylko ze Swiadomym dziataniem blogeréw, ale z korzystaniem np. z szablonéw
blogowych, ktére nie przewiduja tego rodzaju odnosnikéw. Interesujaca okazata sie
otwartos¢ blogerow na wspbtprace, czesciowo zwiazana jednak z checig otrzymywa-
nia darmowych tresci — np. ksigzek — oraz by¢ moze takze innego rodzaju gratyfikacji
dzieki wspétpracy z partnerami instytucjonalnymi i biznesowymi. Nie oceniamy jed-
nak motywacji finansowej lub nastawionej na wspétprace i wymiane ustug lub débr
negatywnie. Wiecej, tego rodzaju nastawienie blogeréw moze byé uzyteczne w ich

Instytut Kultury Miejskiej

5. Podsumowanie.
Blogi kulturalne

a przemiany kultury
uczestnictwa




DWA ZERO CZY ZERO? BLOGI O TEMATYCE KULTURALNEJ A PRZEMIANY KULTURY UCZESTNICTWA

wspétpracy z instytucjami kultury lub przy tworzeniu szerszych sieci blogowania kul-
turalnego réwniez o charakterze edukacyjnym, np. przez promowanie otrzymanych,
wartosciowych materiatow.

W trakcie badania interesowato nas budowanie spotecznosci powstajacych wo-
kot blogow o tematyce kulturalnej. Wydaje sie, ze czes¢ blogeréw ma trudnosci
zwiagzane z wykorzystywaniem szeroko uzywanych serwiséw spotecznosciowych
(tylko, lub az, jedna czwarta badanych w ramach desk research twércéw blogéw nie
korzysta z dodatkowych kanatéw, jednak niemal trzy czwarte uzywa ich) do tworze-
nia trwatych spotecznosci. Zdarza sie nawet, ze niektérym bloger(k)om tatwiej jest
nawigzywac relacje w serwisach spotecznosciowych niz na wtasnym blogu. Tworze-
nie spotecznosci opiera sie przede wszystkim na stownych interakcjach i wymianie
zdan w komentarzach zaréwno blogowych jak i w serwisach spotecznosciowych.
Préby wychodzenia poza publikowane tresci i skupienie sie na integrowaniu oraz
w zakresie angazowania spotecznosci wokét organizowanych konkurséw blogowych
czy wydarzen poza blogiem — np. spotkan z uzytkownikami — podejmowane s3 rzad-
ko i udaja sie nielicznym blogerom.

Zastanawiajac sie nad oceng potencjatu blogéw o tematyce kulturalnej w zakre-
sie zwiekszania uczestnictwa w kulturze, mozna powiedzie¢, Ze moga zintensyfiko-
wact uczestnictwo, a raczej korzystanie przez uzytkownikéw z oferty (pop)kulturalnej
(przede wszystkim popkultury, ewentualnie literatury pieknej, co wymaga jednak
wyzszych kompetencji odbiorczych) oraz poszerza¢ dostepnosé do informacji o no-
wosciach. To raczej jednak zwiekszanie uczestnictwa i nawigzywania relacji z od-
biorcami dla samych blogeréw, rzadziej dla uzytkownikéw, chociaz niektérzy stwo-
rzyli spotecznosci aktywnej wymiany komentarzy na temat utworéw. Ma to m.in.
charakter dzielenia sie wtasnymi odczuciami, filtrowania tresci dla innych, z czego
moga odbiorcy skorzystaé. Uwazamy, ze blogerzy kulturalni maja potencjat do two-
rzenia weztobw w sieci, ktére przyciggatyby odbiorcéw, chcgcych nie tylko odebrac
informacje o interesujacych tekstach kulturowych, ale réwniez wiaczy¢ sie w dysku-
sje na ich temat, tworzy¢ co$ w rodzaju bazy wiedzy, opinii i rowniez uczestniczy¢
we wspélnym ocenianiu. Twoércy blogéw chetnie rozpoznaja nowe technologie i je
testujg, w tym sensie sa domorostymi (najczesciej) specjalistami/amatorami, kt6-
rzy mogg tworzy¢ miejsca wymiany pogladow w nowych przestrzeniach i przyciggac
oraz zachecac¢ innych do korzystania z nowych kanatéw komunikowania (,dodatko-
wych” wzgledem bloga rozumianego wedtug przyjetych przez nas kryteriéw tech-
nicznych). Nawet, jesli jako amatorzy ucza sie korzystania z nowosci metoda préb
i btedéw.

5.2 WERYFIKACJA WSTEPNYCH KRYTERIOW BLOGOWANIA KULTURALNEGO

Przyjete przez nas kryteria blogowania kulturalnego zostaty zweryfikowane w trak-
cie badania zaréwno na etapie wstepnej analizy tresci blogdw w ramach desk rese-
arch, jak i w ramach wywiadéw z blogerami i poszerzonej analizy tresci wybranych
blogéw. Kryterium autoidentyfikacyjne, ktére wymienialiémy jako jedno z istotnych,
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majacych okreslaé swiadomosc¢ i poczucie przywigzania do okreslonego gatunku,
a moze nawet grupy blogéw stanowigcych wyraznie odrebng cze$¢ blogosfery, jak
wspomnielismy wyzej, okazato sie mato przydatne. Nie chodzi juz tylko o jasne de-
klaracje zwigzane z poczuciem bycia blogerem lub blogerka kulturalng. Réwniez na
gtebszym poziomie nie udato sie odczytaé przywigzania do szerszej grupy zbieraja-
cej blogeréw kulturalnych (co innego poczucie funkcjonowania w sieciach tematycz-
nych, pokrywajacych sie w duzej mierze z wynikami funkcjonowania okreslonych
grup tematycznych w analizie sieciowej). Blog o tematyce kulturalnej nie musi za-
tem akcentowac swojego przywigzania do tresci okreslonego typu — np. poswiad-
czajac kompetencje autora zwigzane z kulturg (spora czes¢ blogerek i blogeréw to
mitosnicy, niekoniecznie z wyksztatceniem pozwalajacym taczy¢ ich wyuczone kom-
petencje zawodowe czy aktywnos¢ zawodowa z kultura) lub deklarujac, ze jest to
blog o kulturze. Oczywiscie tego rodzaju deklaracje pojawiaty sie zaréwno wsréd
blogéw analizowanych w ramach desk research czy na etapie analizy tresci®.

Uwazamy, ze brak deklaracji na temat prowadzenia bloga kulturalnego, jak réw-
niez funkcjonowanie w niemal niezwiazanych z reszta kulturalnej blogosfery gru-
pach, a takie wyréznilismy w trakcie analizy sieciowej, nie powinno by¢ podstawa do
nieuznawania okreslonych blogéw za blogi o tematyce kulturowej. R6znorodnos¢ te-
matyczna oraz form publikacji powinna by¢ raczej podstawa do myslenia o blogach
kulturalnych jako posiadajacych pewne cechy wspblne, nie traktowanych jednak
jako sztywna matryca kryteriow gatunku (przy czym niektére z kryteridw zwigzane
np. z oddolnym lub instytucjonalnym blogowaniem oraz indywidualnym lub grupo-
wym prowadzeniem blogéw uzywalismy wtasnie jako taka matryce, nie miata ona
jednak charakteru wykluczajacego, a jedynie rozstrzygajacy).

5.3 BLOG, DODATKI | CHMURA. EWOLUCJA BLOGOW KULTURALNYCH

Juz na etapie konstrukcji badania zatozylismy, ze trudno obecnie rozpatrywac blogi
w oderwaniu od serwisdéw spotecznosciowych (w tej materii powotujemy sie w cze-
Sci poswieconej wywiadom na przywotywana kilkakrotnie w raporcie Rettberg). Spo-
soby korzystania z r6znych kanatéw zalezg jednak od wiedzy, umiejetnosci, zaan-
gazowania, potrzeb, a takze celéw prowadzenia kanatéw pod okreslonym szyldem.
Zdarza sie jednak, ze blogerzy, ktérzy nie opracowali zadnej strategii taczenia r6z-
nych mediéw, nie posiadaja szyldu taczacego rézne miejsca publikacji i funkcjonuja
w niektérych kanatach — najczesciej traktowanych jako dodatkowe wzgledem bloga
— pod swoim nazwiskiem, a na blogu pod okreslong nazwa.

Badani blogerzy rzadko — chociaz okreslanie w ten sposéb niemal ¢wierci bada-
nych blogeréw jest dyskusyjne — decydowali sie na rezygnacje z obudowania blo-
ga dodatkowymi kanatami. Korzystano z dodatkowych kanatéw, nawet jesli tylko
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powielaty tresci na blogu lub linkowaty do blogowych tekstéw. Specyficzna grupa byli
blogerzy korzystajacy z serwisu Blogger — cze$¢ z nich nie wykorzystywata innych
kanatoéw poza blogiem, ale informowali (w postaci dedykowanego boksu) o innych,
obserwujacych ich uzytkownikach Bloggera. By¢ moze nalezy ich traktowac jako swo-
iste relikty przesztosci lub osoby bardzo swiadome mozliwosci r6znych mediéw, kt6-
rzy jako autorzy nie chca rozdrabniaé sie pomiedzy serwisami, poniewaz nie maja
czasu, ochoty, nie posiadaja umiejetnosci technicznych i sam blog traktujg jako me-
dium spotecznosciowe. Zwtaszcza ze Blogger pozwala na drobne akcentowanie rela-
cji pomiedzy uzytkownikami/twércami i informuje o nowych wpisach na obserwo-
wanych blogach w panelu zarzadzania kontem i wszystkimi prowadzonymi blogami.

Szerokie korzystanie z serwiséw spotecznosciowych zapoczatkowato interesujacy
trend. Czes¢ blogeréw, wstepnie mozna wnioskowaé, ze tych, ktérzy bez specjalnego
planu podchodza do prezentowania tresci i informowania o nich, czesciej publikuje
w serwisach spotecznosciowych na np. fanpejdzach pod szyldem wtasnego bloga
niz na samym blogu. Wyzsza aktywnos¢ np. na Facebooku niz na blogu wynika by¢
moze takze z naktadéw pracy, jaka nalezy poswieci¢ na mikroblogowanie, a przy-
najmniej samo wpisywanie tresci o niewielkiej objetosci i nie powinno to dziwic.
Dotyczy przeciez takze osob, ktére wiedzg, czego oczekujg po wykorzystaniu r6znych
kanatow. W przypadku niektérych blogerow mozliwos¢ publikowania krétkich ko-
munikatéw sprawita jednak, Ze ich blogi zaczety by¢ aktualizowane rzadziej, a mikro
blogi staty sie gtéwnymi kanatami komunikacji z odbiorcami.

Korzystanie z rozbudowanych, kilkukanatowych chmur blogowych wydaje sie by¢
tatwiejsze dla mtodych uzytkownikéw, ktérzy maja lepsze technologiczne rozeznanie
w zakresie oferowanych ustug. | chociaz posiadanie konta na Instagramie czy Pin-
terescie przez blogeréw po trzydziestce nie jest zaskoczeniem, to wsréd mtodszych
— np. nastoletnich blogerek i blogeréw — wida¢, ze blog w starym rozumieniu jest
traktowany jako kanat, ktéry zbiera de facto odnosniki do innych kanatéw. Blogroll
podajacy linki do interesujacych stron zastepowany jest na niektérych stronach blo-
grollem do wtasnych lub prowadzonych pod blogowym szyldem serwisow. A sam
blog staje sie rodzajem wezta, istotnego z perspektywy pokazania siebie na réznych
platformach, ale nie jest ani bardzo efektywnym, ani specjalnie efektownym — cho-
ciaz to zalezy od pomystowosci i kompetencji estetycznych — kanatem komuniko-
wania. Dlatego zapewne bez problemu mozna znalez¢ osoby podejmujace podobne
dziatania jak blogerzy kulturalni — a moze to wtasnie sg nowi blogerzy kulturalni —
ale nie korzystajace z bloga w tradycyjnym technologicznym rozumieniu. Swiadomie
do analizy tresci dobralismy jeden z takich ,,nowych blogéw” — kanat na Instagra-
mie. ,,Blogerzy bez blogéw” i mtodzi, ktérzy zmieniaja nastawienie do bloga i sposéb
jego wykorzystywania, publikuja w serwisach spotecznosciowych np. zdjecia czyta-
nych ksiazek, swoich stoséw publikacji do przeczytania (to samo czynia np. blogerzy
ksiazkowi na blogach, taczac kilka kanatéw lub traktujac blog jako platforme do pu-
blikacji zdje€). Do tego podaja np. swoj nick na Snapchacie. Blogowanie kulturalne
moze zatem nie tylko operowa¢ w obrebie chmury blogowej — bloga opakowanego
dodatkami komunikacyjnymi — ale mozemy takze traktowaé chmure jako osobiscie
dobierany zestaw kanatéw prezentacji tresci, z ktérych tradycyjnie rozumiany blog
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moze by¢ tylko jednym z ewentualnych wyboréw i to mniej zrozumiatym wyborem
dla oséb, ktére komunikuja sie najchetniej przez komunikaty wizualne lub wypowie-
dzi wideo i stawiaja np. na korzystanie z dedykowanych aplikacji spotecznosciowych.

Wydaje sie, ze niektdérzy blogerzy, ktérzy licza na mozliwos¢ zarabiania na swo-
im projekcie bezposrednio lub posrednio, staraja sie wykorzystywac wieksza liczbe
kanatéw spotecznosciowych, ewentualnie podejs¢ specjalistycznie do mniejszej, sta-
rannie dobranej liczby kanatéw medialnych. U tych oséb pojawiaja sie przemyslane
strategie wykorzystania mozliwosci, jakie oferujg media spotecznosciowe w docie-
raniu do czytelnikow, ale takze do potencjalnych reklamodawcéw, chociaz niektérzy
— co przedstawiliSmy w czesSci poswieconej analizie tresci — siegaja po réznorod-
ne media, w ogéle nie zastanawiajac nad mozliwosciami poszczegblnych kanatow,
grupami odbiorcow. Wsréd nich mozna zauwazy¢ zaktadanie profili i zarzucanie
publikacji, czasami jeszcze przed opublikowaniem jakiejkolwiek tresci, rownolegte
nadawanie tych samych tresci w kilku mediach, préby specjalizowania kanatow, ale
metoda préb i btedéw lub amatorskie proby aktywizowania spotecznosci przez kon-
kursy — na wzér profesjonalnych organizatoréw konkurséw, ale bez fachowej wiedzy
i umiejetnosci, czasami z marnym skutkiem (np. nikt nie bierze w konkursie udzia-
tu). Blogerzy z tej grupy duzo czesciej aktualizujg swoje blogi i kanaty spotecznoscio-
we. Powoduje to jednak czasami utrate pewnej autentycznosci. Przegladajac tego
typu blogi lub powigzane kanaty na YouTube’ie odnosi sie wrazenie, ze wiele wpiséw
jest po prostu wymuszonych. Sami autorzy zachowuja sie w sposéb sztuczny. Ogla-
dajac kolejne vlogi takich blogeréw mozna byto mie¢ wrazenie, ze oglada sie dosko-
nale wyrezyserowane reklamy, w ktérych ciggle usmiechniete postacie zachwalaja
np. najnowsze ksigzki. Méwi to co nieco o potencjalnej jakosci recenzji publikowa-
nych na blogach kulturalnych, chociaz jesteSmy w tej materii ostrozni, bazujac na
niewielkiej liczbie vlogbw prezentujacych recenzje.

Odnieslismy wrazenie, ze w przypadku osoéb, ktére blogowanie traktuja jako
hobby — bez nacisku na budowanie spotecznosci, wybicie sie na blogu lub zdoby-
cie partneréw komercyjnych (cho¢by podsytajacych sporadycznie ksigzki) — lub jako
przestrzen do rozwoju swoich zainteresowar, dominuje rzadsze korzystanie z me-
diéw spotecznosciowych. Czesto jest to po prostu jeden kanat w serwisie spoteczno-
Sciowym lub nastawienie gtownie na vlogowanie. Ewentualnie korzystanie z wielu
kanatow, poza technicznie zdefiniowanym przez nas blogiem i budowanie szerokiej
blogowej chmury z uwagi na lepsza znajomos¢ nowszych serwiséw, swobodniejsze
postugiwanie nimi niz starym blogiem.

5.4 ROZUMIENIE KULTURY | POTENCJAE WSPO£PRACY Z INSTYTUCJAMI

Czes¢ blogeréw utozsamia pojecie kultury z kultura popularna. Konserwatywny po-
dziat na kulture wysoka i niska funkcjonuje tylko na nielicznych blogach, skupionych
np. na literaturze pieknej. Na czesci blogéw kulturalnych obok powaznych postéw
pojawiaja sie tematy lekkie i banalne. Widoczna jest takze postawa traktowania blo-
ga jako miejsca do dzielenia sie swoimi pasjami i zainteresowaniami, nie nastawiona
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na zysk (oczywiscie che¢ zysku moze niektérym towarzyszy¢ i w kilku przypadkach
wydawato sie, ze tak wtasnie jest). Blogi tacza dziatanie zwigzane z pasjg tworcow
z otwartoscia na wspbtprace, ktéra mogtaby zapewnié ciekawe materiaty do opiséw
lub pozwolitaby skorzysta¢ w postaci dostepu do tresci, ktére w innym wypadku
blogerzy musieliby naby¢ lub zdobyé samodzielnie. Czasami marzenia o wspotpracy
sa zdecydowanie bardziej dalekosiezne, co opisywalismy, nawigzujac do mozliwego
inspirowania sie blogerami lifestyle’owymi, z ktorych czes¢ odnosi takze komercyjny
sukces. Na blogach kulturalnych, jakie badaliémy, przedstawia sie warunki wspé6t-
pracy, chwali sie wspdtpraca lub jej oczekuje, ale czy jest to cecha nieobecna wsréd
blogbw o innej tematyce?

Co prawda wsréd badanych blogeréw praktycznie nie pojawia sie refleksja nad
rola jaka petnig w kulturze i w blogosferze, ale nie przekresla to blogéw jako poten-
cjalnych partneréw np. instytucji kultury — propozycje w tym zakresie formutujemy
w rekomendacjach dla instytucji.

5.5 PRZEMIANY KULTURY UCZESTNICTWA

Jedno z pytan, jakie zadalismy sobie na poczatku pracy badawczej, dotyczyto tego,
w jaki sposéb blogi o tematyce kulturalnej przyczyniaja sie do rozwoju kultury
uczestnictwa. Zastanawialismy sie, czy blogi wpisza sie w kulture udostepniania
i dzielenia sie materiatami oraz korzystania z wytwordéw innych, czy raczej beda
to sieci 0s6b z podobnych subswiatéw, kast lub klas spotecznych, komunikujacych
sie z podobnymi sobie osobami o zblizonych doswiadczeniach i warunkach zycia.
Koncepcja wszystkozernosci, o ktérej pisalismy, przedstawiajac materiat i wnioski
z przeprowadzonych w ramach badania wywiadéw oraz stosunek blogeréw do blo-
gosfery, o ktérej mowiag wtasciwie ci, ktérzy osiagneli sukces, prowadzac blogi, skta-
niaja do zastanowienia sie nad mozliwymi trudnosciami blogosfery kulturalnej. Jest
to przestrzen, gdzie funkcjonuja tworcy, ktérzy czytaja blogi r6znorodne tematycz-
nie, nawiazuja relacje z osobami o odmiennych zainteresowaniach. To jednak takze
przestrzen, gdzie rézne grupy zainteresowan sie mijaja. Niektére z nich zamykaja
sie w Swiatach os6b o wspblnych zainteresowaniach, tworzac mocno hermetycz-
ne Swiaty blogerow tematycznych. Wybicie sie, zostanie kim$ znanym wymaga nie
tylko ciezkiej pracy, ale réwniez przygotowania, ktére nie zawsze jest mozliwe tylko
ze wzgledu na checi. Osoby o rozwinigtych kompetencjach estetycznych, posiada-
jace aktualizowang wiedze na temat dyscypliny, ktéra sie interesuja, a do tego se-
lektywnie dobierajace, co chca pokazaé swoim odbiorcom, majg wieksze szanse na
skorzystanie — na réznych polach — dzieki blogom, niz ci, ktérzy pisza nieregularnie,
nie dbaja o ich wyglad, publikujag materiaty stabszej jakosci. Oczywiscie mozna mé-
wic o uczestnictwie, kiedy zaangazowane jednostki przez swoje dziatania zwigzane
z publikacja tekstéw i innych mediéw komunikuja sie, samodzielnie dobierajg tresci
i moga oddziatywac na innych i podejmowane przez nich decyzje, choéby w zakre-
sie samorozwoju kulturalnego. Uczestnictwo to jednak raczej nie utatwia spotkania

0s6b np. z réznych grup spotecznych, interakcji miedzy nimi, wzajemne zrozumienia
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i akceptacji. Czy jednak blogi kulturalne powinny mie¢ taki wtasnie cel? Dodatkowe
trudnosci wprowadza przenoszenie sie blogeréw, przypominajace czasami przypad-
kowe zasiedlanie, czasami przemyslang przeprowadzke, do nowych kanatéw komu-
nikowania i coraz czestsze ich wykorzystywanie. Jak pisze Henry Jenkins ,Czy par-
tycypacja staje sie wyzyskiem, jesli odbywa sie za pomoca komercyjnych platform,
gdzie inni zarabiajg na naszym udziale i gdzie czesto nawet nie jestesmy wtascicie-
lami tworzonej przez nas kultury?”4°. To pytanie bardzo istotne w kontekscie wyko-
rzystywania coraz szerzej kanatéw w serwisach spotecznosciowych i opuszczania
tradycyjnych blogéw na rzecz nowych platform publikacji lub uzupetnianie tradycyj-
nych blogéw kolejnymi mediami. Wedtug Jenkinsa kultura uczestnictwa wiaze sie
z niska bariera artystycznej ekspresji i obywatelskiego zaangazowania*!. | wydawa-
toby sie, ze serwisy spotecznosciowe, z uwagi na niski prég wejscia i rozpoczecia ak-
tywnosci zwigzany choéby z objetoscia komunikatéw i ich multimedialnoscia, wpi-
suja sie w kulture uczestnictwa. Tak jak blogi umozliwiaja publikowanie na wybrane
tematy oraz prowadzenie dyskusji z odbiorcami.

Oddolnos¢ blogbw, nastawienie ich autoréw do swoich przestrzeni publikacji jako
niezaleznych, dzieki ktérym mozna powiedzie¢ wszystko, a nikt nie ma prawa nego-
wac ich dziatah, chyba ze zamierza podja¢ miedzyblogowa dyskusje, daje dosé dobre
perspektywy do wykorzystywania kulturalnych blogéw w dziataniach np. instytucji
kultury. Przedstawione przez nas materiaty i wnioski zachecaja jednak do ostrozne-
go, krytycznego, ale takze nieoceniajacego pochopnie myslenia o korzystaniu z blo-
goéw jako kanatéw edukacyjnych lub promocyjnych. Myslac o blogach kulturalnych
warto mysleé o ich zaletach, nalezy jednak pamieta¢ o pewnej niespéjnosci srodo-
wiska, réznicach pomiedzy znanymi blogerami, nastawionymi nierzadko takze na
sukces i komercyjne dziatania, a amatorami-mitosnikami, dzielacymi sie pasjami,
ale zdarza sie, ze publikujgcymi teksty stabej jakosci (co nie przekresla przeciez ich
szans na rozwdj wraz z publikowaniem kolejnych materiatéw, blog jednak nie daje
pewnosci rozwoju).

Na pewno warto sie zastanawia¢, czy kultura budowana po czesci w oparciu
0 wspétprace z wydawnictwami, poszukiwanie partneréw w postaci firm, ktérzy
mogliby nam np. dostaé darmowe ksigzki oraz nawigzywanie interakcji w serwi-
sach spotecznosciowych, ktérych nie jesteSmy witascicielami i stajemy sie wrecz
dostarczycielami tresci, publikowanie informacji o nowych produkcjach popkultury,
to rzeczywiscie uczestnictwo? Czy wykorzystywanie roznorodnych kanatéw komuni-
kowania faktycznie przyczynia sie do rozwoju dyskusji o kulturze, jej promowania
i daje szanse na podnoszenie kompetencji kulturalnych, a przy okazji obywatelskich
i medialnych? Jenkins pisze o kulturze uczestnictwa jako dajacej poczucie, ze wktad
jednostki ma znaczenie i ze jesteSmy potgczeni z innymi cztonkami spotecznosci,
interesujemy sie nawzajem, co mamy do powiedzenia*. | blogi kulturalne spetniaja
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40 Jenkins H, Ito M., Boyd h. (2015), Participatory Culture in a Networked Era. A Conversation on Youth, Learning, Commerce,

and Politics, Polity, lokacja s. 238.
41 Jenkins H.iinni (2015), lokacja s. 246.
42 Jenkins H. iinni (2015), lokacja s. 263.
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ten wymog, nawet jesli nie funkcjonuja jako wspdlnota oséb utozsamiajacych sie ze
wspdlnymi celami, cechami i dazaca do szerokiej, nie tylko tematycznej integracji.
Na pewno jednak blogerzy wymagaja wsparcia, a podnoszenie kompetencji medial-
nych, informacyjnych, cyfrowych a takze kulturalnych w ramach dziatan instytucji
kultury i instytucji edukacyjnych, skierowanych nie tylko do blogeréw kulturalnych,
moze — przy obecnym, czestym korzystaniu z nowych narzedzi komunikowania i sie-
gania, zwtaszcza przez mtodych, po nowosci — przyczynic sie do rozwijania kultury
aktywnych obywateli, dzielacych sie ze sobg w ramach wymiany informacji, piele-
gnowania zainteresowan i budowania kultury otwartej dla wszystkich.
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Aneks. Rekomendacje

Natalia Brylowska, Stawomir Czarnecki

Wspotpraca z blogerami kulturalnymi -
inspiracje, wsparcie, aktywnosc.
Rekomendacje dla instytucji kultury

DLACZEGO WSPOEPRACA

Tworzenie rekomendacji, ktére dotycza wspdtpracy publicznych instytucji kultury
z autorami i autorkami blogéw o kulurze wymaga osadzenia w szerszym kontekscie.
Zeby w ogéle dostrzec potrzebe i sens takiej wspétpracy trzeba zgodzi¢ sie co do
tego, ze dobra strategia dziatania dla publicznych instytucji kultury jest szukanie dla
siebie nowych rél oraz nowych drég docierania do odbiorcy.

Podstawa dla naszych rekomendacji, ktére daja na taki szerszy kontekst, sa reko-
mendacje z projektu badawczego ,,Punkty styczne: miedzy praktyka a kulturg (nie)
uczestnictwa”. W tym projekcie wyraznie akcentuje sie potrzebe szukania nowych
rol przez instytucje kultury. ,,Punkty styczne” poswiecone byty miedzy innymi roz-
poznaniu nieinstytucjonalnych praktyk kulturalnych i szukaniu mozliwych punktéw
stycznych pomiedzy Swiatem odbiorcy, a dziataniami instytucji kultury. Postulowa-
no tam, w odniesieniu do dziatalnosci badawczej, wage mapowania praktyk rézno-
rodnych nisz kulturowych i nowych aktywnosci we wszystkich polach uczestnicwa*
w kulturze, takze w celu oceny mozliwosci ich wsparcia przez instytucje. Nasze bada-
nie mozna traktowac jako realizacje tego zalecenia.

Autorzy i autorki raportu z badan ,,Punkty styczne” stwierdzaja, ze ,to, co trzeba
pozytywnie wartosciowac, to wszelka aktywnos¢ idaca w kierunku wiekszego uspo-
tecznienia jednostek. Jej efektem jest bycie razem, a co za tym idzie — integracja
spoteczna i budowanie wspdlnoty. Uczestnictwo w kulturze jawi sie wobec tego jako
jedna z form partycypacji spotecznej”**.

Blogi o kulturze z jednej strony sg aktywnoscig zwigzana z indywidualnym odbio-
rem kultury. Swiadczy o tym, zidentyfikowana w toku badania, dokumentacyjna funk-
cja blogéw. Z drugiej, sa przejawem aktywnosci idacej w kierunku wiekszego uspo-
tecznienia jednostek. Nie zawsze to sie udaje, w raporcie opisane sa przypadki blogdw,
ktore funkcjonuja niemal bez audytoriéw. Zawsze jednak intencja podjecia tej formy
aktywnosci jest proba nazwiazania kontaktu z innymi, a wyznacznikiem jakosci dla
0s6b piszacych blogi o kulturze jest sita sieci spotecznej, ktéra powstaje wokoét bloga.*

43 Bachorz A, et. al. (2014). Punkty styczne: miedzy kulturg a praktykg (nie)uczestnictwa, Gdansk, s. 115.
44 Bachorz A, (2014), s. 109.
45 Zob. s. 86.

Instytut Kultury Miejskiej

—105—




DWA ZERO CZY ZERO? BLOGI O TEMATYCE KULTURALNEJ A PRZEMIANY KULTURY UCZESTNICTWA

Sensownos¢ wspotpracy publicznych instytucji kultury z autorami i autorkami
blogow sytuujemy w kontekscie pozytywnego wartosciowania praktyk uspotecznia-
jacych oraz potrzeby szukania nowych rol dla instytucji kultury oraz ich zblizenia
do swiata odbiorcéw, miedzy innymi poprzez wspieranie praktyk pozainstytucjonal-
nych. W tej perspektywie podejmowanie wspotpracy nie jest uzaleznione od oceny
jakosci merytorycznej blogéw o kulturze.

PIERWSZA REKOMENDACJA - WSPOEPRACA DLA CHETNYCH, WSPOtPRACA
BEZ UPRZEDZEN

Wobec tego pierwsza rekomendacja dla 0séb pracujacych w instytucjach kultury, jesli
zdecyduja sie na podjecie wspotpracy z blogerami/blogerkami, jest przyjecie postawy
powsciagliwej w wydawaniu ocen, wartosciowaniu strony estetycznej, czy jezykowej
blogébw. Warto mie¢ na uwadze, ze wiele z nich tworzonych jest przez osoby, ktére
nie posiadaja specjalistycznej wiedzy w zakresie kultury, nie zajmujg sie zawodowo
pisaniem o kulturze. Jak zauwazajg sami autorzy i autorki blogbw, pisanie bloga jest
zarazem narzedziem samorozowoju, niektére z blogéw staja sie tym lepsze, im dtu-
zej sa prowadzone. Chociazby dlatego warto powstrzymac sie od stanowczych ocen.

Nie chcemy jednak tworzy¢ wrazenia, ze pracownicy kultury powinni wspotpra-
cowat z blogerami i blogerkami piszacymi o kulturze i Ze nalezy zawsze dazy¢ do
nieoceniania jakosci merytorycznej tych blogbw, skupiajac sie na ich aspekcie rela-
cjogennym. Nie méwimy tu o powinnosciach i nakazach, raczej propozycji dla tych
instytucji, ktére chca podjaé sie eksperymentu gtebszej wspblpracy z blogerami i blo-
gerkami piszacymi o kulturze. Naszym zdaniem to dobra i obiecujaca droga, ale nie
twierdzimy, Ze to droga jedynie stuszna.

Nie jest tak, ze publiczne instytucje kultury nie wspétpracuja z blogerami. Trudno
ocenic skalg zjawiska, nie jest ona prawdopodobnie duza, ale mozna znalez¢ przy-
ktady wspotpracy instytucji kultury i blogeréw. Po stronie instytucji istnieje wiec
Swiadomos¢ mozliwosci takiej wspétpracy, nawet jesli dotyczy ona gtéwnie promo-
cji. Interesujace jest to, ze — jak wida¢ w naszych badaniach — ta Swiadomos¢ po
stronie 0s6b piszacych blogi praktycznie nie wystepuje. Wiecej, mozna odnies¢ wra-
zenie, ze instytucje kultury nie s3 ani specjalnie widoczne, ani im potrzebne. Co trze-
ba mie¢ na uwadze jako punkt wyjscia do podejmowania wspotpracy.

Zaznaczmy jeszcze, ze nasze rekomendacje nie dotyczg tylko wspétpracy rozu-
mianej w kategoriach promocyjnych, to znaczy wykorzystania blogéw dla wzmoc-
nienia dziatan promocyjnych instytucji, cho¢ wartos¢ i tej formy wspétpracy uzna-
jemy i poswiecamy jej nalezng uwage. Wspdtpraca jest tu rozumiana takze jako
wsparcie instytucji dla 0séb piszacych blogi o kulturze oraz szukanie drég wtaczenia
0s6b piszacych blogi w dziatania instytucji. Sadzimy réwniez, ze blogi o kulturze
moga by¢ inspiracja dla publicznych instytucji kultury.

Zeby zaakcentowat to szersze rozumienie wspotpracy najpierw przedstawimy re-
komendacje w obszarze wsparcia blogbéw przez instytucje, potem inspiracji dla insty-

tucji, a na koncu promocji dziatah instytucji.
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REKOMENDACJE — WSPARCIE BLOGOW O KULTURZE PRZEZ INSTYTUCJE KUL-
TURY JAKO FORMA WSPIERANIA ODDOLNEJ AKTYWNOSCI

W tym obszarze postulujemy prowadzenie przez instytucje kultury dziatah na rzecz
dowartosciowania praktyki blogowania o kulturze oraz wspieranie kompetencji
0s6b piszacych blogi o kulturze. Dziatania te moga przybraé formy:

1) wsparcia dla tworzenia sieci wspétpracy blogeréw kulturalnych

Instytucje kultury moga udostepniaé przestrzeh na spotkania blogeréw i blogerek,
moga pomagac w organizacji spotkan, moga tez by¢ inicjatorami spotkan — aktyw-
nie poszukiwac blogeréw dziatajacych w ich otoczeniu i wychodzi¢ do nich z propo-
zycja pomocy w organizacji spotkania.

O potrzebie spotkan blogeréw kulturalnych i funkcji, jakie mogtyby takie spotka-
nia petni¢, pisze Katarzyna Czajka, autorka bloga ,,Zwierz popkulturalny”, w relacji
z Blog Forum Gdansk:

»Nas blogeréw taczy przyjazn, pasja czy nawet podobne cechy charakteru. Ale
nie znaczy to, ze jako blogerzy mamy te same problemy. Zwierz chetnie pracowatby
w podgrupach gdzie mégtby wymieni¢ sie doswiadczeniami z innymi blogerami kul-
turalnymi, chetnie ustyszatby ze sceny gtos indywidualny specyficzny, by¢ moze nie
przektadalny na wszystkie blogi ale za to obrazujacy ile jest probleméw. Bo to jest
olbrzymi problem dla zwierza. Blog forum sprawdza sie jako ogoblna refleksja nad
bytem jakim jest blogosfera. Nie sprawdza sie niestety jako refleksja nad blogowa-
niem. Zwierz nie ustyszat na Zadnym z trzech BFG niczego co pomogtoby mu przeta-
mac pewne problemy i ograniczenia zwigzane z pisaniem o kulturze. Jasne pisanie
o kulturze jest niszowe. Ale np. kwestia wspoétpracy czy konfliktu na linii tradycyjne
media/blogerzy jest w przypadku kultury bardzo specyficzna. Chociazby dlatego, ze
w mediach gtéwnego nurtu jest — ku frustracji wszystkich — co raz mniej miejsca na
kulture.”

Spotkania mogg mie¢ charakter tylko integracyjny, np. nieformalne spotkanie
blogeréw piszacych o kulturze z danej miejscowosci. Moga to by¢ spotkania poswie-
cone dyskusji na konkretne tematy, lub wymianie doswiadczen, w formule blizszej
wzajemniej edukacji i motywacji blogerdw.

2) organizowania warsztatéw i spotkan dla blogeréw i blogerek kulturalnych

Moga to byé warsztaty w catosci adresowane do 0s6b piszacych blogi lub tez warsz-
taty adresowane szerzej, ale z uwzglednieniem potrzeb blogeréw i blogeréw i z ak-
tywna rekrutacja do nich skierowana.

W odniesieniu do wnioskéw z badania, tematy warsztatow mogga dotyczy¢ kwe-
stii zwigzanych z prowadzeniem bloga: komunikacjg w mediach spotecznosciowych,
webwritingiem, prawem autorskim. Mogg to tez by¢ warsztaty bezposrednio odno-
szace sie do najpopularniejszej formy wpiséw blogowych, czyli recenz;ji.

Mozna réwniez organizowat spotkania blogeréw, na przyktad z krytykami te-
atralnymi, historykami sztuki, twércami. W tym przypadku bytyby to juz wydarzenia
sprofilowane pod konkretng dziedzine sztuki.
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Ogolnie rzecz biorac, rekomendujemy wtaczenie wspierania kompetencji 0oséb
piszacych blogi w programy szeroko rozumianego wspierania kompetencji oséb zaj-
mujacych sie kultura. Ujawnia sie tutaj niejednoznaczny status osoby piszacej bloga
o kulturze. Nie zaktadamy, ze blogi o kulturze moga zastapi¢, czy powinny konkuro-
wag, z profesjonalna krytyka i branzowymi pismami o kulturze. Przychylamy sie jed-
nak do tego, ze stanowig —jak zauwazaja sami blogerzy — wypetnienie luki w pisaniu
o kulturze w popularnych mediach.

REKOMENDACJE - BLOGI O KULTURZE JAKO INSPIRACJA DLA INSTYTUCJI
KULTURY

Blogi o kulturze moga by¢ inspiracja dla instytucji kultury jako Zr6dto wiedzy o od-

biorcach, forma prowadzenia bloga moze inspirowaé wtasne aktywnosci instytucji.

1) Blogi petnia funkcje dziennika aktywnosci kulturalnej, sa aktywnoscig zwiazana
z indywidualnym odbiorem kultury. Jako takie moga stac sie dla instytucji kultury
dobrym Zrédtem wiedzy o funkcjach, jakie kultura petni dla odbiorcéw, ich rozumie-
niu kultury, potrzebach. Uzywajac marketingowego jezyka, blogi moga by¢ zrédtem
insightéw, ktére pozwolg instytucji na lepsze planowanie swojej oferty i sposébéw
komunikowania oferty.

2) Charakterystyczna dla 0séb piszacych blogi konwencja potwierdzania sensu swo-
jego dziatania i swojej wartosci poprzez bezposrednie zwracanie sie do czytelnikow,
z watpliwosciami, pytaniami — bedaca w istocie czyms zblizonym do prostego bada-
nia publicznosci — moze inspirowac instytucje do prowadzenia mniej formalnej ko-
munikacji i bezposredniego zwracania sie do swoich odbiorcéw, z prosbami o rade,
ale i o wsparcie. Wydaje sie, ze taka forma komunikacji nie jest powszechnie sto-
sowana w dziataniach komunikacyjnych instytucji kultury, szczegélnie w mediach

spotecznosciowych.

3) Blogi o kulturze moga tez inspirowac osoby pracujace w instytucjach kultury do
prowadzenia wtasnych blogéw. Blog moze by¢ narzedziem autorefleksji i samoroz-
woju, tak dla oséb piszacych blogi, jak dla praktykéw kultury. Jednoczesnie, choé tu
inspiracja ptynie raczej z branzy marketingowej, blog moze by¢ takze narzedziem
rozwoju zawodowego. Mozna tez, odwotujac sie ponownie do rekomendacji z pro-
jektu badawczego ,,Punkty styczne” przyja¢, ze tworzenie blogéw przez osoby pra-
cujace w instytucjach kultury lub chociaz ich aktywna obecnos¢ na blogach kultu-
ralnych, na przyktad poprzez komentowanie wpisdéw, moze by¢ petnieniem (nowej
dla instytucji kultury) funkcji kuratora tresci w internecie. Jak pisza autorzy i autorki
raportu ,,(zblizenie instytucji kultury do uczestnikéw moze realizowac sie poprzez)
wypetnianie przez instytucje roli ,kuratora tresci” — na podstawie wtasnej wiary-
godnosci ptynacej z kompetencji polecanie tresci kultury, nie tylko wytwarzanych
przez dana instytucje. Instytucje w tym ujeciu stawatyby sie nienarzucajacym sie
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~przewodnikiem po Swiecie kultury”, a dzielnie sie wiedza bytoby réwnie wazng rola
jak, na przyktad, prowadzenie dziatalnosci artystycznej”.

REKOMENDACJE - BLOGI O KULTURZE JAKO WSPARCIE PROMOCJI INSTYTUCJI
KULTURY

Podkreslamy gtebszy wymiar wspbtpracy publicznych instytucji kultury z blogera-
mi kulturalnymi. Nie umniejsza to znaczenia wspotpracy promocyjnej, a w niekto-
rych przypadkach wspétpraca promocyjna zazebia sie ze wspdtpraca rozumiana jako
wsparcie blogéw kulturalnych. W aspekcie komunikacji instytucji kultury (prowa-
dzenia dziatan public relations) blogi o kulturze nalezy uzna¢ za czes¢ ekosystemu
medidw, z ktérymi instytucja nawigzuje kontakt. Za jeden ze sposobéw dotarcia do
potencjalnego odbiorcy. W zwigzku z tym rekomendujemy:

e prowadzenie bazy blogeréw piszacych o kulturze
Baza taka, analogicznie do bazy dziennikarzy, powinna by¢ na biezaco aktualizo-
wana. Oprécz bazy podstawowej (np. blogi zwigzane tematycznie z profilem in-
stytucji) mozna tworzy¢ bazy na potrzeby konkretnych projektow. Np. teatr, ktory
wystawia adaptacje ,,Stalkera” Arkadija i Borysa Strugackich, moze podjaé prébe
zainteresowanie tematem blogeréw piszacych o literaturze science-fiction, a tak-
ze o grach. Nawet jesli nie stang sie oni statymi odbiorcami informacji o ofercie

tego teatru.

e dostosowanie sposobu komunikacji z blogerami i oczekiwan do specyfiki pisania
blogow
Jak wynika z badan, blog jest traktowany przez blogeréw jako co$ osobistego,
wazna czes¢ zycia. Miedzy innymi z tego powodu blogéw nie nalezy traktowac
jak mediéw tradycyjnych. Oznacza to zaréwno koniecznos$¢ zmiany formy kon-
taktu, np. nie wysytanie informacji prasowych, tylko spersonalizowanych maili,
jak i dostosowanie swoich oczekiwan do specyfiki pisania bloga. Recenzja na
blogu jest raczej podzieleniem sie wrazeniami, nie mozna zatem mie¢ pretensji
o to, Ze nie jest profesjonalna recenzja, jakie mozemy oczekiwa¢ od mediéw tra-
dycyjnych. Zdajemy sobie sprawe z tego, ze takie podejscie moze by¢ trudne dla
0s6b pracujacych w instytucji kultury.

» dostarczanie ciekawych tresci zwigzanych z dziatalnoscia instytucji kultury
Skoro jedna z wazniejszych aktywnosci blogeréw, szczegblnie w mediach spo-
tecznosciowych, jest dzielenie sie tresciami juz wytworzonymi (linki do cieka-
wych stron, filmoéw itp.), instytucja kultury moze podjaé probe wtaczenia sie taki
obieg tresci. Bedzie to szczegblnie atrakcyjna forma wspétpracy dla instytucji,
ktére dysponuja zasobami. Dostarczanie tresci moze polega¢ na bezposrednim
kontakcie i zachecaniu do dzielenia sie treSciami instytucji. Na podstawowym
poziomie polega na utatwieniu dzielenia sie dang trescig (utatwienia techniczne,
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np. przyciski spotecznosciowe na stronie oraz utatwienia formalne, na przyktad
stosowanie licencji Creative Commons). Dobrym przyktadem utatwiania dziele-
nia sie trescig jest Biblioteka Cyfrowa Polona, projekt Biblioteki Narodowej.*

— oferowanie zaproszen, egzemplarzy recenzenckich, ekskluzywnego dostepu

Wspétpraca (na przyktad blogeréw ksiazkowych z wydawnictwami) jest pozada-
na przez autoréw blogéw o kulturze. Stad, jesli jest to zgodne z profilem dzia- Aneks
talnosci instytucji, wspdtpraca promocyjna moze polegaé na oferowaniu zapro-
szen i egzemplarzy recenzenckich dla blogeréw kulturalnych, analogicznie jak dla
dziennikarzy kulturalnych. Z poczynionym juz wczesniej zastrzezeniem, ze nie na-
lezy oczekiwaé klasycznych recenzji. Co nie stoi w sprzecznosci z promocyjnym
potencjatem takiej formy wspétpracy.
Wazne dla blogeréw moze by¢ tez proponowanie ekskluzywnego dostepu, moze
to byé na przyktad mozliwos¢ przeprowadzenia rozmowy z twérca, wejscia na
prébe spektaklu. Samo pokazanie zaplecza instytucji moze by¢ tez atrakcyjne dla
blogeréw, tak jak np. jest zachecajace dla spotecznosci uzytkownikéw Twittera,
czy Instagrama.

— organizowanie konkursow i akcji
Mozna réwniez organizowal konkursy we wspétpracy z blogerami kulturalny-
mi, oferujac zaproszenia na wydarzenia, wydawnictwa, czy gadzety. Dzieki temu
mamy szanse na wieksze zaangazowanie publicznosci danego bloga. Konkurs
jest jednak forma trudng w realizacji, o czym dowiadujemy sie takze z naszych
badan, bywa, ze konczy sie niepowodzeniem. Dlatego do organizowania konkur-
s6w trzeba podchodzi¢ ostroznie.
Jeszcze trudniejsza, ale z duzym potencjatem, forma wspétpracy jest wspélne or-
ganizowanie akcji. To wymagatoby wspdtpracy z grupa blogeréow. Moga to by¢
akcje promocyjne, ale bardziej w rozumieniu kampanii spotecznych, promowania
kultury, niz promowania konkretnej oferty instytuci. Przyktadem takiej akcji jest,
przywotana w badaniu, akcja oddolnie zorganizowana przez blogeréw ,,Polacy
nie gesi i swoich autoréw maja”*%. Mozna wyobrazi¢ sobie podobnga akcje, ktéra
angazuje blogeréw, ale jest wspierana, a byé moze inicjowana, przez publiczng
instytucje kultury.
Wkraczamy coraz bardziej w obszar eksperymentéw, szukania nowych sposobéw
wspotpracy, ktore jeszcze nie przychodza nam do gtowy, ale ktére moga zostac
wymyslone, gdy osoby z instytucji kultury i osoby piszace blogi o kulturze lepiej
sie poznaja i zaciesnig kontakty. Mimo réznych opinii na temat kulturalnego blo-
gowania, uwazamy, ze takie eksperymenty moga by¢ korzystane zaréwno dla in-
stytucji, jaki i blogow.

47 http://polona.pl/
48 http://polacyniegesi.gs.pl/
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Komentarze

Mirostaw Filiciak

Blogi kulturalne: miedzy szuflada
a instytucja

Z raportu B(V)log Power wynika, ze blogi oraz vlogi czyta i oglada az 11 milionéw
polskich internautéw, z czego regularnie 8,5 miliona*. To imponujacy wynik; sko-
ro bowiem z Internetu korzysta obecnie ok. 26 milionéw Polakéw?°, blogi uzytku-
je regularnie az co trzeci polski internauta. Bytoby jednak zbytnim uproszczeniem
stwierdzenie, ze oto w ciggu nieco ponad dekady, na naszych oczach ziscit sie sen
o blogach jako technologii/gatunku paradygmatycznych nie tylko dla Web 2.0, ale
tez Jenkinsowskiej koncepcji kultury uczestnictwa®'. Wraz z popularyzacja blogéw,
zmienit sie bowiem ich charakter i petnione przez nie funkcje. Kilka lat temu opi-
sywane w kontekscie dziennikarstwa obywatelskiego i nadziei na tworzenie kontr-
oferty wobec rzadzacych sie logika rynku mediéw profesjonalnych, zyskujac coraz
wiekszy zasieg staty sie kolejnym kanatem dystrybucji tresci reklamowych i rozryw-
kowych. Jak pokazuje przywotywany raport na temat polskiej blogosfery, najpopu-
larniejsze dzi$ kategorie to blogi podréznicze, kulinarne i urodowe® — a wiec nie
tylko bezposrednio dotykajace kwestii konsumpcji, ale tez wpisujace sie w trendy
obecne w telewizji czy prasie. Blogi coraz silniej integruja sie bowiem z innymi ele-
mentami medialnego ekosystemu, a autorki i autorzy blogdéw zyskuja status cele-
brytow. Ale w wypadku blogéw kulturalnych istotne wydaje sie poszukiwanie nie
tylko odpowiedzi na pytania o site oddziatywania mierzong w odniesieniu do in-
nych medidw, czy tez o skuteczne konkurowanie z telewizyjnymi programami o go-
towaniu. Wazne jest takze — albo: przede wszystkim — ich miejsce wsrdd instytucji
spotecznych wptywajacych na ksztatt obiegdéw kultury. Na ile blogi staty sie takimi
instytucjami-weztami, odgrywajacymi istotng role w obiegu tresci — nie tylko jako
ich Zrédto, ale przede wszystkim jako narzedzie rekomendacji?** Czy blogi staty sie
parainstytucjami kultury, skoro od kilku lat badania dostrzegaja postepujaca dein-
stytucjonalizacje praktyk kulturalnych i spadek oddziatywania instytucji tradycyj-
nych?** Jak wyglada to dzisiaj i jak widza to autorki i autorzy blogéw? W uzyska-
niu przynajmniej fragmentarycznych odpowiedzi na te pytania pomaga raport Dwa
zero czy zero? Blogi kulturalne a kultura uczestnictwa.

48 http://polacyniegesi.qs.pl/

49 PSBV, B(V)log Power (2015), http://www.psbv.pl/BlogPower_raport.pdf

50 Zob. Internet World Stats, http://www.internetworldstats.com/stats4.htm#europe
51 Jenkins H. (2007), Kultura konwergencji, Warszawa: WAIP.

52 PSBV, 2015, s. 24.

53 Zob. Zotkiewski S. (1973), Kultura literacka 1918-1932, Wroctaw: Ossolineum.
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Jak przyznaja autorzy opracowania, juz sama préba wypreparowania z blogosfe-
ry blogébw o tematyce kulturowej jest zadaniem niebanalnym. Gdybysmy bowiem
przyjeli szeroka definicje kultury, ta kategoria bytaby niezwykle szeroka. Dlatego,
ze wzgledéw analitycznych, uzasadnione wydaje sie ograniczenie do blogéw kultu-
ralnych, zajmujacych sie nie kulturg rozumiang szeroko, lecz zjawiskami potocznie
identyfikowanymi z kulturg — jesli nawet nie z ,wysokiego”, zblizonego do sztuki
porzadku, to przynajmniej intencjonalnie wytwarzanymi tresciami kultury: filmem,
literatura, muzyka. Od ktopotéw definicyjnych zreszta, w trakcie operowania na tak
rozedrganym i niestabilnym obszarze, uwolni¢ sie nie sposéb, co wida¢ takze we
fragmencie opracowania poswieconym samej kategorii bloga. Ograniczenie sie bo-
wiem do jednego typu charakterystyki zawsze okazuje sie niewystarczajace, wiecej
tu hybryd, niz typéw ,czystych” (nietrudno wyobrazi¢ sobie blogi wymykajace sie
podziatowi chocby na to, co instytucjonalne i oddolne, bo co, jesli autor pisanego ,,po
godzinach” bloga jest pracownikiem instytucji kulturalnej?). Z perspektywy raportu
kluczowa okazuje sie wiec autoidentyfikacja twérczyn i twércow — koncentracja na
osobach, ktére same myslg o sobie jako o autorkach i autorach ,blogéw kulturo-
wych”. Paradoksalnie osoby te czesto dystansuja sie od deklaracji o poczuciu by-
cia czescig ,blogosfery”, by¢ moze wtasnie przez jej zawtaszczenie przez sieciowych
celebrytéw. Jak pokazuje analiza sieciowa, mamy tu zreszta do czynienia z luzna
konfederacja bardzo wielu nisz, co dodatkowo nie sprzyja budowie poczucia przy-
naleznosci — wiele tu ,wysp”, co wynika nie tylko z podziatu na rézne specjalizacje,
ale czasem tez ze Swiadomego budowania odrebnosci (najbardziej wyrazistym tego
przejawem s3a wewnetrzne podziaty w obrebie blogéw poswieconych literaturze).

Badanie polskich blogéw kulturalnych wydaje potwierdza¢ sie diagnozowana
w ostatnich latach tendencje do przynajmniej czeSciowego zastepowania utopijnej
wizji internautéw jako twércéw, ktéra Henry Jenkins prezentowat w Kulturze kon-
wergencji, analiza mechanizméw komentowania i rozpowszechniania tresci*®. Zna-
czace, ze absolutnie dominujagcym gatunkiem wpiséw na blogach kulturalnych sa
recenzje. Wspétgra to z osobistym, ,,dziennikowym” charakterem blogdéw, ale tez
witadnie z mysleniem o wyrastajacych z Web 2.0 narzedziach przede wszystkim jako
technospotecznej hybrydzie stuzacej nawigacji wsréd nadmiaru tresci. Tym samym
blogi kulturalne bez poréwnania czesciej, niz oferowac ,wtasne” tresci, koncentruja
siena omowieniu ,dziet”. Wyraznie dominuje charakter ekspresyjny (po kontakcie
z trescig autorki i autorzy dziela sie wrazeniami) i uzytkowy i poradnikowy (na co
is¢ do kina? po jaka ksiazke siegnac?). Najczesciej opisywanymi obszarami sg filmy,
literatura, gry, muzyka i seriale, komiksy i — dopiero po nich — wtasne tresci. Wy-
raznie wida¢ brak, nawet jesli nie aparatu teoretycznego (co trudno rozstrzygad),
to ambicji do problematyzowania przemian kultury — stad chocby czesty i zarazem
dos¢ konserwatywny sposéb definiowania swoich zainteresowanh przez medium. To
mimo wszystko zaskakuje, bo przeciez blogerki i blogerzy musza mie¢ Swiadomos¢

Aneks

55 Jenkins H., Ford S., Green J. (2013), Spreadable media, New York: NYU Press; Filiciak M., Hofmokl J., Tarkowski A. (2012).

Obiegi kultury, Warszawa: Centrum Cyfrowe, http://obiegikultury.centrumcyfrowe.pl
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stosunkowo nowych proceséw kulturowych, dzieki ktérym piszac bloga w domu
maja szanse stac sie zauwazonymi, a czasem wrecz opiniotwdrczymi postaciami.

Zeby to zrozumieé, warto przyjrzeé sie motywacjom bohaterek i bohateréw tego
raportu. Z wywiadéw wida¢, ze motywacja czesto bywa frustracja, poczucie inte-
resowania sie stabo reprezentowang lub niedowartosciowang w mediach odmiang
produkcji kulturalnej — np. gier (inna sprawa, na ile w roku 2015 faktycznie istnieje
wiele takich nisz). Kluczowe wydaje sie jednak myslenie o blogu albo w kategoriach
hobby, albo elementu kariery, co wida¢ choéby w zr6znicowanym podejsciu do ano-
nimowosci. Cze$¢ 0s6b tworzacych blogi nie chce ujawniaé swego nazwiska, trak-
tujac tworzenie bloga jako element pasji, czy wrecz ucieczki od spraw zawodowych
(jak méwi jeden z blogeréw: ,Ja pracuje w domu, wiec potrzebuje czasem spojrze¢
na inny ekran niz skrzynka e-mailowa albo otwarty dokument w Wordzie”); inne
mysla o tym w kategoriach pracy, lub przynajmniej elementu budowania kariery
w przemystach kultury — w tym wariancie blog jest tez istotnym elementem budo-
wania dorobku, ale i autopromocji. Te autorki i ci autorzy odtwarzaja tu czesta droge
z branzy kulturalnej, w ktérej pasja i wewnetrzna potrzeba dzielenia si¢ swoimi za-
interesowaniami staja sie... no wtasnie, czym? Przepustka do ,gratiséw” od wydaw-
coéw? Bo przeciez o mozliwosci osiggania znaczacych dochodéw z blogowania w ni-
szy kulturalnej trudno raczej méwié. W rozmowach nie pojawia sie watek marzen
o pracy w instytucjach kultury. To chyba kluczowy element specyfiki , kulturalnego”
wycinka polskiej blogosfery. Poszatkowana na setki nisz kultura, z perspektywy du-
zych mediéw i duzych pieniedzy sama w sobie jest nisza. A ,5cigac sie” z instytucja-
mi publicznymi blogerki i blogerzy chyba nie majg ochoty, bo jakie mieliby z tej gry
czerpac korzysci?

W mojej ocenie wtasnie dlatego wiekszosci bohateréw tego opracowania zdecy-
dowanie blizej do traktowania swojego zajecia jako hobby, niz do aspiracji budowy
istotnego dla jakiego$ obszaru kultury (chocby niewielkiej tematycznej niszy) wezta.
Chyba nie tylko dlatego, Ze fantazji roztaczanych przed dekada przez badaczy (w tym
mnie samego) nie udato sie zisci¢. Badani majg $wiadomos¢ kosztow, jakie musie-
liby ponies¢, zabiegajac o wieksza widocznos¢, site oddziatywania czy pieniadze —
a rbwnoczesnie poczucie, ze w wypadku ,kulturalnej” specjalizacji, stawki nie sg tak
duze, jak cho¢by w wypadku wzmiankowanych wczesniej kulinariow. Chodzi tu nie
tylko o niezbedny do poprawy statusu swojego bloga naktad pracy i czasu, ale tez
o tendencje zwigzane choéby z rozwojem platform spotecznosciowych. Badani maja
Swiadomos¢, ze wykorzystanie kanatow komunikacji takich jak Twitter czy Facebook
moze podnies¢ liczbe odwiedzin na ich blogu. Ale wiedza tez, ze ich uzycie premiuje
uproszczone formy, i ze taka zmiana powodowataby obnizenie standardéw, ktére
stawiaja sobie piszacy. Co zreszta samo w sobie jest dos¢ zabawne: uzytkownicy
medium, ktére w Polsce popularnosé zdobyto przed dekada, buduja na swéj temat
nieco kombatancka narracje, w ktérej medium blogowe staje sie w pewnym sensie
skamieling, pamiatka po dawnych, lepszych czasach... Réwnoczesnie czes¢ bloge-
rek i blogeréw Swiadomie odrzuca potencjalnie mozliwe do uzyskania profity, bo
konsekwentnie nie chce taczy¢ tej sfery swojej aktywnosci z podejmowaniem zobo-
wigzan godzacych w rozmaicie definiowanga niezaleznosé — chcg zachowadé dystans
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od presji wydawcoéw, ktérym zalezy na dobrej recenzji, ale tez od presji profesjona-
lizacji polegajacej na wywigzywaniu sie z zadeklarowanych terminéw. Wreszcie: od
presji robienia czegos$ wiecej, niz pisanie ,,dla siebie”. | cho¢ to ostatnie wydaje sie
w jakiejs mierze kokieterig, czy tez wygodna taktyka dystansowania sie od medioéw
o wiekszym zasiegu, to dekonstruowanie tego dyskursu w duchu ,,przeciez tylko tak
mowia”, bytoby chyba naduzyciem.

Blogi kulturalne wydaja sie — przynajmniej, jesli analize oprzemy na zgromadzo-
nym w tym raporcie materiale — cigzy¢ nie w strone ,nowych instytucji kultury”,
a raczej w kierunku usieciowionej szuflady. W odréznieniu od szuflad tradycyjnych
oferujg przechowywanym tekstom pewng widocznosé, ale zapewniaja tez bliska
szufladom wolnosé. Pomagaja zyskac satysfakcje i poszerzy¢ swoje umiejetnosci,
ale nie naktadaja na autorki i autoréw wielu zobowigzah. Staja sie tez kolejnym
miejscem dajacym mozliwos¢ zabrania gtosu kobietom, co wciaz jest wartoscia, na-
wet w silnie sfeminizowanym sektorze kultury. Réwnoczesnie nie oferuja wielu ko-
rzysci materialnych — co w narracjach budowanych przez badanych nie jest jednak
traktowane jako istotny problem. Gdyby na bazie zebranych w tym opracowaniu
informacji szuka¢ argumentéw do tezy, ze deinstytucjonalizacja kultury jest w isto-
cie nowa instytucjonalizacja, w ktérej role instytucji posredniczacych w obiegach
tresci kultury przyjmuja nowe podmioty, to za te podmioty trudno uzna¢ blogi. Byé
moze sg nimi po prostu cate platformy komunikacyjne, jak cho¢by Facebook, sieci
wymiany plikdw, czy inne ustugi dajace sie zakwalifikowac jako agregatory tresci, bo
w poszatkowanej kulturze cyfrowej miejsca oparte na autorskim tworzeniu tresci po
prostu gina. Nie blogerki i blogerzy, lecz algorytmy, z perspektywy ktérych ludzie sg
po prostu darmowymi dostarczycielami tresci.
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Artur Jabtonski

Perspektywy wspoétpracy
influenceréw z instytucjami
kultury

Wedtug raportu B(v)log Power blogi czyta 11 milionéw polskich internautéw.
25% uznaje je za wiarygodne zrodto informacji na temat potencjalnych zakupéw.
33% kupito cos lub skorzystato z jakiejs ustugi pod wptywem recenzji na blogu,
a podobna grupa przeczytawszy opinie blogera zrezygnowata z planowanego
zakupu.

Podobnych badan pojawia sie coraz wiecej. Blogosfera jest obecnie jednym z naj-
goretszych tematéw w marketingu. Nalezy jednak postawi¢ sobie nastepujace pyta-
nie: czy z punktu widzenia instytucji kultury wspétpraca z blogerami jest po pierw-
sze mozliwa, a po drugie optacalna?

Autorzy badania poczynili w tym zakresie wielu interesujacych spostrzezen,
z ktérymi w znacznej czesci sie zgadzam lub pokrywaja sie z moimi obserwacjami.
Chciatbym natomiast dokona¢ dwéch uzupetnief z perspektywy blogera i badacza
jednoczesnie.

WSPOLPRACUJ Z BLOGERAMI, DLA KTORYCH KULTURA JEST TEMATEM
DRUGORZEDNYM

Problemem blogeréw kulturalnych (w rozumieniu tego terminu przyjetym przez au-
toréw badania) jest relatywnie maty zasieg w poréwnaniu do autoréw piszacych na
inne tematy. Oczywiscie sam zasieg nie powinien by¢ jedynym kryterium doboru
twoércéw do wspbtpracy, natomiast nie da sie ukry¢, Zze jest czynnikiem istotnym,
a czestokro€ nawet decydujacym.

To, co chciatbym zarekomendowaé, to wyjscie poza schematyczne myslenie, jako-
by instytucja kultury mogta wspétpracowac jedynie z blogerami piszagcymi o szeroko
pojetej kulturze. Kultura moze by¢ interesujaca réwniez dla czytelnikéw zaintereso-
wanych inng tematyka.

Sa3 na to liczne przyktady. Monika Kaminska, autorka bloga Black Dresses, po-
Swieconego szeroko pojetej modzie i kobiecemu stylowi zycia, z wiekszg lub mniej-
sza regularnoscia publikuje wpisy o teatrze, ktérego jest wielbicielka. Ciesza sie one
niestabngcym zainteresowaniem, a wiele czytelniczek uwaza te tematyke za szcze-
gblnie interesujaca, docenia jej punkt widzenia.

Pawet Krzych, autor bloga Szczecin Blog, poswieconego, jak tatwo wywniosko-
wac z nazwy, zyciu w Szczecinie, bardzo czgsto publikuje informacje kulturalne. Jest
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rowniez dobrym przyktadem tego, jak instytucja moze pokazac sie na blogach — war-
to przytoczy¢ chociazby jego fotorelacje z wizyty w Muzeum Komunikacji'.

Podsumowujac: tematyka kultura moze pojawiac sie nie tylko na blogach kultu-
ralnych, ale réwniez w nieoczywistych miejscach. Blogi kulturalne wedtug autoréw
badan to okoto 8% wszystkich blogéw. Nie ma powodu, by zaweza¢ swoje mozliwo-
Sci wspbtpracy do tej grupy.

WSPOLPRACUJ Z BLOGERAMI, DLA KTORYCH BLOG JEST KANALEM
DRUGORZEDNYM

Definiowanie blogera i blogosfery od lat nastrecza probleméw metodologicznych
i niewiele wskazuje na to, by w najblizszym czasie osiggnieto porozumienie w tym
zakresie — ,wing” za to bez watpienia ponosi dynamizm zmian w obrebie Srodowi-
ska i samej sieci jako takiej.

Autorom badania blizej do waskiej definicji blogera, ktéra wigze go z platforma
blogowa. W Srodowisku tymczasem tym mianem coraz czesciej tytutuje sie tworce
internetowego dowolnego rodzaju. Osobiscie blizej mi do pierwszego podejscia, dla
drugiego rezerwujac termin ,,cewebryta” (opisany pare lat temu przez Michata Jan-
czewskiego?) lub ,influencer”.

Zostawmy jednak na dalszym planie dyskusje metodologiczne i przejdzmy do
meritum. Instytucjom kulturalnym goraco rekomenduje dwie rzeczy.

Po pierwsze, szersze patrzenie na wspétprace z blogerem. Skorzystanie z czegos,
co autorzy badania nazywaja ,,chmurg blogowa” (a samo $rodowisko nazywa ,,eko-
systemem mediéw blogera”). Wielu z nich wieksza liczbe odstonma na kanatach
takich jak Facebook, Snapchat czy Twitter. By¢ moze z perspektywy instytucji grupa
odbiorcoéw bedzie rowniez aktywniejsza w tych wtasnie miejscach.

Druga rekomendacja to wspétpraca z blogerami bez bloga, czyli influencerami
wiasnie. Z braku miejsca nie moge tu rozwing¢ kryteriéw, jakimi nalezatoby kiero-
wac sie przy wyborze danego influencera czy konkretnej platformy, natomiast suge-
ruje zastanowienie sie nad tym. Uznani autorzy tworzg tresci wysokiej jakosci na Fa-
cebooku, Twitterze czy Snapchacie, ktére réwniez mocno rezonujg wéréd odbiorcow.

Dobrym przyktadem ogrania na przyktad tematyki historycznej jest Story Mate-
usza Paszkiewicza na Snapchacie poswiecone Powstaniu Warszawskiemu?. Z powo-
dzeniem mogtoby wykorzystaé je Muzeum Powstania Warszawskiego, nawigzujac
wspétprace z autorem.

1 http://www.szczecinblog.pl/2014/11-powodow-dlaczego-warto-odwiedzic-muzeum-komunikacji/
2 Zob. M. Janczewski, Cewebryci. Stawa w sieci, Krakow (2011).
3 http://matpaszkiewicz.com/warsaw-uprising-snapchat-story/
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SZEROKIE SPOJRZENIE

Otwarcie sie na blogi czesciowo kulturalne, blogi, na ktérych kultura pojawia sie
rzadko lub wcale (ale moze by¢ interesujaca dla czytelnikow) czy tez tworcow spet-
niajacych sie za pomoca innych niz blog platform, otwiera przed instytucja kultury
zupetnie nowe mozliwosci dotarcia z komunikatem nie tylko do odbiorcéw juz chto-
nacych kulture na co dzien (ryzykujac przekonywanie przekonanych), ale takze tych,
dla ktérych jest ona jedynie opcja, nie wartoscig sama w sobie. Ponadto daje to zu-
petnie inne mozliwosci w zakresie przyjetych form prezentacji tresci — poza wpisem
czy krétkim wideo nagle dostajemy do reki narzedzia zupetnie innego typu.
Polecam dac¢ im szanse: tak influencerom, jak i ich narzedziom.
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Marta Klimowicz

Lifestyle i kultura. Potencjat
wspotpracy miedzy blogerami
lifestyle’owymi a instytucjami
kultury.

Kiedy ponad pie¢ lat temu obronitam jeden z pierwszych polskich doktoratéw poswie-
conych badaniu blogdw, raczej mato kto podejrzewat, ze przez kolejne pét dekady blogi
nie tylko beda zyskiwaty popularnos¢, ale stang sie rowniez tak waznym obiektem
zainteresowania dla r6znych podmiotéw o charakterze komercyjnym, jak i niekomer-
cyjnym — w tym organizacji pozarzadowych, jednostek ministerialnych czy wreszcie:
instytucji kultury. Majac za sobg réwniez bardzo aktualne kilkumiesieczne doswiadcze-
nie przy wspotpracy z kilkoma polskimi blogerkami, z tym wiekszym zainteresowaniem
przyjetam raport Dwa zero czy zero? Blogi o tematyce kulturalnej a przemiany kultury
uczestnictwa poswiecony temu wtasnie aspektowi rozwoju blogeréw i ich twérczosci.
Badacze stojacy za raportem zdecydowali sie na obranie dosy¢ waskiej defini-
cji kultury, eliminujac tym samym ze swojego zakresu zainteresowania blogi, ktore
wedtug mnie maja olbrzymia funkcje kulturotwoércza (lub moze raczej: kulturore-
produkcyjng) — tzw. blogi lifestyl’owe. To takie postaci jak Kasia Tusk czy Jessica
Mercedes — by przywotaé nazwiska zaledwie dwéch najpopularniejszych polskich
blogerek funkcjonujacych w sferze komentowania i kreowania stylu zycia — w istot-
nej czesci definiuja kulture uczestnictwa mtodych ludzi, wskazujgc im aktualne
w danym sezonie trendy i dbajac o wyposazenie swoich czytelnikéw (czy tez przede
wszystkim: czytelniczek) w odpowiedni kapitat kulturowy, pozwalajacy im nadazac
za trendami. Wystarczy nawet pobiezna lektura najpopularniejszych wséréd mto-
dziezy blogbw, aby zauwazy¢, w jak duzym stopniu prébuja one ksztattowac jej
rzeczywistosé kulturowa. Kasia Tusk zacheca do przytaczenia sie do akcji ratowania
Puszczy Karpackiej!, podpowiada, ze czytanie to nawyk, ktéry “doda stylu”?, a jej
blogowa kolezanka Zosia zacheca do serwowania indyka w pierwszy dziefi Swigt
Bozego Narodzenia®. To zaledwie kilka przyktadéw z jednego tylko bloga, nie s3g
one jednak odosobnione — wrecz przeciwnie: dobrze przyblizaja tematyke blogéw
lifestyle’owych, nierzadko okreslanych tez wspétczesnymi odpowiednikami maga-
zynéw dla gospodyn domowych z lat 5o-tych, gdzie znalezé mozna byto bardzo
uproszczone i mocno sformatowane odpowiedzi na pytanie “jak zy¢?”.

1 http://www.makelifeeasier.pl/czas-wolny/co-w-puszczy-piszczy [online 19.12.2015]

2 http://www.makelifeeasier.pl/film-i-literatura/s5-rzeczy-ktore-nie-maja-nic-wspolnego-z-ubraniami-ale-dodadza-ci-stylu

[online 19.12.2015]

3 http://www.makelifeeasier.pl/inne/co-podac-na-obiad-w-pierwszy-dzien-swiat-pieczony-indyk-z-jablkami-

pomaranczami-i-swieza-zurawina [online 19.12.2015]
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Rozumiejac ograniczenia, ale i koniecznos¢ zatozen tworcéw raportu, podejrze-
wam jednoczesnie, ze dla instytucji kultury to wspotpraca z bardziej popularnymi
blogerami life-style’owymi, nastawiony na odniesienie komercyjnego sukcesu moze
by¢ najbardziej owocna. Sa to nie tylko osoby, ktére wielu nastolatkom i mtodym do-
rostym podpowiadaja trendy, ale rowniez takie, ktére w najwiekszym stopniu zdaja
sie rozumiet specyfike medium, ktérym sie postuguja. Niszowi blogerzy, cho¢ nie-
watpliwie w wiekszym stopniu bardziej otwarci na niekomercyjna wspétprace, nie
tylko, jak wynika z raportu, stabiej dziatajg w obszarze komunikacji internetowej,
ale tez maja zdecydowanie mniejsza Swiadomos¢ potrzeb swojej grupy docelowej,
a tym samym — mozliwos¢ sformutowania interesujgcego dla niej komunikatu.

Niewatpliwie, dla instytucji kultury, wspétpraca z blogerem czy blogerami stano-
wi¢ moze niepowtarzalng okazje dotarcia do bardzo specyficznej grupy odbiorcow,
oczekujacych okreslonego rodzaju informacji, aktywnosci i komunikacji. Aby nie po-
zostawac gotostowna, przedstawie dwa przyktady, ktére postuzy¢ moga za inspiracje
do takich dziatan. Jestem jednak réwnoczesnie przekonana, ze takie dziatania sa
mierzalne w niewielkim stopniu, co oznacza koniecznos¢ nawigzywania indywidual-
nych relacji oraz uzgadniania szczeg6toéw wspdtpracy kazdorazowo z wybranymi blo-
gerami. Cho¢ dziatajg juz w Polsce agencje zajmujace sie managementem blogeréw,
to podejrzewam jednak, ze w przypadku instytucji kultury jedynie zbudowanie bez-
posredniej relacji moze przynies¢ oczekiwane efekty dziatah w postaci wspétpracy.

Wracajac jednak do wspominanych wczesniej przyktadéw wspétpracy, zaczne od
najprostszeg rozwigzania — udostepnienia swoich wnetrz i zasobéw przez instytucje
kultury na potrzeby blogeréw. Wiekszos¢, jesli nie wszyscy blogerzy life-style’owi,
zmagaja sie z problemem przedstawiania ciekawych wnetrz i inspirowania swoich
czytelnikéw poprzez docieranie do miejsc, gdzie wczesniej nie pojawit sie zaden inny
bloger. Muzea czy galerie nie tylko dysponujg takimi wnetrzami, ale rowniez czgsto
maja problemy z takim ich opisem czy ekspozycja, ktore trafityby do jezyka mtodych
ludzi. Sesja fotograficzna znanej blogerki w nietypowym muzealnym wnetrzu mogta-
by stanowi¢ odpowiedz na te potrzeby.

Coraz czesciej instytucje kultury chcg rozmawiac ze swoimi odbiorcami poprzez
bardziej interaktywne dziatania, wtagczajace publicznos¢ i aktywizujace ja. Niematym
jednak wyzwaniem jest przygotowanie dziatan, ktére faktycznie zaangazuja oso-
by, ktére na co dzief nie stanowig beneficjentow takich przedsiewziec. Wspotpraca
z blogerem, ktéry nie tylko dysponuje juz pewnga grupa docelowa, ale tez zna dobrze
jej potrzeby i zainteresowania, moze zaowocowac interesujgcym dziataniem warsz-
tatowym, w ktérym bloger dzieli sie z uczestnikami wydarzenia swoja pasja i umie-
jetnosciami jak np. fotografiami kulinarnymi czy tajnikami cyfrowej obrébki zdjec.

Twércy badania Dwa zero czy zero? Blogi o tematyce kulturalnej a przemiany kultury
uczestnictwa postawili sobie ambitne zadanie — analize potencjatu fragmentu blogos-
fery i stopnia jej otwarcia na zaangazowanie w szersze projekty, zwigzane z tradycyj-
nymi instytucjami kultury. Taki punkt wyjscia z pewnoscia bedzie bardzo cennym od-
niesieniem zaréwno dla 0s6b z tych instytucji, chcgcych budowac¢ relacje z blogerami,
jak i dla szerszej grupy animatoréw spoteczno-kulturowych, zmagajacych sie z wyzwa-
niem przy prébach dotarcia ze swoimi dziataniami do szerszej grupy odbiorcow.
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Aneks metodologiczny

Dwa zero czy zero? Blogi kulturalne
a przemiany kultury uczestnictwa

Organizator badania: Instytut Kultury Miejskiej

Zesp6t badawczy: Grzegorz D. Stunza (koordynator), Radostaw
Bomba, Natalia Brylowska, Stawomir Czarnecki, Mirostaw Filiciak
(gtdwny konsultant), Piotr Siuda, Krzysztof Stachura.

CEL BADANIA

Podstawowym celem badania byta charakterystyka blogosfery kulturalnej. Opis pol-
skich blogéw kulturalnych prowadzilismy w oparciu o wypracowane przez zespét
kryteria blogowania kulturalnego, ktére zweryfikowalismy w pierwszym etapie ba-
dan, polegajacym na analizie danych zastanych. Charakterystyke blogéw prowadzi-
lismy, analizujac zmiany w kulturze w aspekcie kultury uczestnictwa, na przyktadzie
blogobw o tematyce kulturalnej. W badaniach kultury cyfrowej daje sie zauwazy¢
trend do krytycznej weryfikacji stawianych wczesniej tez o roli Internetu w stymu-
lowaniu kreatywnosci oraz zacieraniu granic miedzy twoérca, a odbiorca. Réwniez
w dyskursie publicznym obecne sg watki akcentujace raczej negatywny wptyw prak-
tyk sieciowych na kulture, szczegélnie w aspekcie jakosci twérczosci internetowej.
Rozpoczynajac badanie uwazalismy, ze blogi o tematyce kulturalnej s3 dobra eg-
zemplifikacja wyzej zarysowanych tendencji. Z jednej strony jako fenomen oddolnej
twérczosci, czesto amatorskiej, ktéry mégtby byc interpretowany jako pozytywny
trend odnowionego i zaangazowanego modelu uczestnictwa w kulturze, charaktery-
zujacego sie zacieraniem granic miedzy twérca, a odbiorca. Interpretowalismy takze
wstepnie blogi o tematyce kulturalnej jako potencjalng zapowiedZ nowego modelu
krytyki i publicystyki kulturalnej, ktéry mogtby zastapi¢, pograzony w kryzysie, mo-
del oparty na mediach tradycyjnych.

Blogi o tematyce kulturalnej odczytywalismy réwniez jako mozliwy znak ten-
dencji negatywnych dla kultury i sztuki ze wzgledu na brak profesjonalizacji, za-
cieranie tozsamosci kultury i sztuki (przesuniecie do szeroko rozumianej kategorii
L»stylu zycia”). Niepewnos¢ co do skali i oceny zmian zwigzanych z upowszechnia-
niem modelu uczestnictwa, ktéra jest obecna w dyskursie naukowym i publicystycz-
nym, oddajemy tytutowym, metaforycznym pytaniem ,Dwa zero czy zero?” w na-
zwie projektu badawczego. Pogtebiona charakterystyka jakosciowa pozwolita na
zbadanie trafnosci zarysowanych wyzej kierunkéw interpretacji blogéw o tematyce
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kulturalnej, a szerzej wptywu Internetu na nowe modele uczestnictwa w kulturze.

Warto jednak podkresli¢, ze nie chodzito tylko o kwestie zwigzane z promocjg insty-

tucji przez wspdtprace z blogerami, co miatoby sie przeniesé na zwiekszenie uczest-

nictwa w kulturze, ale ze same blogi moga by¢ forma uczestnictwa w kulturze. Ich
profesjonalizacja, np. poprzez wsparcie ze stron instytucji, to tez dziatanie na rzecz
rozwoju uczestnictwa w kulturze.

Poza charakterystyka blogosfery kulturalnej i rozpatrywaniem aktywnosci bloge-
row w kontekscie kultury uczestnictwa, sformutowalismy takze cel praktyczny. Byto
nim rozpoznanie mozliwosci wspotpracy instytucji kultury z blogerami kulturalnymi
oraz zaangazowania blogeréw do dziatan promocyjnych majacych na celu zwieksza-
nie uczestnictwa w kulturze.

Cele szczegdtowe obejmowaty przygotowanie pogtebionej charakterystyki oséb
zajmujacych sie blogowaniem o tematyce kulturalnej i ich odbiorcéw, w tym:

e zarysowanie skali zjawiska blogowania kulturalnego,

* przedstawienie obszaru, ktéry mozna okresli¢ jako blogowanie o kulturze oraz
postrzegania przez blogeréw zakreséw blogowania o kulturze a blogowania, kt6-
re mozna zaliczy¢ do kategorii ,,stylu zycia” (czy te obszary sa roztaczne, jesli nie,
jakie sa punkty wspélne, jak wyjasniaja to blogerzy?),

e scharakteryzowanie, jak blogerzy wspétpracuja z instytucjami/mysla o tej wspot-
pracy/chcieliby, nie chcieliby/ co sadza o ,tradycyjnych” instytucjach kultury/ na
ile zdania te sg zréznicowane wsrdd blogeréw podejmujacych rézng tematyke,

e zbadanie znaczen, jakie nadawane sa przez autoréw ich blogom,

e zbadanie motywacji os6b prowadzacych blogi o tematyce kulturalnej,

e zbadanie, jakie funkcje petnia dla prowadzacych blogi o tematyce kulturalnej,

» zbadanie spotecznosci powstajgcych wokét blogéw o tematyce kulturalnej (spo-
tecznosci formujacej sie wokét kulturalnej blogosfery, jesli taka sie tworzy lub
wokot okreslonych blogow),

e ocene potencjatu blogéw o tematyce kulturalnej w zakresie zwiekszania uczest-
nictwa w kulturze.

PRZEDMIOT BADANIA

Przedmiotem badania jest wykorzystywanie jednego z nowych kanatéw komuniko-
wania — bloga — przez osoby zainteresowane prowadzeniem dziatan informacyjnych,
interpretacyjnych i dyskusyjnych w obszarze kultury. W badaniu zajelismy sie réw-
niez dziataniami oséb prowadzacych blogi i ich odbiorcéw oraz spotecznosci two-
rzacych sie wokét konkretnych blogéw kulturalnych, jak i sieci powigzah pomiedzy
blogerami i ich uzytkownikami.

PROBLEM | ROBOCZE PYTANIA BADAWCZE

W badaniu, na przyktadzie blogéw o tematyce kulturalnej, zamierzaliSémy opisaé
przemiany, jakim podlega kultura uczestnictwa. Ze wzgledu na jakosciowy charakter
dziatan, przedstawiony problem miat charakter wstepny.
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Robocze pytania badawcze, jakie postawilismy, byty nastepujace:

e w jaki sposéb blogi kulturalne, spotecznosci skupione wokét nich, przyczyniaja
sie do rozwoju kultury uczestnictwa?

— jak blogi wpisuja sie w kulture udostepniania? A moze to sieci 0s6b z podob-
nych subswiatéw/kast spotecznych/klas)? Jakie konflikty zachodza pomiedzy
réznymi grupami lub jednostkami?

— Na czym polega edukacyjny i wtgczajacy charakter dziatalnosci blogowej? Jak
wyglada potencjat uspoteczniajacy blogbw, na ile moga petni¢ funkcje inklu-
zywna? Czy tresci maja potencjat budowy kapitatu relacyjnego i spotecznego
czy raczej petnig funkcje gtownie rozrywkowe, bez dodatkowych aspiracji ze
strony tworcow?

— Odbiorcy — czy funkcjonuja jako spotecznosé, a jesli tak, to jaki jest stosunek
odbiorcéw do tresci i autora (moze to np. psychofani, albo zagladaja na blogi
sporadycznie)?

» Jakie funkcje spetniaja blogi kulturalne oraz jakga role petnig spotecznosci blo-
gowe i sieci powigzan pomiedzy blogerami i ich odbiorcami w zakresie edukacji
kulturalnej?

— Jaki jest stosunek autoréw do odbiorcéw (powazny czy niepowazny, przejmuja
sie odbiorcami czy nie, jak to wyglada?)?

— Jak czesto autorzy publikuja? Moze warto szuka¢ podobiefistw pomiedzy blo-
gami a klubami rozrywki niz porownywac je do instytucji kultury?

e W jaki sposéb blogowanie przektada sie na dziatania (na przyktad cztowiek blo-
gujacy o filmach sam prébuje amatorsko organizowaé spotkania, gracz uczestni-
czy w konwentach itd.)?

e Jak sami blogerzy widza swoja role w podtrzymywaniu, animowaniu dziatan
kulturalnych?

 Jaki jest stosunek blogeréw do instytucji kultury (ewentualne formy wspétpracy
itp.)?

BLOGOWANIE KULTURALNE

CO TO JEST BLOG?

Mamy Swiadomos¢ ptynnosci termindéw i trudnosci z wyrdznieniem cech okresla-
jacych na pewno, co jest blogiem, a co nie. Rozumiemy réwniez, Zze dzisiejsze blo-
gowanie obudowane jest dodatkowymi kanatami komunikowania oraz ze czescia
blogowania stato sie uczestnictwo i animowanie spotecznosci okoto blogowych
w serwisach spotecznosciowych. Wiemy takze, ze blogowanie w wersji mikro nalezy
traktowac jako petnoprawny obszar blogosfery. W celu unikniecia rozptyniecia sie
gtownego watku przez zajmowanie sie wszystkimi kanatami, ktére maja zwigzek
z blogowaniem, zdecydowalismy sie na zawezenie terminu blog. W badaniu jako
blogi traktowalismy serwisy publikowane z uzyciem systeméw zarzadzania trescia,
aktualizowane, z datowanymi informacjami, ktérych autorzy i autorki okreslali sie
jako blogerzy i traktowali swoje kanaty blogowania jako blogi (chociaz w niektorych
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przypadkach takiej identyfikacji nie odnalezlismy). Odwotujemy sie w ten sposdb do
cech wyrézniajacych blog jako medium, przywotywanych przez Jill Walker Rettberg.
Pisze ona ,Najbardziej oczywistym elementem wspdlnym jest podstawowa cegiet-
ka blogu, czyli wpis, ale mozna takze wskazaé wiele innych, takich jak datowanie
wpiséw, opatrywanie ich tytutem, lista blogdw, zaktadka «O autorze» itd.”>¢. Trak-
tujemy zatem blog w pewnym sensie konserwatywnie, jako medium o okreslonych,
technicznych wyréznikach, siegajac do poszerzonego rozumienia blogowania jako
uzupetnienia aktywnosci blogowej pojmowanej w starym stylu.

Uzupetnieniem technicznych kryteriéw blogowania byta blogowa autoidentyfi-
kacja autoréw (kryterium to zweryfikowalismy jednak w trakcie badania). Kanaty
w serwisach spotecznosciowych oraz mikroblogi byty dla nas istotne, jesli byty po-
szerzeniem przestrzeni blogowej — nawigzywaty do okreslonego bloga i nie byty trak-
towane przez autoréw jako gtowne medium, chociaz i w tej kwestii analizy sktonity
nas do weryfikacji kryterium. Wyjatkiem, zatozonym na wstepie, byty kanaty z ma-
teriatami wideo, ktérych autorzy i autorki okreslali swoja aktywnosé twércza w tego
rodzaju serwisach jako vlogowanie. Blogi i vlogi byty punktem wyjscia, ktére opisy-
walismy tacznie z dodatkowymi elementami sktadajacymi sie na blogowa chmure.

CO TO JEST BLOG KULTURALNY?
Technikalia nie decyduja o zakresie tematycznym blogowania. Ponownie odwotu-
jemy sie do Rettberg: ,Uznawszy blog za swoiste medium, mozemy nastepnie wy-
odrebni¢ gatunki i podgatunki, takie jak blog w stylu pamietnikarskim, blog filtru-
jacy lub blog polityczny. [...] Oczywiscie rozne blogi tacza rozmaite gatunki, a wiréd
elementéw kazdego gatunku znajdziemy okazy wyjatkowe i mieszane”>”. Tym sa-
mym moglismy nie tylko ustali¢ kryteria, pozwalajace okresli¢, ktére strony inter-
netowe byty z naszej perspektywy blogiem jako medium, ale mielismy takze mozli-
wos¢ wyodrebnienia gatunku bloga kulturalnego. Mielismy jednak swiadomos¢, ze
gatunek mogt by¢ niejednorodny (mieliSmy nawet taka nadzieje, co zweryfikowali-
Smy w trakcie badania), co zmuszato nas do przygladania sie takze — przynajmniej
na etapie budowania typologii blogéw kulturalnych — blogom wykraczajagcym poza
proste kryteria okreslania mianem blogowania kulturalnego (kryteria pozwalajace
klasyfikowaé blogi jako kulturalne zostaty zbudowane w pierwszym etapie badan
—analizie danych zastanych i wéwczas réwniez uwzglednialismy blogi przekracza-
jace granice gatunkow, ale podejmujace réwniez interesujaca nas tematyke).

Tak jak niezbedne okazuje sie wyjasnienie i sprecyzowanie bloga jako medium
oraz jako gatunku, tak niezwykle potrzebne jest wyjasnienie, do jakiego rozumie-
nia terminu kultura siegalismy, wyrézniajac obszar kulturalnego blogowania. Istot-
ne wydato nam sie odwotanie do raportu ,,Punkty styczne” i przedstawionej w nim
typologii wzoréw zaangazowania w kulture®®. Z przedstawionych czterech wzordw,

56 Rettberg ). W. (2012), Blogowanie, Warszawa: PWN, s. 37.
57 Rettberg ). W., (2012), s. 38.
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58 Punkty styczne. Miedzy kulturg a praktykq (nie)uczestnictwa, Infografika, Odebrane: 30.05.2015. Z: http://punktystyczne.

pl/infografika/
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z uwagi na pojemnos¢ terminu blogowanie oraz mozliwos¢ podejmowania przez
blogeréw réznorodnej aktywnosci i realizowania form blogowych, istotne wydato
nam sie nawigzanie do trzech wzoréw. S3 to:

e kultura artystyczna poza instytucjami — uczestnictwo pozainstytucjonalne
w kulturze artystycznej na przyktad ogladanie filméw w telewizji i na ekranie
laptopa (zamiast w kinie), stuchanie muzyki w dedykowanych serwisach interne-
towych (a nie na koncercie)”,

e kultura pozaartystyczna w instytucjach — zinstytucjonalizowane uczestnictwo
w kulturze pozaartystycznej na przyktad udziat w warsztatach kulinarnych czy
warsztatach szydetkowania jako formach obecnych w ofercie instytucji nowe-
go typu, granie na konsolach w mediatece, grupowe wedréwki po dzielnicach”
- przy czym w naszym badaniu poszukiwalibyémy form funkcjonowania bloga
w roli instytucji lub para instytucji rozwijajacej kulture pozaartystyczna,

e kultura pozaartystyczna poza instytucjami — uczestnictwo pozainstytucjonal-
ne i jednoczednie wychodzace poza kulture artystyczna. Przyktadami moga byé
praktykowanie hobby czy tez r6zne formy aktywnosci sportowej, bieganie w gru-
pach, spotkania ze znajomymi na piwie, aktywnos¢ na Facebooku”.

Nie do kohca przystajace do naszych dziatan wydato sie odwotanie do wzor-
ca ,kultura artystyczna w instytucjach” opisanego jako ,dostepowe uczestnictwo
w kulturze artystycznej, rozumiane jako korzystanie z oferty wasko rozumianych
instytucji kultury”. Nie skreslalismy jednak mozliwosci odwotania do tego wzorca,
zdajac sobie sprawe, ze w toku podejmowanych analiz mozliwe bytoby odnalezienie
podobnych dziatan realizowanych na blogu lub w nawigzaniu do blogowego kanatu
komunikowania, podobnie jak w przyjetym za istotny dla dalszych analiz wzorzec
kultury pozaartystycznej w instytucjach, co wigzato sie z mozliwoscig uznania bloga
za petnigcego role instytucji kulturalnej.

Wstepne, robocze kryteria uznania za blog kulturalny byty nastepujace:

e samookreslenie jako blog kulturalny. Blogi o kulturze, ktére méwig, ze sg blogami

o kulturze,

* blogi z recenzjami (ksiagzkowymi, teatralnymi, filmowymi, komiksowymi),
 blogi o r6znorodnej tematyce, np. modzie, ale z zaktadka , kultura”,

e blogi prezentujace twdrczos¢ — np. komiksy, nagrania dzwiekowe itd,

* blogi o stylu zycia podejmujgce tematy kulturalne.

PROFESJONALIZM | AMATORSTWO

W celach badania rysowaliémy mozliwg i widoczng momentami w polskim interne-
cie opozycje pomiedzy profesjonalistami (np. recenzentami) a amatorami (np. au-
torami blogéw z recenzjami). Wydawato nam sie, ze zwrdcenie uwagi na kwestie
profesjonalizacji blogowania kulturalnego jest interesujace i potencjalnie mogto
dostarczy¢ przyktadéw przemian powodowanych przez korzystanie z nowych me-
diéw w zakresie informowania i refleksji kulturalnej. Staralismy sie przyjrze¢ blo-
gom przez pryzmat profesjonalizmu i autorstwa i w miare mozliwosci okresli¢, czy

postugiwanie sie wspomnianymi kategoriami jest istotne, a jesli tak, to w jakim
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sensie, w odniesieniu do blogowania kulturalnego. Jako jeden z punktéw zaczepie-
nia traktowaliémy w trakcie konstruowania badania odwotanie do terminu pro-am,
uzywanego na okreslenie , profesjonalnych amatoréw”*°. Zastanawialiémy sie takze,
czy blogowanie kulturalne nalezatoby rozpatrywaé nie w kategorii zderzenia stare-
go z nowym i wykuwania sie nowej jakosci np. w postaci kulturalnych pro-améw,
ale przez sieganie do metafor na nowo opisujacych kulturalne aktywnosci. Jedna
z nich byta takze metafora ludzi ,routeréw” prezentowana w raporcie ,,Tajni kultu-
ralni. Obiegi kultury z perspektywy twércéw sieciowych weztéw wymiany tresci”e.

PRZEWIDYWANE REZULTATY
Gtéwnym rezultatem jest raport przedstawiajacy wnioski i charakterystyke spotecz-
nosci wykorzystujacej jedno z medidéw cyfrowych do komunikacji na temat kultury.
Przedstawiamy ocene wcigz traktowanego jak nowy kanatu komunikowania (jego
nowos¢ mozna jednak wcigz uzasadnia¢ zmiang zwigzang z rozpowszechnieniem
podejscia ,Web 2.0” do aplikacji i korzystania z mediéw spotecznosciowych), moty-
wacje 0séb prowadzacych tego rodzaju dziatalnos¢, funkcje blogéw o tematyce kul-
turalnej oraz charakterystyke blogeréw i spotecznosci powstajacych wokét blogow
o tematyce kulturalnej. Wnioski badawcze i charakterystyka srodowiska blogeréw
kulturalnych pozwolity na sformutowanie propozycji i sugestii o charakterze prak-
tycznym. Sa to rekomendacje dla instytucji kultury zwiazane z wykorzystywaniem
nowego kanatu komunikowania do dyskusji na tematy kulturalne, informowania
na tematy zwigzane z aktywnoscia instytucji i promowania wydarzef (szczegéto-
wo oparte na wynikach badania). Do efektéw nalezy zaliczy¢ takze przygotowanie
zestawu porad zwigzanych z prowadzeniem edukacji kulturalnej z wykorzystaniem
blogowej formy komunikacji oraz dodatkéw do blogéw, jak np. kanatéw w serwisach
spotecznosciowych, zaréwno przez instytucje kultury, jak i organizacje pozarzado-
we i szkoty. W ramach przygotowywania definicji bloga podejmujacego tematyke
kulturalna, odwotalismy sie do funkcjonujacych definicji bloga i jako punkt wyjscia
przedstawilismy wyjasnienie terminu ,,blog”. Wyniki badania zostaty opatrzone ko-
mentarzem gtéwnego konsultanta — dra hab. Mirostawa Filiciaka, a rekomendacje
komentarzami ekspertow — Artura Jabtonskiego i dr Marty Klimowicz.

PRZEBIEG BADANIA

1. ANALIZA DANYCH ZASTANYCH
Pierwszym dziataniem byta analiza danych zastanych, polegajgca na przygotowa-

niu definicji bloga kulturalnego oraz typologii blogéw kulturalnych w Polsce. Zaréw-
no przygotowanie definicji jak i typologii sie opierato na wstepnych zatozeniach,
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ktére zostaty zweryfikowane i uzupetnione w trakcie przegladu opublikowanych
wynikéw badan — zaréwno o charakterze akademickim jak i na potrzeby komer-
cyjne. Pozwolito to na okreslenie kryteridw klasyfikacji bloga kulturalnego, ktére
moga by¢ uzyte do dalszej oceny skali zjawiska w Polsce (nasza ocena nie miata
charakteru Scistego i ilosciowego, a jedynie szacunkowy i bazowalismy w niej takze
na wynikach raportéw). Analiza danych zastanych pozwolita takze na pokazanie
powiazan pomiedzy polskimi blogami kulturalnymi oraz wstepna charakterystyke
poszerzania blogéw kulturalnych do tzw. chmury blogowej (robocze okreslenie przy-
jete na potrzeby badania) — dodatkowych kanatéw komunikowania, m.in. serwiséw
spotecznosciowych, mikroblogéw, kanatéw wideo, kont w serwisach gromadzenia
zdjec. Definicja, typologia, dane, wstepne wnioski i wytonione do dalszego badania
blogi byty podstawa zaréwno etapu analizy tresci blogdéw (i chmur blogowych) oraz
wywiadow.

2. ANALIZA TRESCI

Analiza tresci blogéw i vlogéw, obejmujaca nie tylko dodawana przez blogeréw
i vlogerow tres¢, ale i prowadzone w komentarzach dyskusje oraz analiza dodatko-
wych kanatéw blogowych tworzacych tzw. chmure, opierata sie na wynikach analizy
danych zastanych. Badanie chmury oznaczato analizowanie materiatéw i rozméw
publikowanych w dodatkowych kanatach komunikowania zwigzanych z wybrany-
mi blogami lub vlogami jak np. serwisy spotecznosciowe, mikroblogi, kanaty wideo
i zdjeciowe. Przed rozpoczeciem etapu analizy tresci zostata przygotowana wstepna
lista kategorii analitycznych.

Analiza skupita sie réwniez na przedstawieniu najczesciej wykorzystywanych ka-
tegorii i tagéw stuzacych do opisu publikowanych tresci oraz polegata na wstepnym
tagowaniu tresci blogdw przez badaczy. Istotne byto takze wskazanie powigzan po-
miedzy prowadzong przez blogeréw aktywnoscig tworczg w sieci, a zaangazowa-
niem w konkretne, fizyczne wydarzenia kulturalne.

Badacze zajeli sie takze poszukiwaniem stosowanych przez blogeréw definicji
kultury, blogowania kulturalnego oraz nawigzywania do innych blogéw kulturalnych.

Poza analiza jakosciowa gromadzone byty takze podstawowe dane iloSciowe:
liczba i czestotliwos¢ dodawania wpiséw blogowych, liczba, rodzaj i czestotliwosé
dodawania tresci w innych kanatach blogowych, wskazanie ilosci wpiséw o okre-
Slonej tematyce i ewentualnej przewagi niektérych z nich w okreslonych okresach
prowadzenia blogow.

3. WYWIADY
Przeprowadzono dwanascie indywidualnych wywiadéw pogtebionych. Narzedzie w po-
staci scenariusza wywiadu zostato przygotowane na bazie efektow analizy danych
zastanych. Sposéb doboru respondentéw zostat ustalony w nawigzaniu do wynikéw
analizy sieciowej prowadzonej w ramach analizy danych zastanych. Wywiady byty do-
petnieniem wczesniejszych etapéw badawczych i skupity sie na uzupetnieniu istot-
nych watkéw i wnioskow, jakie pojawity sie w trakcie poprzedzajacych wywiady analiz.
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4. REDAKCJA RAPORTU KONCOWEGO

Po zgromadzeniu raportéw czastkowych przedstawione w nich dane oraz interpre-
tacje danych zgromadzonych w poszczeg6lnych dziataniach badawczych poddane
zostaty dalszej interpretacji o charakterze podsumowujacym wyniki badania. Przy-
gotowane zostaty takze rekomendacje dla instytucji kultury na temat mozliwosci
wykorzystywania blogéw i na temat rozwoju kultury uczestnictwa, widzianej przez
pryzmat aktywnosci blogosfery kulturalnej.
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Inspirujemy. Wspieramy. Tworzymy.

Tworzymy wydarzenia w przestrzeni miejskiej, badamy zmiany w kulturze, inspiru-
jemy do dziatania oraz wspieramy sektor kultury w Gdansku i regionie. Dziatamy
dla i z mieszkancami dzielnic Gdanska. JesteSmy otwarta instytucja kultury, do kté-
rej mozna regularnie przychodzi¢ na tematyczne wyktady, cykle filmowe, kameralne
koncerty, warsztaty rekodzieta i praktyczne szkolenia. Organizujemy festiwale (sztu-
ki w przestrzeni publicznej, literackie), akcje miejskie i spacery z przewodnikami,
prowadzimy badania w Obserwatorium Kultury i wydajemy ksiazki. Interesuje nas
kultura otwarta, zwigzana z Gdanskiem i jego dzielnicami, dostepna dla mieszkan-
cow i wspottworzona razem z nimi.

Wiecej informacji: www.ikm.gda.pl

Obserwatorium Kultury

Obserwatorium Kultury w Gdansku dziata od 2012 roku, jego organizatorem jest
Instytut Kultury Miejskiej. Obserwatorium realizuje projekty badawcze dotyczace
kultury, zwtaszcza zmian sposobow uczestnictwa i dziatania w tym obszarze. Celem
Obserwatorium jest posredniczenie miedzy Swiatem teorii i praktyki kulturalnej. Ob-
serwatorium Kultury w Gdahsku wtacza sie w prace nad programami strategicznymi
dotyczacymi kultury w miescie, organizuje interdyscyplinarne konferencje taczace
Srodowiska praktykéw i badaczy, warsztaty i spotkania oraz zajmuje sie dziatalno-
Scig wydawnicza.

Wiecej informacji: obserwatorium.ikm.gda.pl

Wersje elektroniczne publikacji Obserwatorium Kultury sa dostepne w repozytorium
Instytutu Kultury Miejskiej: repozytorium.ikm.gda.pl



[...] Projekt wszechstronnie opisuje aktualny stan blogosfery kulturalnej — przeswietla mitologie
i wyobrazenia o kulturze (popkulturze) materializujgce sie w komunikacji blogowej, czyta zawar-
tos¢ blogbw i mapuje sieci powigzah pomiedzy nimi, stara sie zrozumie¢ motywacje autoréw tych
mediéw i ich medialne kompetencje. Projekt ma takze wymiar praktyczny, zwigzany z transferem
wiedzy poza obieg akademicki — raportowi z badan towarzysza rekomendacje przeznaczone dla
instytucji i ludzi kultury, ktorzy z tego i podobnych, cyfrowych mediéw i kanatéw komunikacji
korzystaja. Badania dotycza nie tylko medialnych obliczy i zmian kultury, ale i skutecznie wy-
korzystuja zaawansowane, medialne narzedzia do pozyskiwania i analizy danych. W rezultacie
przeprowadzonych dziatah otrzymujemy — w postaci raportu — aktualng i atrakcyjng wiedze
oraz wartosci dodane, ktére zaproponowali nam badacze: efektem badan jest dobrze wyrezy-
serowana narracja, ktora, nie tracac akademickiego charakteru, zostata jednoczesnie atrakcyjnie
opakowana i opowiedziana pod katem obecnosci w powszechnym obiegu; projekt jest udanym
przyktadem dobrze zaprojektowanej wspotpracy miedzysektorowej pomiedzy srodowiskiem aka-
demickim i instytucjami kultury.

[...] Blogi sa dzisiaj jedna z najwazniejszych medialnych form, ktére generuja nowe reguty
i estetyki komunikacji. Spotykaja sie w nich tradycyjne kompetencje medialne i sposoby pa-
trzenia i opisywania rzeczywistosci z nowymi modelami interakgji i obiegu informacji. Badanie
blogéw jest zatem dobrym, miarodajnym probierzem zmian i ewolucji w kulturze medialnej
w ogole. Recenzowane badania poswiecone blogom kulturalnym chwytajg w locie ten dyna-
miczny ekosystem i oferuja znacznie wiecej niz tylko szczegdtowa analize relacji blogeréw, blo-
gow, kultury i jej instytucji. Daja wglad w stymulowane zmianami technologicznymi nowe pro-
cesy i zjawiska, ktoére juz niebawem stang sie aktualnym doswiadczeniem sfery komunikacji
medialnej i tradycyjnego pola kultury. Przekonuja, ze zawigzujace sie w tym miejscu zaleznosci
to kumulacja wielu zmian, ktére dotycza naszej wspotczesnosci w ogéle. [...]

Wybor z recenzji dra hab. Piotra Celinskiego

badan'a

nstytut
cultury
niejskiej




